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Proiect

Explicatii, considerente, argumentari

CODUL SERVICIILOR MEDIA AUDIOVIZUALE AL REPUBLICII MOLDOVA
(CODUL AUDIOVIZUALULUI)

Confirmand adeziunea Republicii Moldova la standardele europene privind
libertatea de exprimare si accesul la serviciile media audiovizuale, in temeiul art.66
lit.d), art.72 alin.(3) lit.r), art.126 alin.(2) lit.a)-b) si art.132 alin.(1) din Constitutia
Republicii Moldova,

Parlamentul adopta prezentul cod.

Prezentul cod creeaza cadrul necesar aplicarii Directivei 2010/13/UE a
Parlamentului European si a Consiliului din 10 martie 2010 privind coordonarea
anumitor dispozitii stabilite prin acte cu putere de lege sau acte administrative in
cadrul statelor membre cu privire la furnizarea de servicii mass-media audiovizuale
(Directiva serviciilor mass-media audiovizuale), publicata in Jurnalul Oficial al Uniunii
Europene nr. L 95 din 15 aprilie 2010.

Codul serviciilor media audiovizuale (SMAV) are drept scop transpunerea in
legislatia nationala a Directivei 2010/13/UE a Parlamentului European si a
Consiliului din 10 martie 2010 privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite
prin acte cu putere de lege sau acte administrative in cadrul statelor membre cu
privire la furnizarea de servicii media audiovizuale, numitd uzual Directiva
servicillor media audiovizuale (DSMAYV). Din acest motiv, credem ca este
necesar un titlu adecvat pentru legislatia nationala — "Codul serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova”.

Autorii au tinut cont de sugestiile si observatiile cuprinse in expertizele
internationale oferite Tn 2011 de Consiliul Europei (CoE), Organizatia pentru
Securitate si Cooperare in Europa (OSCE) si Uniunea Europeana de Radio si
Televiziune (UERT) la proiectul Codului Audiovizualului elaborat de societatea
civila, precum si de prevederile noi cuprinse in Propunerea de Directiva a
Parlamentului European si a Consiliului de modificare a Directivei 2010/13/UE
privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin acte cu putere de lege sau
acte administrative in cadrul statelor membre cu privire la furnizarea de servicii
mass-media audiovizuale avand in vedere evolutia realitatilor pietei.

De asemenea, autorii au conlucrat activ cu cei doi experti europeni, Jean-
Francois Furnémont si Marc Janssen, cooptati de Consiliul Europei pentru
oferirea consultantei in elaborarea draft-ului, precum si cu membrii subgrupului
tematic nr.1 (Elaborarea unui nou Cod al Audiovizualului) creat in cadrul
Grupului de lucru pentru imbunatatirea legislatiei mass-media a Republicii
Moldova.

Capitolul I. DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Semnificatia termenilor si expresiilor utilizate

(1) In sensul prezentului cod, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele
semnificatii:

serviciu media audiovizual — serviciu al carui scop principal, al serviciului propriu-
zis sau al unei sectiuni disociabile a acestuia, este furnizarea de programe
audiovizuale, sub responsabilitatea editoriala a unui furnizor de servicii media, in
scop informativ, de divertisment sau educativ, pentru publicul larg, prin retele de
comunicatii electronice. Un astfel de serviciu este fie un serviciu de
televiziune/radiodifuziune sonora (serviciu liniar), fie un serviciu media audiovizual la
cerere (serviciu neliniar) sau o comunicare comerciala audiovizuala;

Dat fiind ca in sensul DSMAV ,serviciu media audiovizual” inseamna servicii
de televiziune, am concretizat in definitie c& notiunea, pentru realitatile din
Republica Moldova, semnifica si serviciile de radiodifuziune sonora. Termenul
sradiodifuziune sonord” este consacrat la nivel international, inclusiv in
legislatiile nationale ale unor tari precum Marea Britanie ("sound broadcasting”),
Romaénia ("radiodifuziune sonora”), Belgia si Franta (’radiodiffusion sonore”),

Italia (radiodiffusione sonora) si altele.

Definitia a fost ajustata si din perspectiva propunerii de revizuire a DSMAV la
sugestia expertului Consiliului Europei, Jean-Frangois Furnémont, si anume ca
trebuie sa avem in vedere ca obiectivul principal de a furniza programe (in scop
informativ, de divertisment sau educativ) este al serviciului "sau al unei parti




disociabile a acestuia”.

Aceasta propunere este facuta cu scopul de a ajusta proiectul de Cod tinand
cont de procesul de revizuire curentd a DSMAV si avand in vedere discutiile
trilaterale dintre Comisie, Parlament si Consiliu, care sunt in curs de
desfasurare. Propunerea este conformd cu DSMAV si ia in considerare
jurisprudenta Curtii Europene de Justitie, in special cazul New Media Online (C-
347/14).

serviciu media audiovizual liniar — serviciu media audiovizual pus la dispozitia
publicului de catre un furnizor de servicii media pentru vizionarea/audierea simultana
de programe audiovizuale, pe baza unei grile de programe elaborate de furnizorul de
servicii media;

Un serviciu media audiovizual liniar inseamna, de fapt, un serviciu de programe
de televiziune si sau de radiodifuziune sonora. Din acest considerent, am decis
renuntarea la notiunea “serviciu de programe” si la notiunea “radiodifuzor”
pentru a elimina confuziile eventuale si pentru a unifica limbajul utilizat in corpul
legii.

in conformitate cu art.1, alin.(1), lit.e) din DSMAV, un serviciu media
audiovizual liniar Tnseamna “un serviciu media audiovizual prestat (furnizat) de
un furnizor de servicii media pentru vizionarea simultana de programe pe baza
unei grile de programe;”.

serviciu media audiovizual neliniar (serviciu la cerere) — serviciu media
audiovizual pus la dispozitie de catre un furnizor de servicii media pentru
vizionarea/audierea de programe audiovizuale, la cererea individualad a utilizatorului
si Tn momentul ales de acesta, pe baza unui catalog de programe stabilit de
furnizorul de servicii media;

In conformitate cu art.1, alin.(1), lit.g) din DSMAV, un serviciu neliniar inseamna
"un serviciu media audiovizual prestat de un furnizor de servicii media pentru
vizionarea de programe la momentul ales de utilizator si la cererea individuald a
acestuia, pe baza unui catalog de programe selectionate de furnizorul de
servicii media;”.

program audiovizual — ansamblu de imagini in miscare cu sau fara sunet, in
cazul unui program televizual, sau ansamblu de sunete, in cazul unui program sonor,
indiferent de durata sa, care constituie un intreg identificabil prin titlu, continut sau
forma n cadrul unei grile sau al unui catalog realizat de un furnizor de servicii media,
evenimente sportive, comedii de situatie, documentare, programe de divertisment si
de tip reality, programe pentru copii si piese de teatru;

Notiunea a fost ajustata In conformitate cu propunerea de revizuire a DSMAYV,
la definitia ,program” s-a adaugat sintagma "indiferent de durata sa”.

program audiovizual in primé difuzare — program audiovizual difuzat in premiera,
in cadrul unui serviciu media audiovizual liniar;

Definitia este oportuna pentru a fi exclusa practica de a realiza un program si
de a-l redifuza Tn cadrul aceluiasi serviciu media de mai multe ori cu scopul de
a se conforma cerintelor de ordin cantitativ.

serviciu media audiovizual generalist — serviciu care furnizeaza programe
audiovizuale cu continut primordial informativ, educativ si de divertisment, in
principalele domenii de interes si care se adreseaza majoritatii publicului;

Pentru ca norma sa fie, mai degraba, permisiva decét restrictiva, la sugestia
expertilor CoE (2011), am indicat continutul "primordial” informativ, educativ si
de divertisment, si nu in exclusivitate ” informativ, educativ si de divertisment”.

serviciu media audiovizual de stiri — serviciu care furnizeazd programe
audiovizuale cu continut primordial informativ si informativ-analitic, axat pe
actualitatea interna si externa si care se adreseaza majoritatii publicului;

Fata de serviciile media audiovizuale de stiri si generaliste, al caror impact
asupra formarii opiniei publice este mai mare, rigorile trebuie sa fie mai mari
decat fata de cele tematice motiv pentru care este necesar de a defini aceste
trei tipuri de servicii.

serviciu  media audiovizual tematic — serviciu care furnizeaza programe
audiovizuale dedicate preponderent unui anumit domeniu tematic sau care se
adreseaza unui segment al publicului;




serviciu de teletext — informatii codificate, care pot fi accesate sub forma de text
cu ajutorul unui decodor standard al receptorului TV, Th momentul, pe durata si
pentru continutul ales;

serviciu de videotext — mesaje sub forma de text sau semne grafice, in cadrul
unei grile ori al unui catalog, realizate de un furnizor de servicii media, avand forma si
continutul serviciilor de televiziune sau fiind comparabil ca forma si continut cu
acestea;

refea de comunicafii electronice — sisteme de transmisie si, dupa caz,
echipamente de comutare sau de rutare si alte resurse, inclusiv elemente de retea
care nu sunt active, care permit transmiterea semnalelor prin cablu, unde radio, prin
mijloace optice sau prin alte mijloace electromagnetice, inclusiv retele de satelit,
retele terestre fixe (cu comutare de circuite sau de pachete, inclusiv Internet) si
mobile, sisteme care utilizeazd reteaua electrica, atat timp cat servesc la
transmiterea semnalelor, retelele utilizate pentru difuzarea programelor de radio si
televiziune si retelele de televiziune prin cablu, indiferent de tipul de informatie
transmisa);

Definitia se regaseste in Legea comunicatiilor electronice fiind preluatd din
articolul 2 litera (a) al Directivei 2002/21/CE a Parlamentului European si a
Consiliului din 7 martie 2002 privind un cadru de reglementare comun pentru
retelele si serviciile de comunicatii electronice.

transmisie — furnizarea primara, prin retele de comunicatii electronice, a
serviciilor media audiovizuale liniare destinate receptionarii de catre public;

retransmisie — captarea si furnizarea, simultana sau cvasi simultana, prin orice
mijloace tehnice a serviciilor media audiovizuale sau a unor parti ale acestora
(versiuni prescurtate), in integralitatea lor si fara vreo modificare, destinate
receptionarii de catre public;

Am adaptat definitile la prevederile Conventiei Europene cu privire la
Televiziunea Transfrontaliera (CETT) si DSMAV pentru notiunile "transmisie”
(furnizare in loc de difuzare) si "retransmisie” (a fost adaugata sintagma "cvasi
simultana”).

furnizor de servicii media — persoana fizica sau juridica avand responsabilitate
editoriald pentru alegerea continutului audiovizual al serviciului media audiovizual si
care stabileste modul de organizare a acestuia;

Definitia este in corespundere cu prevederile DSMAV.

responsabilitate editoriald — exercitarea unui control efectiv asupra selectarii
programelor audiovizuale si asupra organizarii acestora, fie intr-o grila cronologica, Tn
cazul serviciilor de televiziune/radiodifuziune sonora, fie intr-un catalog, in cazul
serviciilor media audiovizuale neliniare;

Definitia este in corespundere cu prevederile DSMAV.

furnizor national de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale
liniare se adreseaza publicului la nivel national si pot fi receptionate de cel putin 2/3
din populatia Republicii Moldova;

furnizor regional de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale
liniare se adreseaza publicului la nivel regional si pot fi receptionate de cel putin 1/3
din populatia Republicii Moldova;

furnizor local de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale
liniare se adreseaza publicului la nivel local si pot fi receptionate de mai putin de 1/3
din populatia Republicii Moldova;

La clasificarea furnizorilor de servicii media autorii se ghideaza de criteriul
numeric al populatiei si de cel de continut al serviciilor media audiovizuale.
Clasificarile sunt necesare pentru a stabili cerinte specifice suplimentare pentru
diferite categorii de furnizori de servicii media, Tn particular, in cadrul
campaniilor electorale si la diferentierea cotelor de productie proprie.

Consiliul Audiovizualului va actualiza periodic lista furnizorilor de servicii media
nationali, regionali si locali.

distribuitor de servicii media — persoand care constituie si pune la dispozitia
publicului, prin retransmisie, o oferta de servicii media audiovizuale pe baza de relatii
contractuale cu furnizori de servicii media sau persoane autorizate in conditiile legii;

servicii media audiovizuale libere la retransmisie — servicii a caror retransmisie nu
este conditionata financiar sau tehnic de catre furnizorii de servicii media sau de

Oportunitatea serviciilor media audiovizuale "must carry” este indreptatita prin
necesitatea ca acestea sa ajunga la un numar cat mai mare de utilizatori (de




catre reprezentantii legali ai acestora;

servicii media audiovizuale "must carry” — servicii media audiovizuale libere la
retransmisie, a caror retransmisie este obligatorie pentru distribuitorii de servicii
media in baza unei liste stabilite anual de Consiliul Audiovizualului;

exemplu, serviciile publice nationale si regionale). Definitia serviciilor "must
carry” a fost ajustata la sugestia distribuitorilor de servicii media, precizdndu-se
ca este vorba despre servicii libere la retransmisie.

materiale video generate de utilizatori — o serie de imagini in miscare cu sau
fara sunet care constituie un singur element, indiferent de durata sa, care este creat
de catre un utilizator si incércat pe o platforma de partajare a materialelor video de
catre acesta sau de un alt utilizator;

utilizator — persoana ce utilizeaza, o datad sau mai multe ori, un serviciu media
audiovizual destinat publicului;

Definitia a fost formulatd in baza propunerilor de revizuire a DSMAV (se
adauga "indiferent de durata sa”).

comunicare comercialda audiovizuald — mesaje sonore sau imagini cu sau fara
sunet, care sunt destinate sa promoveze, direct ori indirect, bunurile, serviciile sau
imaginea unei persoane fizice ori juridice care desfasoara o activitate economica.
Mesajele sonore sau imaginile respective insotesc sau sunt incluse intr-un program
audiovizual Tn schimbul unei plati sau retributii similare sau in scopul autopromovarii.
Formele de comunicari comerciale audiovizuale includ, printre altele, publicitatea,
sponsorizarea, teleshopping-ul si plasarea de produse;

comunicare audiovizuald cu continut comercial mascat — reprezentarea prin
cuvinte si/sau imagini a bunurilor, serviciilor, numelui, marcii ori activitatilor unui
producator de bunuri sau furnizor de servicii in cadrul programelor audiovizuale, in
cazul in care o astfel de reprezentare este destinatd de catre furnizorul de servicii
media unor scopuri publicitare nedeclarate si poate induce Tn eroare publicul cu
privire la natura sa. Astfel de reprezentari se considera intentionate, in particular,
atunci cand se fac in schimbul unei plati sau al unei retributii similare;

Definitie, la sugestia expertilor CoE, ajustata la legislatia comunitara (DSMAV).

publicitate — orice forma de mesaj difuzat fie in schimbul unei plati, fie al unei
contraprestatii sau difuzat in scopuri de autopromovare, de catre o persoana juridica
sau fizica, in legatura cu o activitate comerciala, domeniu de activitate, meserie ori
profesie, pentru a promova o cauza/idee sau furnizarea de bunuri si servicii, inclusiv
bunuri imobiliare, drepturi si obligatii;

sponsorizare — orice contributie a unei intreprinderi publice sau private la
finantarea programelor de televiziune in vederea promovarii denumirii, a marcii sale,
a imaginii, a activitatilor ori produselor proprii;

teleshopping — oferta directa transmisa publicului in vederea furnizarii de bunuri
sau servicii, inclusiv bunuri imobiliare, drepturi si obligatii, Tn schimbul unei plati;

Definitia notiunii de "publicitate” este preluatd din CETT la sugestia expertilor
europeni.

Definitia notiunii de "sponsorizare” a fost adusa in concordantd cu DSMAV.

plasare de produse — orice forma de comunicare comerciald audiovizuala
constand in includerea unui produs, serviciu sau a marcilor acestora ori in referirea la
acestea, astfel incat acesta sa fie prezentat in cadrul unui program in schimbul unei
plati sau contraprestatii;

publicitate interactivd — tehnica de difuzare a publicitatii televizate care permite
telespectatorului sa opteze pentru accesul la publicitate prin intermediul unui serviciu
media audiovizual neliniar, la momentul, pe durata si la continutul publicitar ales de
acesta;

publicitate prin ecran partajat — tehnica de difuzare a publicitatii televizate,
inclusiv_a autopromovarii, sau a elementelor de identificare a sponsorului, care

Exemplu de publicitate virtuala: in cazul transmiterii unui meci de fotbal,
publicitatea fizica amplasata pe perimetrul stadionului este inlocuita de catre
furnizorul de servicii media cu alta publicitate Tn baza de contract.




constd in divizarea spatiala a ecranului pentru difuzarea televizatd simultana a
continutului editorial si a continutului publicitar sau a mesajului privitor la sponsor;

publicitate virtuald — tehnica de difuzare a publicitatii televizate care consta in
prelucrarea imaginii, in cazul difuzarii de transmisii ale unor evenimente, prin
inlocuirea imaginii panourilor publicitare expuse in incinta in care se desfasoara
respectivele evenimente cu mesaje publicitare introduse de furnizorul de servicii
media sau prin suprapunerea de noi imagini cu astfel de mesaje in orice zona a
imaginii transmise;

sponsorizare virtualda — tehnica de difuzare a elementelor de identificare a
sponsorului, care consta Tn prelucrarea imaginii, in cazul difuzarii de transmisii ale
unor evenimente, prin Tnlocuirea imaginii panourilor publicitare expuse n incinta in
care se desfasoara respectivele evenimente cu mesaje referitoare la sponsori,
introduse de furnizorul de servicii media sau prin suprapunerea de noi imagini cu
astfel de mesaje in orice zona a imaginii transmise;

mesaj subliminal — orice mesaj care utilizeaza stimuli prea slabi pentru a putea fi
perceputi in mod constient, dar care poate influenta comportamentul publicului;

duratd programatd — interval de timp care insumeaza durata efectiva a
programului audiovizual sau a transei de program si durata publicitatii difuzata, dupa
caz, in interiorul acestora;

spot izolat — spot de publicitate sau de teleshopping care nu este precedat si nici
succedat de un alt spot de publicitate sau de teleshopping;

drepturi de exclusivitate — drepturile obtinute de catre un furnizor de servicii
media, n temeiul unui contract, de la organizatorul unui eveniment si/sau de la
proprietarul ori, dupa caz, administratorul locului unde se desfasoara evenimentul, de
la autori si de la alti detinatori de drepturi, in vederea difuzarii exclusive de catre
acest furnizor de servicii media, pe o zona geografica determinata;

eveniment de importan{d majord — orice eveniment care poate prezenta interes
major pentru o parte substantiald a publicului si care este cuprins in lista aprobata de
Consiliul Audiovizualului;

Definitie ajustata la recomandarea expertizei CoE.

licenfd de emisie — actul juridic emis de Consiliul Audiovizualului prin care unui
furnizor de servicii media, aflat in jurisdictia Republicii Moldova, i se acorda dreptul
de a difuza un anume serviciu media audiovizual liniar;

autorizatie de retransmisie — actul juridic emis de Consiliul Audiovizualului prin
care unui distribuitor de servicii media i se acorda dreptul de a retransmite o oferta
de servicii media audiovizuale;

aviz de furnizare — actul administrativ emis de Consiliul Audiovizualului prin care
unui furnizor de servicii media i se acorda dreptul de a pune la dispozitia publicului
servicii media audiovizuale neliniare;

sistem cu acces condifionat — orice modalitate tehnicd sau dispozitiv prin
intermediul caruia accesul la un serviciu media audiovizual protejat se poate face in
mod restrictionat, pe baza de abonament sau pe baza altei forme de autorizare
individuala prealabila;

ore de maximd audien{d — interval de timp cuprins intre orele 06.00-10.00, 17.00-

La definirea orelor de maxima audienta pentru serviciile de televiziune am ajuns
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23.00 in zilele de luni pana vineri si 06.00-24.00 in zilele de sambata si duminica,
precum si Tn zilele de sarbatoare nelucratoare prevazute de Codul Muncii al
Republicii Moldova pentru servicile de televiziune si 06.00-10.00, 12.00-15.00,
17.00-20.00 pentru serviciile de radiodifuziune sonora;

la un consens convenit in cadrul sedintelor subgrupului tematic.
Se considera ca prime-time-ul la radio are, in general, trei transe orare.

autopromovare — anunturi privind propriile programe audiovizuale si anunturile
privind propriile produse auxiliare derivate direct din acestea,;

pluralism audiovizual (intern si extern) — stare a domeniului audiovizualului care
intruneste, cumulativ, urmatoarele caracteristici:

a) diversitate de furnizori de servicii media si de servicii media audiovizuale;

b) diversitate de programe audiovizuale in cadrul aceluiasi serviciu media
audiovizual;

c) prezenta in servicile media audiovizuale, in particular a celor liniare, a
opiniilor publicului larg;

d) furnizori de servicii media liberi, autonomi, independenti economic si editorial;

e) acces al majoritatii publicului la gama de opinii prezente in serviciile media
audiovizuale.

Este o definitie ce nu s-a regasit pana acum in legislatia nationala, decat ca
notiune nedefinitd. Consideram oportuna definitia pentru a impulsiona
dezvoltarea in tara a unui pluralism audiovizual real, benefic pentru informarea
adecvata a populatiei si pentru fortificarea democratiei in general. Pluralismul
audiovizual real ar fi si un antidot la propaganda, dezinformare, manipulare prin
intermediul mass-media.

dezinformare mediaticd — forma de agresiune informationala care, facand uz de
zvonuri, falsuri, minciuna, amplificare sau diminuare voita a semnificatiei unui fapt
si/sau a consecintelor unei actiuni, disimuland sursele si scopurile reale, oferind
imagini deformate si interpretari tendentioase a realitatii, urmareste manipularea
audientei cu scopul de a discredita persoane, a genera conflicte, a céastiga
increderea unor factori de decizie, a modifica si dirija opinii, conduita politica si
comportamentele individuale si de grup.

Este o notiune si o definitie ce nu au, deocamdat&, consacrare juridicd. Am
optat pentru sintagma “dezinformare mediaticd” sSi nu pentru alta, gen
"manipulare”, “intoxicare”, etc., din motiv ca dezinformarea, ca practica
mediaticd reprobabild, utilizeazd elemente caracteristice si manipularii si

intoxicarii si zvonurilor si publicitatii etc.

propagandé mediaticd — forma de persuasiune si/sau de raspéandire a unor idei,
de cétre furnizorii de servicii media, cu scopul de a influenta atitudinile, convingerile
si comportamentele oamenilor sau de a sprijini ori compromite institutii, cauze sau
persoane, prin prezentare partinitoare a informatiei si reflectare selectiva a
evenimentelor.

Notiunea de propaganda mediatica a fost folosita la cea de-a 44-a reuniune a
EPRA de la Yerevan (20-21 octombrie 2016), definitie data de cercetatorii
Johnnie Manzaria si Jonathon Bruck.

discurs de urd — exprimare care propaga, incitd, promoveaza sau justifica ura
rasiala, xenofobia, antisemitismul sau alte forme de ura fondate pe intoleranta sau
discriminare bazata pe sex, origine rasiald sau etnica, nationalitate, religie sau
credinta, dizabilitate sau orientare sexuala;

Definitia este preluatd din Recomandarea 97(20) a Comitetului de Ministri al
Consiliului Europei cu privire la discursul de ura.

producator independent — persoana fizica sau juridica stabilita sau inregistrata in
Republica Moldova, independenta in raport cu un furnizor de servicii media, care
intruneste cumulativ urmatoarele criterii:

a) dispune de personalitate juridica distincta de cea a unui furnizor de servicii
media;

b) nu dispune, direct sau indirect, de mai mult de 15% din capitalul unui furnizor
de servicii media;

¢) nu incaseaza mai mult de 2/3 din veniturile sale (cifra sa de afaceri) pe o
perioadd de 3 ani din vanzarile de produse cétre unul si acelasi furnizor de servicii
media;

d) capitalul sdu nu este detinut in proportie mai mare de 15% de catre o
persoana fizica sau juridica (societate) care detine, la rAndul sau, direct sau indirect,

Definitia este preluatd din legislatia Belgiei, aceasta fiind in corespundere cu
dispozitile DSMAV (considerentul 71).
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mai mult de 15% din capitalul unui furnizor de servicii media;

spafiu audiovizual nafional — spatiu mediatic constituit structural si compozitional
din servicii media audiovizuale locale, regionale, nationale si internationale,
comunitare, publice si private, generaliste si tematice, informative, educative si de
divertisment, puse la dispozitia publicului prin retele de comunicatii electronice.

protejarea spafiului audiovizual nafional — ansamblu de masuri avand ca scop
eliminarea factorilor interni sau externi, intentionali sau involuntari, ce prejudiciaza
sau pot afecta integritatea institutionala, functionald, structurala, de continut,
tehnologica sau de alta natura a spatiului de referinta si crearea ambiantei sociale
propice pentru functionarea spatiului audiovizual national in conditii de securitate
legala, politica, economica, culturald sau de alta natura.

Este o notiune ce vine s-o0 substituie pe cea din Codul in vigoare — "spafiu
informational’. Definitia explica mai exact notiunea, care este mult mai ingusta
ca semnificatie si decat spatiul informational, si decéat spatiul mediatic, acesta
din urma Tnsemnand toate tipurile de media: presa print, radio, tv si new media.

control — posibilitate de a exercita o influenta decisiva asupra unei persoane
juridice, care decurge din drepturi, din contracte sau din orice alte mijloace, separat
sau combinate, Tn sensul art. 4 al Legii concurentei, tindnd seama de circumstantele
de drept si de fapt relevante, in special din:

— dreptul de proprietate sau de folosinta integrala ori partiald asupra activelor
unei persoane juridice;

— drepturi sau contracte care confera o influentd decisiva asupra structurii,
voturilor sau deciziilor organelor de conducere ale unei persoane juridice.

Controlul este dobandit de persoane fizice sau juridice care sunt titulare ale
drepturilor ori beneficiare ale drepturilor in baza contractelor in cauza sau care, desi
nu sunt titulare ale acestor drepturi sau beneficiare ale drepturilor in baza acestor
contracte, au puterea de a exercita drepturile care decurg din acestea;

proprietar beneficiar — persoana fizica care, in temeiul legii si/sau al contractului,
se afla in una sau mai multe din urmatoarele situatii:

— beneficiaza sau poate beneficia de orice tip de venit din activitatea unui furnizor
de servicii media sau distribuitor de servicii media si nu are obligatia de a preda
acest venit unei terte persoane;

— detine, direct sau indirect, prin persoane afiliate in sensul art. 6 al Legii privind
piata de capital, controlul asupra furnizorului de servicii media sau distribuitorului de
servicii;

— are calitatea de membru al organului de conducere al unei persoane juridice cu
scop necomercial sau al unei persoane juridice in care nicio persoana fizica nu
detine o cota de participare egald cu sau mai mare decat cota substantiala, de
asemenea are competenta sa revoce, singura sau impreuna cu alti membri,
majoritatea membrilor consiliului, organul executiv sau majoritatea membirilor
organului executiv si/sau cenzorul ori majoritatea membrilor comisiei de cenzori a
furnizorului de servicii media sau a distribuitorului de servicii media.

Codul in vigoare — definitii preluate de la art.1, lit.x) si lit.y).

multiplex — sistem de structurare a unui set de servicii media audiovizuale si de
servicii auxiliare, integrate intr-un flux digital si difuzate printr-un canal radio de
televiziune digitala terestra;

furnizor de multiplex — persoana fizica sau juridica, inregistrata in Republica
Moldova si autorizatd, in conditile legii, de catre autoritatea publicd centrala de
reglementare a pietei serviciilor in domeniul comunicatiilor electronice si tehnologiei
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informatiei, a carei activitate consta, in totalitate sau in parte, in instalarea, operarea
si gestionarea propriei retele de comunicatii electronice prin care se realizeaza un
multiplex;

slot — o parte a fluxului digital din cadrul multiplexului, suficientd pentru
transmisiunea/retransmisia unui serviciu media audiovizual.

Articolul 2. Scopul si sfera de aplicare

(1) Prezentul cod are drept scop:

a) sd asigure dreptul de a primi informatii corecte si obiective si s& contribuie la
formarea libera a opiniilor;

b) sa garanteze dreptul la independenta editoriala si libertatea de exprimare;

c) sa asigure independenta autoritatii de reglementare a domeniului si a autoritatii
de supraveghere a furnizorilor de servicii media publice;

d) sa asigure, sa mentina si sa dezvolte pluralismul audiovizual,

e) sa asigure securitatea si dezvoltarea spatiului audiovizual national.

(2) Prezentul cod are ca obiect de reglementare furnizarea si distributia serviciilor
media audiovizuale de catre furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii
media aflati Tn jurisdictia Republicii Moldova.

(3) Prezentul cod nu se aplica:

a) serviciilor web care nu intrd Tn concurentd cu servicille media audiovizuale,
continutul audiovizual prezent pe site fiind doar ocazional si accesoriu scopului
principal al serviciului;

b) serviciilor web care furnizeaza continuturi audiovizuale care nu sunt mijloace
de informare in masa in sensul obiectivului de a informa, educa si distra publicul larg;

c) site-urilor web care furnizeaza continut audiovizual generat de catre utilizatori
privati, in scopul punerii in comun si al schimbului Th cadrul unei comunitati de
interese;

d) jocurilor de noroc online, inclusiv loteriile, pariurile si alte forme de servicii din
domeniul jocurilor de noroc, cu exceptia jocurilor si concursurilor difuzate, in conditiile
legii, in cadrul unui serviciu media audiovizual;

e) versiunilor electronice ale ziarelor si revistelor;

f) motoarelor de cautare pe internet;

g) oricarei forme de corespondenta privata.

(4) Subiecti ai prezentului cod sunt:

a) furnizorii de servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova;

b) distribuitorii de servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova;

c) autoritatea de reglementare in domeniul serviciilor media audiovizuale;

d) autoritatea de supraveghere a furnizorilor publici de servicii media.

(5) In sensul prezentului cod, un furnizor de servicii media este considerat aflat in
jurisdictia Republicii Moldova daca intruneste una dintre urmatoarele conditii:

a) are sediul principal in Republica Moldova si deciziile editoriale privind serviciul
media audiovizual sunt luate in Republica Moldova;

b) are sediul principal in Republica Moldova si o parte majoritara a fortei de
munca implicate in furnizarea de servicii media audiovizuale isi desfasoara
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activitatea Tn Republica Moldova;

c) deciziile editoriale privind servicile media audiovizuale se iau Th Republica
Moldova si o parte majoritara a fortei de munca implicate n activitatea de furnizare a
serviciilor media audiovizuale Tsi desfasoara activitatea in Republica Moldova.

(6) Furnizorul de servicii media care nu intruneste niciuna dintre conditiile
prevazute la alin.(5) si nu este stabilit in alt stat participant la Conventia europeana a
Consiliului Europei cu privire la televiziunea transfrontaliera este considerat a fi in
jurisdictia Republicii Moldova, daca se afla in una dintre urmatoarele situatii:

a) utilizeaza o frecventa acordatd de autoritatea publicd competentd din
Republica Moldova;

b) utilizeaza un slot acordat de autoritatea publica competenta din Republica
Moldova;

c) utilizeaza o capacitate de satelit ce apartine Republicii Moldova;

d) utilizeaza o legatura ascendenta la satelit, situata pe teritoriul Republicii
Moldova;

e) utilizeaza o legatura la internet, situata pe teritoriul Republicii Moldova.

(7) Daca, in stabilirea jurisdictiei aplicabile, criteriile prevazute la alin.(5) si (6) nu
sunt relevante, furnizorul de servicii media va fi considerat in afara jurisdictiei
Republicii Moldova.

(8) In sensul prezentului cod, un distribuitor de servicii media este considerat aflat
in jurisdictia Republicii Moldova daca intruneste una dintre urmatoarele conditii:

a) are sediul principal in Republica Moldova, iar deciziile privind crearea ofertelor
de servicii media retransmise sunt luate in Republica Moldova;

b) are sediul principal in Republica Moldova, iar o parte majoritara a fortei de
munca implicate in crearea si punerea la dispozitia publicului a ofertelor de servicii
media retransmise fisi desfasoara activitatea in Republica Moldova;

c) deciziile privind crearea ofertelor de servicii media retransmise se iau in
Republica Moldova, iar o parte majoritara a fortei de munca implicate in activitatea
de punere la dispozitia publicului a ofertelor de servicii media retransmise fsi
desfasoara activitatea in Republica Moldova.

(9) Distribuitorul de servicii media care nu intruneste niciuna dintre conditiile
prevazute la alin.(8) si nu este stabilit Tn alt stat participant la Conventia europeana a
Consiliului Europei cu privire la televiziunea transfrontaliera este considerat a fi in
jurisdictia Republicii Moldova, daca se afla in una dintre urmatoarele situatii:

a) utilizeaza o capacitate de satelit ce apartine Republicii Moldova;

b) utilizeaza un slot acordat de autoritatea publica competenta din Republica
Moldova

c) utilizeaza o legaturd ascendenta la satelit, situatda pe teritoriul Republicii
Moldova,;

d) utilizeaza o legatura la internet, situata pe teritoriul Republicii Moldova.

(10) Daca, in stabilirea jurisdictiei aplicabile, criterile prevazute la alin.(8) si (9)
nu sunt relevante, distribuitorul de servicii media va fi considerat in afara jurisdictiei
Republicii Moldova.
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Articolul 3. Legislatia privind serviciile media audiovizuale

(1) Legislatia privind serviciile media audiovizuale este constituitd din tratatele
internationale la care Republica Moldova este parte, Constitutia Republicii Moldova,
prezentul cod si alte legi.

(2) Daca tratatele internationale la care Republica Moldova este parte stabilesc
alte norme decét cele prevazute de prezentul cod, alte legi ale Republicii Moldova,
se aplica prevederile tratatelor internationale.

(3) Consiliul Audiovizualului, in calitate de autoritate de reglementare, adopta
acte normative Tn cazurile si in limitele prevazute de prezentul cod si de tratatele
internationale la care Republica Moldova este parte.

Articolul este redactat in conformitate cu expertiza OSCE.

Articolul 4. Programele audiovizuale proprii

(1) In sensul prezentului cod, programe audiovizuale proprii sunt:

a) programele realizate in exclusivitate cu resurse umane, mijloace tehnice si
financiare proprii ale furnizorului de servicii media aflat in jurisdictia Republicii
Moldova si productia acestor programe este supervizata si controlata efectiv, din
punct de vedere editorial, de catre respectivul furnizor de servicii media;

b) programele realizate in coproductie si contributia furnizorului de servicii media
aflat n jurisdictia Republicii Moldova la totalul costurilor de productie este majoritara.

(2) Programele realizate in coproductie, altele decat cele prevazute alin.(1) lit.b),
sunt considerate programe proprii, intr-un procent corespunzator ponderii contributiei
furnizorului de servicii media aflat in jurisdictia Republicii Moldova la totalul costurilor
de productie.

(3) Furnizorii de servicii media au obligatia de a transmite, in cadrul serviciilor de
televiziune, programe audiovizuale proprii cu urmatoarele durate medii zilnice:

a) furnizorii publici nationali de servicii media — cel putin 10 ore pentru fiecare
serviciu media audiovizual;

b) furnizorii publici regionali de servicii media — cel putin 8 ore pentru fiecare
serviciu media audiovizual,

c) furnizorii privati nationali de servicii media — cel putin 6 ore pentru fiecare
serviciu media audiovizual,

d) furnizorii privati regionali de servicii media — cel putin 4 ore pentru fiecare
serviciu media audiovizual;

e) furnizorii privati locali de servicii media — cel putin 2 ore pentru fiecare serviciu
media audiovizual.

(4) Furnizorii de servicii media au obligatia de a transmite, in prima difuzare, cel
putin 50% din cotele de productie proprie prevazute la alin.(3).

(5) Prevederile alin.(4) nu se aplica serviciilor de televiziune bazate preponderent
pe difuzarea, in baza arhivelor proprii, a programelor audiovizuale de promovare a
patrimoniului cultural national si european.

(6) Furnizorii de servicii media au obligatia de a transmite, in cadrul serviciilor de
radiodifuziune sonora, programe audiovizuale proprii cu urmatoarele durate medii
zilnice:

a) furnizorii publici nationali de servicii media — cel putin 14 ore pentru fiecare

Acest articol cuprinde cerinte legale care urmaresc sa stimuleze productia
proprie in beneficiul consumatorilor de programe si sa contribuie la dezvoltarea
pietei audiovizuale din R. Moldova. in acest sens, autorii au renuntat la
notiunea de "produs autohton” folosita in Codul in vigoare, deoarece nu este un
criteriu suficient de motivant pentru dezvoltarea pietei in conditiile in care lasa
posibilitatea ca unul si acelasi program audiovizual creat de o televiziune sau
un producator din R. Moldova (produs autohton), sa fie difuzat la mai multe
posturi tv cu unul si acelasi continut audiovizual, ceea ce nu va contribui la
diversitatea de servicii media audiovizuale si la pluralismul mediatic. Tocmai
avand in vedere o asemenea ipoteza, autorii considera ca asa-numitul "produs
autohton”, in sens larg si in ansamblul tarii, va fi dezvoltat dacéa va fi stimulata
cresterea productiei proprii, reflectatd in aceastd propunere de initiativa
legislativa, prin notiunea de "programe audiovizuale proprii”.

DSMAV nu face referire la cote de productie proprie, insa trebuie precizat faptul
ca aceasta nu Impiedica statele sa adopte norme mai detaliate si mai stricte in
legislatia nationald cu conditia ca aceste reguli s& nu contravina principiilor
generale ale dreptului european (considerentul 41, DSMAYV): ”Statele membre
ar trebui s& poatéd sa aplice norme mai detaliate sau mai stricte in domeniile
coordonate prin prezenta directiva in cazul furnizorilor de servicii mass-media
aflati sub jurisdictia acestora, asigurdndu-se in acelasi timp c& normele
respective sunt coerente cu principiile generale ale dreptului Uniunii”.

De asemenea, autorii considera discriminatoriu volumul de 30% de productie
proprie stabilit pentru toate categoriile de radiodifuzori (obligatie de 8 ore de
produs autohton, in vigoare de la 1 octombrie 2017). Avand in vedere
capacitatea reald de productie a radiodifuzorilor locali, regionali si nationali,
autorii propun o abordare diferentiata.

Se propune o diferentiere a cotelor de productie proprie, la televiziune si la
radio, deoarece in cazul transmisiilor de televiziune vorbim despre o activitate
economica ce necesita resurse mai mari, iar in cazul transmisiilor de
radiodifuziune sonora, cotele pot fi atinse mai usor. in plus, este prevazutd o
cota fezabila de productie audiovizuala in prima difuzare.
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serviciu media audiovizual;

b) furnizorii publici regionali de servicii media — cel putin 12 ore pentru fiecare
serviciu media audiovizual;

c) furnizorii privati nationali de servicii media — cel putin 10 ore pentru fiecare
serviciu media audiovizual;

d) furnizorii privati regionali de servicii media — cel putin 8 ore pentru fiecare
serviciu media audiovizual,

e) furnizorii privati locali de servicii media — cel putin 6 ore pentru fiecare serviciu
media audiovizual.

(7) Furnizorii de servicii media prevazuti in alin.(3) si (6), au obligatia de a
transmite programe audiovizuale proprii in proportie de cel putin 80% in limba
romana.

(8) Furnizorii de servicii media, ale caror servicii media audiovizuale se
adreseaza comunitatilor din unitatile administrativ-teritoriale in care o minoritate
etnica reprezintd o pondere majoritara, au obligatia de a transmite programe
audiovizuale proprii in proportie de cel putin 25% in limba roména, precum si
programe audiovizuale poprii in limba minoritatii respective.

(9) Programele audiovizuale proprii prevazute in alin.(3), (6)-(7) se difuzeaza in
intervalul orar 06.00-24.00. Cel putin 50% din durata acestor programe se difuzeaza
in orele de maxima audienta.

(10) Furnizorii de servicii media prezinta, in raportul anual la Consiliul
Audiovizualului, informatii privind respectarea cerintelor prevazute la alin.(3), (6)-(7).

(11) Prevederile prezentului articol nu se aplica servicilor media audiovizuale
comunitare si celor dedicate exclusiv publicitatii si teleshopping-ului.

Articolul 5. Programele audiovizuale achizitionate

(1) Furnizorii de servicii media au dreptul, in conditiile legii, s& achizitioneze
programe audiovizuale, din tard si de peste hotare, in scopul completérii si
diversificarii propriilor servicii media.

(2) Tn cazul serviciilor de televiziune, programele audiovizuale achizitionate de
peste hotare trebuie sa provina in proportie de cel putin 50% din statele membre ale
Uniunii Europene si din terte state participante la Conventia europeana a Consiliului
Europei cu privire televiziunea transfrontaliera.

Proportia prevazuta la alin.(2) pentru programele audiovizuale achizitionate de
peste hotare este justificatd de autori prin faptul cad Republica Moldova are
incheiat un Acord de Asociere cu Uniunea Europeana care prevede nu doar
alinierea legislatiei nationale la standardele comunitare, ci si cooperarea dintre
parti in ceea ce priveste promovarea industriilor culturale. A se vedea capitolul
25 al Acordului - Cooperarea in domeniul culturii, al politicii audiovizuale si al
mass-media.

Considerentul (70), DSMAV: La punerea in aplicare a articolului 16 (n.n.,
proportia de opere europene), statele membre ar trebui sé incurajeze statiile de
emisie sa includa un procent corespunzétor de coproductii europene sau de
productii europene de origine straina.

Articolul 6. Operele audiovizuale europene

(1) In sensul prezentului cod, opere audiovizuale europene sunt:

a) operele provenind din statele membre ale Uniunii Europene;

b) operele provenind din Republica Moldova si din alte state terte europene
participante la Conventia europeana a Consiliului Europei cu privire la televiziunea
transfrontaliera;

Operele audiovizuale originare din R. Moldova sunt considerate opere
europene in sensul DSMAYV, iar argumentarea privind promovarea acestora se
regaseste in considerentul (64):

"Cerintele minime privind toate transmisiile de televiziune, publice si private, in
cadrul Uniunii, pentru productiile audiovizuale europene, au reprezentat un
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c) operele coproduse in cadrul unor acorduri privind sectorul audiovizual
incheiate intre Uniunea Europeana si state terte si care indeplinesc conditiile
prevazute in fiecare dintre acordurile respective;

d) operele realizate in baza unor acorduri bilaterale de coproductie incheiate intre
state membre ale Uniunii Europene si state terte, cu conditia ca participarea
coproducatorilor din Uniune la totalul costurilor de productie sa fie majoritara si ca
productia sa nu fie controlatd de unul sau mai multi producatori stabiliti in afara
teritoriului statelor membre.

(2) Operele prevazute la alin.(1), lit.a) si b), sunt opere realizate in cea mai mare
parte cu contributia unor autori si lucratori rezidenti intr-unul sau mai multe dintre
statele respective si care indeplinesc una dintre urmatoarele trei conditii:

a) operele sunt realizate de catre unul sau mai multi producatori stabiliti Tntr-unul
sau mai multe dintre statele respective;

b) productia operelor este supervizata si controlatd efectiv de catre unul sau mai
multi producatori stabiliti intr-unul sau mai multe dintre statele respective;

c) contributia coproducatorilor din statele respective la totalul costurilor de
coproductie este majoritara si coproductia nu este controlatd de unul sau mai multi
producatori stabiliti in afara statelor respective.

(3) Prevederile alin.(1), lit.b) si lit.c), se aplicd numai in cazul operelor provenind
din statele membre care nu fac obiectul unor masuri discriminatorii in statele terte in
cauza.

(4) In cazul serviciilor media audiovizuale liniare, furnizorii de servicii media au
obligatia s& rezerve operelor europene o proportie de cel putin 50% din timpul de
emisie al fiecarui serviciu din care se scade timpul alocat stirilor, evenimentelor
sportive, jocurilor, publicitatii, serviciilor de teletext si teleshopping-ului.

(5) In cazul serviciilor media audiovizuale neliniare, furnizorii de servicii media
audiovizuale neliniare au obligatia s& rezerve operelor europene o proportie de cel
putin 20% si sa le scoata in evidenta.

(6) Tn cazul serviciilor media audiovizuale liniare, furnizorii de servicii media au
obligatia sa rezerve operelor europene create de producatori independenti din
Republica Moldova, cel putin 10% din timpul lor de emisie, din care se scade timpul
alocat stirilor, evenimentelor sportive, jocurilor, publicitatii serviciilor teletext si
teleshopping-ului.

(7) Furnizorii de servicii media prezinta, Tn raportul anual la Consiliul
Audiovizualului, informatii privind respectarea cerintelor prevazute la alin.(4)-(6).

(8) Prevederile prezentului articol nu se aplica servicillor de radiodifuziune
sonord, serviciilor de televiziune comunitare si locale, precum si servicilor media
audiovizuale dedicate exclusiv publicitatii si teleshopping-ului.

mijloc de promovare a productiei, a productiei independente si distributiei in
industriile mentionate anterior si sunt complementare altor instrumente deja
existente sau care urmeaza a fi propuse in favoarea atingerii aceluiasi obiectiv’.

La alin.(4), cota de 50% de opere europene este prevazuta la art.16 din
DSMAV:

”... Statele membre garanteaza faptul ca statiile de emisie rezerva operelor
europene o proportie majoritard din timpul lor de emisie, din care se scade
timpul alocat stirilor, evenimentelor sportive, jocurilor, publicitatii serviciilor
teletext si  teleshopping-ului. Aceasta proportie, avédnd in vedere
responsabilitétile de ordin informational, educational, cultural si de divertisment
ale statiei de emisie cétre publicul sdu, ar trebui atinsé progresiv, pe baza unor
criterii adecvate”.

Este important de stiut faptul ca la fiecare televiziune in parte, volumul efectiv
din care se va calcula o durata de timp de cel putin 50% de opere europene va
fi diferit, deoarece din volumul total de emisie se exclud stirile, sport, publicitate,
teleshopping, teletext, asa cum prevede DSMAV. Prin urmare, la o televiziune
de stiri sau la una de sport, cota de cel putin 50% de opere europene va avea o
durata efectiva insignifianta, iar la una tematica sau chiar si la una generalista,
dar cu mai putine programe de stiri (care se exclud din volum) va avea o durata
efectiva mai insemnata.

Obligatia prevazuta la alin.(5) pentru serviciile media audiovizuale neliniare de
a rezerva opere europene este mentionata la considerentul (69) din DSMAV:

"Serviciile mass-media audiovizuale la cerere pot fi considerate a avea
potentialul de a inlocui partial transmisiile de televiziune. In consecints, acestea
ar trebui s& promoveze, dacd este posibil, productia si distributia de opere
europene si s& contribuie astfel in mod activ la promovarea diversitétii culturale.
Un astfel de sprijin pentru productiile europene ar putea, de exemplu, sa ia
forma unor contributii financiare din partea acestor servicii la productia si
achizitionarea de drepturi asupra operelor europene, a acordarii pentru operele
europene a unui procent minim in cadrul cataloagelor video la cerere sau a
prezentdrii sub o forma atractivda a operelor europene in cadrul ghidurilor
electronice ale programelor”.

Cota de cel putin 20% de opere europene in cadrul servicilor media
audiovizuale neliniare este prevazuta in art.13 din DSMAV:

(1) Statele membre se asigura ca furnizorii de servicii mass-media audiovizuale
la cerere aflati sub jurisdictia lor aloca cel putin 20% din cataloagele lor operelor
europene gi garanteaza scoaterea in evidenta a acestor opere.

La alin.(6), rezervarea unui anumit volum de opere europene create de
producatorii independenti are ca obiectiv dezvoltarea pietei audiovizuale prin
stimularea de noi surse de productie televizuala. A se vedea considerentul (68)
din DSMAV:

17




"Angajamentul in favoarea mentinerii unei anumite proportii de programe
difuzate rezervate productilor independente, realizate de producatori
independenti de posturile de televiziune, va stimula noi surse de productie de
televiziune, mai ales crearea de intreprinderi mici si mijlocii. Aceasta va oferi
noi oportunitéti si posibilitdti de manifestare pentru talentele creative, pentru
profesiile culturale si pentru angajatii din domeniul cultural’.

Cota de cel putin 10% de opere europene este prevazuta la art.17 din DSMAV:

"Statele membre garanteaza ca statiile de emisie rezerva cel putin 10 % din
timpul lor de emisie, din care se scade timpul alocat stirilor, evenimentelor
sportive, jocurilor, publicitatii serviciilor teletext si teleshopping-ului, sau, ca
alternativd, la discretia fiecdrui stat membru, cel putin 10 % din bugetul lor de
programe pentru opere europene create de producatori independenti de statiile
de emisie”.

Se prevede o perioada de tranzitie pentru difuzarea cotei de 50% de opere
europene in serviciile media audiovizuale. Astfel, pentru a vedea progresul
fnregistrat, Consiliul Audiovizualului poate stabili, de exemplu: atingerea unei
cote de 30% - in primul an, de 40% - Tn al doilea an si de 50% - n al treilea an).

Se prevede o perioada de tranzitie pentru difuzarea in servicile media
audiovizuale a cotei de 10% de opere europene create de producatori
independenti, avand in vedere ca piata de productii independente (de furnizorii
de servicii media) este slab dezvoltata. Astfel, Consiliul Audiovizualului poate
stabili, de exemplu: atingerea unei cote de 6% - Tn primul an, de 7% - in al
doilea an, de 8% - in al treilea an si asa mai departe.

De altfel, stabilirea unor perioade de tranzitie pentru atingerea proportiilor de
opere europene prevazute la alin.(2) si (4) este sugerata si prin considerentul
(67) din DSMAV:

"Proportiile acordate operelor europene trebuie atinse luénd in considerare
realitétile economice. In consecinta, un sistem progresiv este necesar pentru
atingerea acestui obiectiv”.

Capitolul Il. PRINCIPIILE COMUNICARII AUDIOVIZUALE

Articolul 7. Libertatea de exprimare

(1) Furnizorilor de servicii media si distribuitorilor de servicii media le este
garantata libertatea de exprimare.

(2) Furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media sunt obligati sa
respecte dreptul publicului la libertatea de exprimare.

(3) Furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media pun la dispozitia
publicului servicii media audiovizuale, in conformitate cu prevederile prezentului cod
si ale Legii cu privire la libertatea de exprimare.

(4) Consiliul Audiovizualului actioneaza, din oficiu si la sesizare, in vederea

Articolul a fost redactat in conformitate cu propunerile si sugestiile continute n
expertizele CoE si OSCE la proiectul din anul 2011.
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asigurarii libertatii de exprimare.

(5) Controlul prealabil al continutului serviciilor media audiovizuale Thainte de
difuzarea lor este interzis.

(6) Este interzisa transmisia si/sau retransmisia serviciilor media audiovizuale,
care au ca efect ingradirea libertatii de exprimare.

Articolul 8. Independenta si libertatea editoriala

(1) Furnizorii de servicii media au dreptul sa decida liber asupra continutului
serviciilor media audiovizuale, in conformitate cu legislatia privind servicile media
audiovizuale si conditiile licentei de emisie.

(2) Cenzura de orice fel asupra serviciilor media audiovizuale este interzisa.

(3) Sunt interzise ingerintele de orice fel in continutul, forma sau modalitatile de
creare si prezentare a programelor audiovizuale si a altor elemente ale serviciilor
media audiovizuale din partea oricaror persoane si autoritati publice.

(4) Nu constituie ingerinte reglementarile Consiliului Audiovizualului privind
aplicarea prevederilor prezentului cod, adoptate in conformitate cu legislatia 1n
vigoare.

Articolul 9. Protectia confidentialitatii surselor de informare

(1) Caracterul confidential al surselor de informare utilizate in conceperea sau
elaborarea programelor audiovizuale este garantat prin lege.

(2) Orice jurnalist este liber sa nu dezvaluie date de natura sa identifice sursele
de informare Tn legatura directd cu activitatea sa profesionala, in conformitate cu
Legea cu privire la libertatea de exprimare.

Principiul confidentialitatii surselor de informare este suficient de elaborat in
Legea cu privire la libertatea de exprimare.

Articolul 10. Protectia jurnalistilor

(1) Autoritatile publice abilitate asigura:

a) protectia jurnalistilor si a locurilor lor de munca, in cazul in care acestia sunt
supusi unor presiuni sau amenintari de natura sa impiedice ori sa restranga in mod
efectiv libera exercitare a profesiei lor;

b) protectia sediilor si a localurilor furnizorilor de servicii media Tn cazul in care
acestea sunt supuse unor amenintari de natura sa impiedice sau sa afecteze libera
desfasurare a activitatii acestora;

(2) Protectia asigurata in conditiile alin.(1), nu trebuie sa devina pretext pentru a
prejudicia libera exprimare a jurnalistiior, a impiedica sau a restrange libera
exercitare a profesiei ori a revendicarii drepturilor fundamentale de cétre jurnalisti.

(3) Constrangerea sau exercitarea presiunii prin amenintare sau intimidare a
jurnalistilor se pedepsesc conform legii.

(4) In cazul autosesizéarii sau In cazul sesizarii de catre jurnalisti sau furnizorii de
servicii media, Consiliul Audiovizualului va examina in sedinte publice cazurile de
amenintéri, presiuni si intimidari, de naturd sa impiedice ori sa restrdnga in mod
efectiv libera exercitare a profesiei jurnalistilor sau activitatii furnizorilor de servicii
media si, dupa caz, va sesiza autoritatile publice abilitate.

La sugestia expertilor europeni am adaugat in alin. (1) lit.a) si protectia locurilor
de munca ale jurnalistilor deoarece acestea ar putea sa difere de sediile
furnizorilor de servicii media.

Articolul 11. Respectarea drepturilor fundamentale ale omului

(1) Furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media respecta drepturile

Articolul poartd caracter general, fiind enumerate doar cele mai importante
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fundamentale ale omului in cadrul serviciilor media audiovizuale.

(2) Sunt interzise programele audiovizuale:

a) susceptibile de a propaga, incita, promova sau justifica ura rasiala, xenofobia,
antisemitismul sau alte forme de ura fondate pe intoleranta sau discriminare bazata
pe sex, origine rasiala sau etnica, nationalitate, religie sau credintd, dizabilitate sau
orientare sexuala;

b) ce disemineaza pornografia infantila;

c) ce prezinta apologetic regimurile totalitare, nazist si comunist, autorii crimelor
si abuzurilor acestor regimuri, si denigreaza victimele acestora;

d) alte programe audiovizuale, a caror difuzare este interzisa de Regulamentul
privind continuturile audiovizuale, elaborat si aprobat de Consiliul Audiovizualului,
dupé ce este consultat cu furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media.

(3) Furnizorii de servicii media sunt obligati sa respecte legislatia cu privire la
dreptul persoanei la propria imagine, la onoare, demnitate si reputatie profesionala,
precum si dreptul la respectarea vietii private si de familie.

drepturi. In acelasi timp, sunt necesare reglementari suplimentare, detaliate,
care sa orienteze mai bine activitatea angajatilor din domeniu. Acest lucru,
consideram, este oportun sa se regaseasca intr-un Regulament al Consiliului
Audiovizualului, cu prevederi obligatorii pentru furnizorii si distribuitorii de
servicii media audiovizuale, un regulament similar cu cele din alte tari, inclusiv
din Romania, si care ar concretiza, in acest caz si in altele asemanatoare
(protectia minorilor, protectia persoanelor cu dizabilitati, dreptul la informarea
corecta, dreptul la replica, etc.), norme particulare ce reies din cele generale.

Articolul 12. Accesul la servicii media audiovizuale

(1) Orice persoana are dreptul de acces la servicii media audiovizuale.

(2) In vederea garantérii dreptului prevazut in alin.(1), Consiliul Audiovizualului
instituie reglementari, inclusiv privind asigurarea dreptului persoanei de a accede la
servicii media audiovizuale liniare:

a) care reflecta diversitatea ideologica, politica, sociala, lingvistica, religioasa si
culturala a societatii;

b) furnizate in scop informativ, educativ si de divertisment;

c) generaliste, de stiri si tematice;

d) locale, regionale, nationale si internationale;

e) care nu necesitd autorizare individuala prealabila.

Articolul a fost redactat conform sugestiilor expertizei CoE (de a adauga in art.
(2) a) si diversitatea "sociala”).

Articolul 13. Asigurarea informarii corecte

(1) Tn virtutea dreptului fundamental al publicului la informare, furnizorii de servicii
media trebuie sa respecte urmatoarele exigente:

a) asigurarea unei distinctii clare intre fapte si opinii;

b) informarea cu privire la un fapt sau un eveniment sa fie corecta, verificata si
prezentata in mod impartial si cu buna-credinta.

(2) in cazul in care informatiile prezentate se dovedesc a fi eronate in mod
semnificativ, furnizorul de servicii media trebuie sa aduca rectificarile necesare in cel
mai scurt timp si in conditii similare de difuzare.

(3) In cazul in care informatia provine din surse confidentiale sau a caror
credibilitate nu este suficient verificatd, acest fapt trebuie sa fie mentionat explicit.

(4) Tn programele audiovizuale de stiri, unde precizia si corectitudinea sunt
esentiale, relatarile trebuie sa provina din surse sigure, suficient documentate sub
aspect factologic, cu o abordare credibild si impartiala a evenimentelor, cu
reflectarea echilibrata a opiniilor diferite.

(5) In programele de stiri si dezbateri trebuie sé fie respectate urmétoarele reguli:

Denumirea acestui articol este sugeratd de art.34 alin.(4) din Constitutia R.
Moldova: "Mijloacele de informare publica, de stat sau private, sunt obligate sa
asigure informarea corecta a opiniei publice”.
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a) rigoare si acuratete Tn redactarea si prezentarea stirilor;

b) Tntre subiectul tratat si imaginile ce insotesc comentariul sa existe o conexiune
reala;

c) titlurile si textele afisate pe ecran sa reflecte cat mai fidel esenta faptelor si
datelor prezentate;

d) in cazul difuzarii unor reconstituiri sa se mentioneze in mod clar acest lucru;

e) in cazul prezentarii de inregistrari provenind din surse externe redactiei, sa se
precizeze acest lucru;

f) in enuntarea unor ipoteze sau a unor relatii de cauzalitate privind producerea
unor eventuale catastrofe, sa se solicite si punctul de vedere al autoritatii publice
abilitate.

(6) In programele de stiri si dezbateri informarea in probleme de interes public,
de natura politica, economica, sociala sau culturala, trebuie sa respecte urmatoarele
cerinte:

a) asigurarea impartialitatii, echilibrului si favorizarea liberei formari a opiniilor,
prin prezentarea principalelor puncte de vedere aflate in opozitie, in perioada in care
problemele sunt in dezbatere publica;

b) evitarea oricaror forme de discriminare.

(7) Prezentarea principalelor puncte de vedere aflate in opozitie se asigura, de
reguld, Tn cadrul aceluiasi program, iar in mod exceptional, in programele urmatoare;
in cazul in care cei solicitati refuza sa participe sau sa isi precizeze punctul de
vedere, acest fapt trebuie mentionat in cadrul programului audiovizual; absenta
punctului de vedere al uneia dintre parti nu exonereaza realizatorul/moderatorul de
asigurarea impartialitatii.

(8) Furnizorii de servicii media nu pot difuza programe de stiri si de dezbateri
prezentate sau moderate de oameni politici care detin functii sau demnitati publice ori
purtatori de cuvant ai institutiilor publice, precum si de persoane desemnate public sa
candideze sau care si-au anuntat public intentia de a candida la alegeri de orice tip.

(9) in programele de stiri si de dezbateri, furnizorii de servici media trebuie s&
asigure o prezentare echilibratad a reprezentantilor puterii si opozitiei. Prezentatorii si
moderatorii trebuie s& precizeze calitatea politicd a persoanelor care isi exprima
punctele de vedere n probleme de interes public.

(10) Tn cadrul programelor de stiri si de dezbateri care abordeaza probleme de
interes public privind minoritatile etnice, religioase sau sexuale trebuie sa fie
prezentate si opiniile acestora.

(11) Televotul sau sondajul propriu, de genul vox pop, organizat si prezentat de
catre furnizorul de servicii media audiovizuale, trebuie sa respecte urmatoarele
reguli:

a) sa nu ofere recompense persoanelor chestionate;

b) sa nu incalce prevederile referitoare la protectia minorilor;

c) sa difuzeze, in cadrul invitatiei adresate publicului de a participa la televot sau
la sondaj, precum si la prezentarea rezultatelor, mentiunea "televotul/sondajul nu
este reprezentativ pentru opinia publica si nu are valoarea unui sondaj de opinie".

(12) Orice transmisiune in direct trebuie sa fie insotita permanent de mentiunea
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"Direct".

(13) La difuzarea in reluare a programelor audiovizuale trebuie sa se faca
mentiunea "Reluare" pe intreaga durata a difuzarii acestora, cu exceptia operelor
cinematografice.

(14) La difuzarea unor imagini si/sau inregistrari sonore de arhiva trebuie sa se
faca datarea acestora ori mentiunea "Arhiva".

(15) Consiliul Audiovizualului instituie, in Regulamentul privind continuturile
audiovizuale, norme detaliate in vederea asigurarii informarii corecte a publicului.

Articolul 14. Dreptul la replica

(1) Orice persoana fizica sau juridica, care se considera lezata in drepturile sale
in urma difuzarii unor programe audiovizuale sau alte elemente ale serviciilor media
audiovizuale, are dreptul la replica in conformitate cu Legea cu privire la libertatea de
exprimare.

(2) Procedura privind exercitarea dreptului la replica sau la rectificare, precum si
orice alte mdsuri necesare, inclusiv sanctiuni, in vederea garantarii dreptului la
replicd sau la rectificare intr-o limitd rezonabila de timp de la primirea cererii
solicitantului se aproba de Consiliul Audiovizualului.

(3) Difuzarea rectificarii, dezmintirii sau acordarea dreptului la replicd nu exclude
dreptul persoanei lezate sa se adreseze instantelor judecatoresti.

Autorii au prevazut ca, in vederea asigurarii dreptului la replica, Consiliul
Audiovizualului sa adopte o procedura mai detaliatd decéat cea din legea cu
privire la libertatea de exprimare, exacta si clard pentru toti.

Articolul 15. Protectia minorilor

(1) Furnizorii de servicii media au obligatia sa respecte principiul interesului
superior al minorului.

(2) Minorul are dreptul la protejarea imaginii si a vietii sale intime, private si
familiale.

(3) La stabilirea conditiilor de participare a minorului la un program audiovizual
trebuie sa se ia in consideratie sensibilitatea si vulnerabilitatea specifice varstei, in
general, si de personalitatea minorului, in particular.

(4) Dreptul minorului la respectarea vietii private si la propria imagine prevaleaza
in fata necesitatii de informare, cu atat mai mult in cazul minorului aflat in situatii
dificile.

(5) In programele audiovizuale minorul nu poate fi folosit sau expus de catre
parinti, rude, reprezentanti legali, avocati sau alte persoane responsabile de
cresterea si ingrijirea lui, in scopul de a obtine pentru ei avantaje de orice fel sau de
a influenta deciziile autoritatilor publice.

(6) Tn serviciile media audiovizuale este interzis& difuzarea programelor care sunt
susceptibile de a afecta grav dezvoltarea fizica, mentala sau morald a minorilor, in
special a celor care contin pornografie sau promoveaza violenta.

(7) Programele audiovizuale care sunt susceptibile de a afecta dezvoltarea fizica,
mentala sau morala a minorilor pot fi difuzate in servicille media liniare numai daca
vizionarea lor este restrictionata printr-un sistem cu acces conditionat.

(8) Tn serviciile media audiovizuale neliniare, programele care ar putea afecta
dezvoltarea fizica, mentala sau morald a minorilor pot fi puse la dispozitie numai
daca se asigura masuri de restrictionare a accesului, astfel ca minorii sa nu poata

Acest articol cuprinde dispozitii in vederea protectiei minorului, care se refera
atat la participarea sa in cadrul unui program audiovizual, cat si la obligatiile
furnizorilor de servicii media in privinta programelor care le pot cauza minorilor
daune morale, psihologice sau fizice. Din acest considerent, sunt prevazute o
serie de restrictii de acces la programele nerecomandate minorilor, precum si
obligatii pentru Consiliul Audiovizualului sa stabileascad norme detaliate privind
clasificarea programelor audiovizuale, informatiile cu impact negativ asupra
copiilor, etc.

Interesul superior al minorului este o notiune de drept international introdusa in
1989 prin Conventia ONU privind drepturile copilului. Originea notiunii de
interes superior al copilului provine din realizarea faptului ca acesta este un
individ care are nevoi si drepturi distincte de cele ale parintilor.
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vedea ori auzi, in mod normal, programele respective.

(9) Consiliul Audiovizualului instituie in Regulamentul privind continuturile
audiovizuale, norme detaliate referitoare la:

a) clasificarea programelor audiovizuale in vederea protectiei minorilor;

b) informatiile ce contin date personale cu impact negativ asupra copiilor;

c) informatiile cu impact negativ asupra copiilor;

d) informatiile privind copii aflati in situatie de risc.

(10) Consiliul Audiovizualului instituie pentru furnizorii de servicii media cerinte
suplimentare privind protectia minorilor in cadrul serviciilor media audiovizuale liniare:

a) difuzate Tn zilele de sédmbéta si duminica, Tn perioadele de vacantd ale
minorilor, in zilele oficiale de odihn3;

b) difuzate in orarul de protectie a minorilor, care cuprinde orele 7-8 si 17-21, iar
in zilele si perioadele prevazute la lit.a) — orele 8-12 si 17-22;

c) In cazul difuzarii programelor dedicate pariurilor si jocurilor de noroc (cu
exceptia loteriilor) permise de legislatia in vigoare, care poate avea loc doar intre
orele 1.00 si 5.00;

d) in cazul prestarii comunicarilor comerciale audiovizuale;

e) in alte cazuri prevazute in directivele, rezolutiile si recomandarile, adoptate de
Parlamentul European, Consiliul Uniunii Europene si/sau Consiliul Europei.

(11) In vederea protectiei minorilor, Consiliul Audiovizualului:

a) promoveaza in randul furnizorilor de servicii media necesitatea coreglementarii
in domeniul comunicarilor comerciale audiovizuale;

b) instituie cerinte privind protectia minorilor in domeniul serviciilor media
audiovizuale neliniare;

c) promoveaza, in temeiul recomandarilor, crearea si actualizarea cataloagelor
pentru minori si a cataloagelor cu autorizare individuala prealabila.

Articolul 16. Protectia persoanelor cu dizabilitati

(1) Persoanele cu dizabilitdti de vaz sau auz au dreptul de acces la serviciile
media audiovizuale.

(2) Furnizorii de servicii media asigura respectarea dreptului prevazut la alin.(1),
in functie de posibilitatile tehnologice si economice.

(3) In cadrul serviciilor de televiziune, furnizorii de servicii media nationali si
regionali sunt obligati:

a) sa interpreteze in limbajul mimico-gestual sau prin titrare sincron cel putin un
program de stiri din timpul zilnic de emisie;

b) sa interpreteze in limbajul mimico-gestual sau prin titrare sincron programele
de importanta majora in intregime ori rezumatele acestora;

c) sa interpreteze in limbajul mimico-gestual cel putin 60 de minute din timpul
lunar de emisie al serviciului media audiovizual,

d) sa informeze anticipat publicul asupra timpului de difuzare a programelor
indicate la lit.a)-c).

(4) Consiliul Audiovizualului instituie reglementari in vederea asigurarii dreptului
de acces la serviciile media audiovizuale al persoanelor cu dizabilitati de vaz sau

Autorii propun norme minime de volum ce urmeaza a fi interpretate in limba
mimico-gestual sau prin titrare sincron (un program de stiri zilnic) si la
latitudinea furnizorilor de servicii media — programele de importantad majora. La
fel, din acelasi motiv, propunem sa exceptam de la respectarea acestor
prevederi furnizorii de servicii media locali avand in vedere capacitatile lor
institutionale reduse si foarte probabila absenta a specialistilor necesari in
mediul rural.
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auz.

Articolul 17. Protejarea spatiului audiovizual national

(1) Frecventele radio, prevazute pentru furnizarea de servicii media audiovizuale
in sistem digital terestru sau in sistem analogic, constituie bun public si sunt utilizate
in baza licentelor de emisie eliberate in conditiile legii.

(2) Spatiul audiovizual national este utilizat in conditiile prezentului cod, astfel
incat:

a) sa favorizeze libera circulatie a informatiei;

b) sa contribuie la asigurarea libertatii de exprimare;

c) sa contribuie la acoperirea necesitétilor informationale sociale;

d) sa contribuie la asigurarea integritatii profesionale si sociale a furnizorilor de
servicii media.

(3) Tn spatiul audiovizual national, sunt interzise programele audiovizuale care
constituie dezinformare mediatica si/sau propaganda mediatica.

(4) Consiliul Audiovizualului instituie reglementari si intreprinde, in limitele
competentelor legale, actiunile necesare in vederea protejarii spatiului audiovizual
national.

Alin.(1) a fost ajustat tindnd cont de expertizele OSCE si CoE.

La redactarea acestui articol au fost luate in considerare si sugestiile formulate
de Directia Juridica a Secretariatului Parlamentului.

Articolul 18. Echilibrul de gen

(1) Furnizorii de servicii media promoveaza in activitatea lor principiul egalitatii
intre femei si barbati.

(2) Furnizorii de servicii media respecta in programele audiovizuale principiul
egalitatii intre femei si barbati.

(3) In serviciile media audiovizuale este interzisa utilizarea limbajului sexist si a
imaginilor violente si degradante ale femeilor si barbatilor.

Inserarea acestui articol este inspirata din Legea cu privire la asigurarea
egalitatii de sanse intre femei si barbati nr. 5 din 09.02.2016.

Articolul 19. Responsabilitati culturale

(1) Serviciile media audiovizuale trebuie sa reflecte diversitatea spatiului cultural
national si european.

(2) Furnizorii de servicii media au obligatia de a asigura Tn programele
audiovizuale respectarea normelor lingvistice ortografice, ortoepice, morfologice si
sintactice ale limbii roméne si ale altor limbi de difuzare.

(3) Programele transmise in alte limbi trebuie sa fie insotite de traducere in limba
roméana (dublare, sonorizare si/sau subtitrare). Aceastd prevedere nu se aplica
emisiunilor de studiere a limbilor straine si de valorificare a clipurilor muzicale.

(4) Filmele artistice si cele documentare trebuie prezentate cu dublare sau
subtitrare in limba romé&na pastrandu-se coloana sonora originala, iar filmele pentru
copii trebuie dublate sau sonorizate in limba romana.

(5) Serviciile de radiodifuziune sonora si serviciile de televiziune muzicale trebuie
sa contina cel putin 30% de opere muzicale in limba romana, inclusiv 10% de opere
muzicale care provin de la compozitori, artisti-interpreti si producatori originari din
Republica Moldova.

(6) Cotele de opere muzicale prevazute la alin.(5) trebuie difuzate in intervalul
orar 06.00 — 24.00.

Promovarea si protejarea patrimoniului lingvistic si national cultural este o
responsabilitate culturald a furnizorilor de servicii media. Asemenea dispozitii
se regasesc in legislatia mai multor tari.

La redactarea articolului am tinut cont de recomandarile cuprinse in expertizele
OSCE si CoE, precum si prevederile din DSMAV.

Alin.(5) este inspirat din legislatia Belgiei.
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(7) Consiliul Audiovizualului instituie reglementari privind aplicarea si respectarea
cerintelor prevazute la alin.(5).

Articolul 20. Accesul la evenimente de importanta majora

(1) Orice persoana are dreptul de acces la evenimente de importantd majora
pentru societate prin intermediul serviciilor de televiziune fara autorizare individuala
prealabila.

(2) Evenimentele de importantd majora pentru societate pot fi difuzate in
exclusivitate, in serviciile de televiziune ale furnizorilor de servicii media nationali fara
autorizare individuala prealabila, numai daca transmisia nu priveaza o parte
substantiald a publicului de posibilitatea de a le urmari in direct sau in transmisie
decalata.

(3) Lista evenimentelor de importantd majora este aprobatd de Consiliul
Audiovizualului si este comunicata Comisiei Europene.

(4) In Lista evenimentelor de importantd majora se stabileste:

a) procentul din populatie care reprezinta o parte substantiala a publicului;

b) dreptul furnizorului de servicii media de a transmite evenimentul de importanta
majora in direct sau decalat, integral sau partial.

(5) Furnizorii de servicii media, aflati in jurisdictia Republicii Moldova, care detin
drepturi exclusive de difuzare a unor evenimente de importantd majora, nu pot priva
publicul de a urmari acele evenimente, prin intermediul altor servicii media
audiovizuale.

(6) Orice furnizor de servicii media, aflat in jurisdictia Republicii Moldova, are
dreptul sa furnizeze informatii despre un eveniment major prin intermediul unui
extras:

a) inregistrdnd semnalul furnizorului de servicii media care detine drepturi
exclusive de difuzare, pentru a scoate un extras sau/si

b) accedand la locurile de desfasurare a evenimentului de importantd majora
pentru a realiza un extras.

(7) Daca un eveniment de importantd majoré organizat este compus din mai
multe elemente autonome pe plan organizatoric, fiecare element este considerat el
insusi un eveniment de importanta majora.

(8) Daca un eveniment de importantd majora organizat se desfasoara timp de
mai multe zile, trebuie sa fie posibila realizarea a cel putin unui extras pentru fiecare
Zi.

(9) Extrasele sunt realizate:

a) In conditii corecte, rezonabile si nediscriminatorii;

b) in conditiile liberei alegeri.

(10) Durata autorizata a unui extras este de maximum 90 de secunde.

(11) Furnizorii de servicii media, la utilizarea extraselor, trebuie sa respecte
urmatoarele conditii:

a) sa le difuzeze doar in programele de stiri realizate cu regularitate;

b) sa nu fie difuzate Thainte de difuzarea principala a evenimentului de importanta
majora de catre furnizorul de servicii media cu drepturi exclusive;

Alin. (1) — (6) au fost redactate tinand cont de prevederile art. 14 din DSMAV.

Alin. (7) — (13) au fost redactate tindnd cont de prevederile Recomandarii
Comitetului de Ministri al Consiliului Europei NR. R (91) 5 cu privire la dreptul la
extrase din evenimente majore ce constituie obiectul drepturilor de exclusivitate
pentru radiodifuziunea televizata intr-un context transfrontalier.

De asemenea am tinut cont de recomandarile cuprinse in expertiza UERT
referitoare la lista evenimentelor de importanta majora.
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c) sa se mentioneze numele si/sau sa se insereze logo-ul furnizorului de servicii
media cu drepturi exclusive, in calitate de sursa, daca acestea au fost realizate
fnregistrandu-se semnalul furnizorului de servicii media cu drepturi exclusive, cu
exceptia cazurilor unor prevederi contractuale contrare dintre furnizorul de servicii
media cu drepturi exclusive si furnizorul care utilizeaza extrasul;

d) extrasul difuzat poate fi reutilizat doar in situatia in care exista o legatura
directa intre continutul lui si un alt eveniment de actualitate;

e) toate elementele originale ale programelor utilizate pentru realizarea extrasului
aflate in posesia furnizorului de servicii media trebuie distruse dupa realizarea
extrasului si furnizorul de servicii media cu drepturi exclusive trebuie sa fie informat
despre aceasta;

f) extrasele pot fi pastrate in arhiva, dar nu pot fi reutilizate, cu exceptia
circumstantelor prevazute in lit. d).

(12) Furnizorul de servicii media cu drepturi exclusive nu este in drept sa
perceapa plati de la furnizorii de servicii media pentru extrase, cu exceptia cazurilor
existentei unor prevederi contractuale contrare dintre acestia.

Articolul 21. Transparenta proprietatii furnizorilor de servicii media

Furnizorii de servicii media au obligatia de a asigura accesul simplu, direct si
permanent al destinatarilor unui serviciu media la cel putin urmatoarele categorii de
informatii:

a) denumirea, statutul juridic si sediul;

b) numele reprezentantului/reprezentantilor legal/legali;

c) proprietarii beneficiari care detin, direct sau indirect, controlul asupra
furnizorului de servicii media;

d) lista actionarilor si asociatilor pana la nivel de persoana fizica si juridica, cu
exceptia actionarilor si asociatilor ce sunt societati pe actiuni cu actiuni la purtator
sau listate la bursele de valori internationale;

e) persoanele din organul de conducere si, dupa caz, de supraveghere, precum
si functiile detinute de acestea;

f) persoanele responsabile de politica editoriala;

g) datele de contact ale furnizorului de servicii media, inclusiv adresa postei
electronice si a site-ului, la care acesta poate fi contactat rapid, direct si efectiv.

La redactarea acestui articol am tinut cont de recomandarile cuprinse in
expertizele CoE si OSCE.

Articolul 22. Difuzarea anunturilor ce vizeaza starea de urgenta, de asediu
si de razboi

(1) Informatiile si comunicatele oficiale ale autoritatilor publice cu privire la starea
de urgenta, de asediu si de razboi sunt difuzate de catre furnizorii de servicii media
integral si cu prioritate.

(2) Informatiile prevazute in alin.(1) sunt difuzate Tn cadrul serviciilor media liniare
in mod operativ, dar nu mai tarziu de doua ore din momentul comunicarii acestora.

La redactarea acestui articol am tinut cont de prevederile Legii privind regimul
starii de urgentd, de asediu si de razboi nr. 212 din 26.06.2004.

Articolul 23. Protectia drepturilor de autor

Protectia drepturilor de autor si a drepturilor conexe in cadrul furnizarii si
distributiei serviciilor media audiovizuale este asigurata in conformitate cu legislatia
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privind drepturile de autor si drepturile conexe.

Capitolul lll. SERVICIILE MEDIA AUDIOVIZUALE LINIARE

Articolul 24. Organizarea si functionarea serviciilor media liniare

(1) Serviciile media audiovizuale liniare sunt furnizate de:

a) furnizorii privati de servicii media;

b) furnizorii publici de servicii media;

¢) furnizorii comunitari des servicii media.

(2) Serviciile media audiovizuale liniare sunt furnizate in temeiul licentei de
emisie.

Articolul 25. Licenta de emisie

(1) Licenta de emisie se acorda Tn baza prevederilor prezentului cod.

(2) Licenta de emisie se acorda pentru un termen de 9 ani si este valabila din
ziua publicarii deciziei Consiliului Audiovizualului Tn Monitorul Oficial al Republicii
Moldova.

(3) Licenta de emisie se acorda pentru fiecare serviciu media audiovizual liniar.

(4) Licenta de emisie contine:

a) numarul licentei;

b) datele de identificare a titularului licentei;

c) datele de identificare ale actionarilor si asociatilor pana la nivel de persoana
fizica sau juridica, cu exceptia actionarilor si asociatilor ce sunt societéti pe actiuni cu
actiuni la purtator sau listate la bursele de valori internationale;

d) conceptul de principiu (general), tipul si structura serviciului
audiovizual;

e) denumirea si elementele de identificare ale serviciului media audiovizual,

f) zona de difuzare, in cazul furnizarii serviciului media audiovizual in sistem
analogic sau digital terestru;

g) perioada de valabilitate;

h) reteaua de comunicatii electronice folositd pentru furnizarea serviciului media
audiovizual si proprietarul sau gestionarul acesteia;

i) frecvental/frecventele sau canalul/canalele acordate, in cazul licentei de emisie
analogice;

j) multiplexul digital in care este furnizat serviciul media audiovizual;

k) angajamentul furnizorului de servicii media de a respecta prevederile
prezentului cod si actele normative ale Consiliului Audiovizualului;

[) angajamentul furnizorului de servicii media de a pastra Tinregistrarile
programelor audiovizuale pe durata prevazuta de legislatia in vigoare;

m) angajamentul furnizorului de servicii media de a prezenta Consiliului
Audiovizualului informatiile solicitate Th vederea exercitarii atributiilor sale;

n) motivele pentru care Consiliul Audiovizualului a acordat licenta furnizorului de
servicii media.

(5) Furnizorii de servicii media au obligatia sa solicite in scris, in mod anticipat,

media

Autorii propun majorarea termenului de valabilitate a licentei pana la 9 ani,
deoarece si in televiziune, ca si in orice altd activitate economica, este nevoie
de previzibilitate din punctul de vedere al celor care intentioneaza sa
investeasca n acest domeniu.

La redactarea alin.(4) am tinut cont de expertiza CoE care ne-a sugerat sa
inseram un angajament pentru furnizorii de servicii media de a respecta
prezentul cod, precum si actele Consiliului Audiovizualului. Astfel, a fost
introdusa prevederea de la lit.m).
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acordul  Consiliului Audiovizualului pentru orice modificare in documentele si in
datele declarate prevazute in alin. (4), lit. c), d) si e). In cazul adoptarii deciziei
favorabile solicitarii, modificarile in continutul licentei de emisie sunt facute cu titlu
gratuit.

(6) Furnizorii de servicii media au obligatia sa notifice Consiliului Audiovizualului,
in termen de 30 de zile, modificarile intervenite in documentele si in datele declarate
prevazute in alin. (4), lit. b), f) si h).

(7) Pe parcursul valabilitatii licentei de emisie, Consiliul Audiovizualului modifica,
din proprie initiativa si cu titlu gratuit, continutul licentei de emisie pentru a ajusta
activitatea furnizorului de servicii media la prevederile intervenite in legislatia in
vigoare.

Articolul 26. Prelungirea de drept a licentei de emisie

(1) Licenta de emisie poate fi prelungita de drept, o singura data, pentru un nou
termen, la cererea titularului, in conformitate cu prevederile prezentului articol. Cu
cel mult 6 luni, dar nu mai putin cu 3 luni inainte de expirarea termenului pentru care
a fost acordata licenta de emisie, furnizorul de servicii media depune cerere de
prelungire la Consiliul Audiovizualului.

(2) Consiliul Audiovizualului prelungeste de drept valabilitatea licentei de emisie
daca sunt intrunite cumulativ urmatoarele conditii:

a) furnizorul de servicii media a depus cererea de prelungire a licentei de emisie
in termenul prevazut la alin.(1);

b) furnizorul de servicii media a respectat conceptul de principiu (general), tipul si
structura serviciului media audiovizual prevazute in continutului licentei de emisie;

c) furnizorul de servicii media nu a fost sanctionat de céatre Consiliul
Audiovizualului pentru incalcari grave in urma carora licenta de emisie a fost
suspendata pentru o perioada de la 30 la 60 de zile.

(3) Consiliul Audiovizualului decide prelungirea licentei de emisie sau
respingerea cererii cu cel putin 60 de zile inainte de expirarea valabilitatii licentei de
emisie pentru care s-a solicitat prelungirea de drept.

(4) Licenta de emisie prelungitd in conditile alin.(3) devine valabila din data
expirarii licentei de emisie a carei prelungire a fost acceptata.

(5) Daca prelungirea de drept nu a fost solicitatd, frecventa sau canalul sunt
scoase la concurs cu 3 luni Thainte de expirarea termenului de valabilitate a licentei
de emisie.

(6) Daca cererea de prelungire a fost respinsa, frecventa sau canalul sunt
scoase la concurs dupa expirarea termenului de valabilitate a licentei de emisie a
carei prelungire a fost respinsa.

(7) Furnizorul de servicii media a carui solicitare de prelungire de drept a licentei
de emisie nu a fost acceptata, este in drept sa conteste decizia Consiliului
Audiovizualului Tn instanta. Tn acest caz, Consiliul Audiovizualului va actiona n
functie de decizia definitiva a instantei de judecata.

(8) Licenta de emisie nu poate fi cesionata.

Articolul 27. Anularea licentei de emisie
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Licenta de emisie poate fi anulata in urmatoarele cazuri:

a) furnizorul de servicii media notifica Tn scris Consiliul Audiovizualului ca
renunta la difuzarea serviciului media audiovizual;

b) furnizorul de servicii media nu a inceput emisia in termen de 6 luni de la
eliberarea licentei de emisie in format analog si de 3 luni in sistem digital terestru;

c) furnizorul de servicii media nu a platit taxa pentru licenta de emisie dupa ce a
fost avertizat de doua ori, in scris, de Consiliul Audiovizualului.

d) furnizorul de servicii media a prezentat Consiliului Audiovizualului informatii
false care au condus la incalcarea regimului juridic al proprietatii in domeniul
audiovizualului;

e) furnizorul de servicii media a refuzat sa prezinte Consiliului Audiovizualului
informatii privind regimul juridic al proprietatii in domeniul audiovizualului.

<y A~

La sugestia expertilor, am reformulat primul alineat (in loc de "este anulatd” in
"poate fi anulatd” l|asdnd aceastd optiune la discretia autoritati de
reglementare. Totodata, sunt enumerate explicit motivele pentru care Consiliul
Audiovizualului este in drept sa anuleze licenta de emisie.

Articolul 28. Regimul juridic al proprietatii

(1) Furnizorii privati de servicii media sunt constituiti de catre persoane fizice
si/sau juridice sub forma de societati comerciale.

(2) Furnizorii privati de servicii media nu pot avea in calitate de proprietar
beneficiar:

a) Parlamentul, Presedintele Republicii Moldova sau Guvernul;

b) un organ central de specialitate din cadrul administratiei publice sau o
autoritate a administratiei publice centrale;

c) o autoritate a administratiei publice locale;

d) alt organ (autoritate), creat (a) de catre stat in persoana autoritatii publice,
avand drept scop exercitarea atributiilor administrative, social-culturale si a altor
atributii cu caracter necomercial;

e) o institutie publica finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

f) o organizatie comerciala finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

g) o organizatie comerciala, care are in calitate de fondatori sau co-fondatori
unul sau mai multi subiecti prevazuti la lit. a)-f);

h) un partid sau o organizatie social-politica;

i) un sindicat;

j) un cult religios.

(3) Furnizorii privati de servicii media activeaza intr-un regim juridic al proprietatii
care asigura eficientd economica, dar care sa nu genereze aparitia de situatii
dominante in formarea opiniei publice.

(4) Sunt interzise si, Tn modul stabilit de legislatia in vigoare, considerate
nevalabile in fintregime sau partial orice acorduri (actiuni coordonate) ale
persoanelor fizice si juridice din domeniul audiovizualului concurente, care detin in
comun o situatie dominanta pe piatd, daca acestea au sau pot avea drept rezultat
limitarea concurentei.

(5) Sunt interzise si, Tn modul stabilit de legislatia in vigoare, considerate
nevalabile in fintregime sau partial orice acorduri (actiuni coordonate) ale
persoanelor fizice si juridice din domeniul audiovizualului neconcurente, dintre care
una detine o situatie dominantd pe piatd, iar cealaltda este furnizorul sau

Autorii au tinut cont de considerentul (45) al DSMAV: Dat fiind natura specifica
a serviciilor mass-media audiovizuale, in special impactul acestor servicii
asupra modului in care se formeaza opinia publica, este esential pentru
utilizatori s& cunoasca exact persoana responsabild pentru continutul acestor
servicii.
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cumparatorul acesteia, daca asemenea acorduri (actiuni coordonate) conduc sau
pot conduce la limitarea concurentei.

(6) O persoana fizica poate fi proprietar-beneficiar la cel mult un serviciu media
generalist de televiziune si la cel mult un serviciu media de stiri de televiziune,
precum si la cel mult doua servicii media audiovizuale tematice de televiziune.

(7) Orice persoana fizica, sotul/sotia acesteia, sau persoana juridica care este
fondator/asociat/proprietar unic sau detine o cotd mai mare de 50% din actiunile,
drepturile de vot sau capitalul social al unei persoane juridice din domeniul
audiovizualului, nu poate detine mai mult de 20% din actiunile, drepturile de vot sau
capitalul social al unei persoane juridice din domeniul audiovizualului aflate in
jurisdictia Republicii Moldova.

(8) Partidele politice, entitatile juridice sau intreprinderile fondate de acestea,
sindicatele si formatiunile religioase nu pot detine actiuni, drepturi de vot sau cote
din capitalul social al persoanei juridice din domeniul audiovizualului.

(9) Persoanele fizice care ocupa o functie in organele administratiei publice
legislative, executive si judecatoresti, precum si un post electiv in organele
administrative ale unui partid sau formatiune politica si sunt fondatoare si/sau detin
actiuni la persoane juridice din domeniul audiovizualului nu pot avea drept de vot in
cadrul acestora.

(10) Orice persoana fizica sau juridica ce detine sau dobandeste o cota egala
sau mai mare de 20% din capitalul ori drepturile de vot ale unei persoane juridice
titulare de licentd de emisie sau ale unei persoane juridice care controleaza titularul
unei astfel de licente are obligatia de a notifica aceastad situatie Consiliului
Audiovizualului printr-o declaratie scrisd pe proprie raspundere, in termen de 30 de
zile de la data la care a ajuns la aceasta cota.

(11) Este interzisa utilizarea numelui unei terte persoane, in orice mod, de cétre
o0 persoana juridicd care solicitd acordarea unei licente de emisie sau care
controleaza o persoana juridica titularad a unei licente de emisie, care are drept efect
eludarea prevederilor prezentului cod.

(12) Regimul juridic al proprietatii furnizorilor publici si comunitari de servicii
media este reglementat in capitolele IV si VI.

Articolul 29. Limitarea cotei de audienta

(1) In intelesul prezentului cod si pentru determinarea cotei de audientd a
serviciilor media audiovizuale, se considera ca:

a) piata serviciilor media audiovizuale liniare cu acoperire nationald, regional3,
locala, cuprinde toate serviciile media audiovizuale ale furnizorilor de servicii media,
respectiv, nationali, regionali, locali, aflati in jurisdictia Republicii Moldova;

b) servicile media audiovizuale liniare cu pondere semnificativd Tn formarea
opiniei publice sunt serviciile media audiovizuale generaliste si de stiri;

c) piata semnificativd cuprinde totalitatea serviciilor media audiovizuale liniare,
prevazute la lit.b), ale furnizorilor de serviciu media nationali, regionali, locali;

d) cota de audienta reprezinta cota de piata atribuita unui anumit serviciu media
audiovizual liniar, determinata in conditiile prezentului articol.

Limitarea proprietatii Tn audiovizual, de rand cu limitarea cotelor de audienta, ar
putea asigura pluralismul mediatic pe acest segment. Intentia autorilor este ca
normele stabilite sa consune cu Rezolutia Parlamentului European din 25
septembrie 2008 privind concentrarea si pluralismul mass-mediei in Uniunea
Europeand. Rezolutia, intre altele, constata: "experienta demonstreazd ca
concentrarea fara restrictii a proprietatii pune in pericol pluralismul si
diversitatea culturala si intrucat un sistem bazat exclusiv pe concurenta pietei
libere nu poate garanta pluralismul sectorului media”; “conceptul de pluralism
in materie de mass-media nu poate fi limitat la concentrarea proprietatii in
sector, ci include si aspecte legate de serviciile publice de radiodifuziune,
puterea politica, concurenta economica, diversitatea culturald, dezvoltarea
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(2) La determinarea situatiei dominante Tn formarea opiniei publice, unei
persoane fizice sau juridice i se ia In considerare servicile media audiovizuale
prevazute la alin.(1), lit.b), pe care aceasta, fie le furnizeaza in calitate de titular de
licentd de emisie, fie la care aceasta detine o cotd mai mare de 20% din capitalul
social ori din drepturile de vot ale titularului de licentd de emisie.

(3) Tn cazul persoanei fizice, suplimentar prevederilor din alin.(2) se iau in
considerare si persoanele apropiate acesteia. Prin persoane apropiate se intelege
sotul (sotia), persoanele inrudite prin sdnge sau adoptie (parinti, copii, frati, surori,
bunici, nepoti, unchi, matusi) si persoanele inrudite prin afinitate (cumnat, cumnata,
socru, soacra, ginere, nora).

(4) Se considera ca o persoana fizica sau juridica detine o situatie dominanta in
formarea opiniei publice Th cazul in care cota de audientd ponderata a serviciilor
media audiovizuale ce ii sunt atribuite depaseste 30% din piata semnificativa.

(5) Cota de audienta ponderatad a serviciilor media audiovizuale atribuite unei
persoane fizice sau juridice reprezinta suma cotelor de audienta ale fiecaruia dintre
serviciile media audiovizuale prevazute la alin.(2), ponderate cu cota de capital ori a
dreptului de vot detinuté de respectiva persoana.

(6) Determinarea cotei de audienta a fiecarui serviciu media audiovizual liniar
national, regional si local se face anual, prin media cotei de audienta inregistrate in
cursul anului respectiv, pe toata durata de furnizare.

(7) Consiliul Audiovizualului evalueaza situatia dominanta in formarea opiniei
publice a unei persoane fizice sau juridice Tn cazul existentei unor indicii intemeiate
privind atingerea limitei prevazute la alin.(4). In cazul constatarii situatiei dominante
in formarea opiniei publice, Consiliul Audiovizualului solicita intrarea Tn legalitate a
titularului licentei de emisie.

(8) in conditile in care Consiliul Concurentei constati o practica
anticoncurentiala in sensul alin. (2) — (5), acesta sesizeaza Consiliul Audiovizualului
care procedeaza potrivit prevederilor alin.(7).

noilor tehnologii, transparenta si conditile de munca ale jurnalistilor din
Uniunea Europeana”; subliniaza faptul ca "dezvoltarea sistemului de mijloace
de informare in masa se orienteaza, din ce in ce mai mult, spre obtinerea de
profituri si ca, prin urmare, nu se asigura o protectie adecvata a proceselor
sociale, politice sau economice si a valorilor inscrise in codurile de conduita ale
jurnalistilor; considera, prin urmare, ca legislatia in domeniul concurentei
trebuie sa se imbine cu legislatia privind mijloacele de informare in masa,
pentru a garanta accesul, concurenta si calitatea si pentru a preveni conflictele
de interese intre concentrarea proprietatii asupra mijloacelor de informare in
masa si puterea politica, care sunt in detrimentul concurentei libere, conditiilor
de concurenta echitabila si pluralismului” si “solicitd garantarea Tmbinarii
legislatiei in domeniul concurentei cu legislatia privind mijloacele de informare
in masa, pentru a consolida pluralismul mijloacelor de informare Tn masa”.

Limitarea cotei de audientd, pe de o parte, fereste publicul de pericolul ca
vreun furnizor de servicii media sa "impuna” ideologia sa in formarea opinie
publice si, pe de altéd parte, limiteaza accesul la piata de publicitate (daca
admitem situatia normala ca 30 la suta din audienta ar urma sa atraga si 30 la
sutd din valoarea pietei). In acest sens, se pune accent pe factorul de
stabilitate economica pe care-l reprezinta ori ar trebui sa-l reprezinte
publicitatea pentru oricare institutie mediatica ce tine la independenta politicii
sale editoriale.

Articolul 30. Masurarea cotelor de audienta

(1) Masurarea audientelor si a cotelor de piata este realizata in conformitate cu
standardele si uzantele internationale de catre institutii specializate selectate prin
concurs.

(2) Concursul este desfasurat la initiativa Consiliul Audiovizualului odata la 5 ani
de catre o comisie formata din:

a) 5 reprezentanti ai furnizorilor de servicii media, aflati in jurisdictia Republicii
Moldova, cu cele mai mari venituri incasate din servicii de publicitate televizata
pentru anul precedent;

b) 5 reprezentanti ai organizatiilor din domeniul publicitatii, inregistrate in
Republica Moldova, cu cele mai mari cifre de afaceri pentru anul precedent;

c) 5 reprezentanti ai beneficiarilor de servicii de publicitate, Tnregistrati n
Republica Moldova, cu cele mai mari bugete cheltuite pentru servicii de publicitate
televizata n anul precedent.

(3) Fiecare dintre primele 5 entitati stabilite, in ordine descrescatoare, conform

Normele articolului urmaresc mai multe obiective, inclusiv:

- sd incetédteneasca in realitétile autohtone practica de mésurare a audientei
in audiovizual, faré de care nu poate exista o relatie de piaté intre furnizorii
de publicitate si mass-media;

- sd elimine suspiciunile motivate fatd de actualul masurator, ce genereaza
speculatii si impiedica relatiilor de concurentéa loialé pe piata publicitétii;

- s& impulsioneze aparitia pe piatd a unui masuréator credibil (in economiile
de piaté veritabile, masurétorul audientei este supranumit “a doua bancéa
nationald” — el decide "cursul” unui minut de publicitate la televiziunea
masurata);

- 88 ofere Consiliului Audiovizualului un mecanism eficient de urmaérire a
cotelor de audienta si, la necesitate, sa intervind, pentru a reaseza lucrurile
pe fagasul normal.
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prevederilor alin.(2), lit.a)-c), are dreptul sa delege o singura persoana in comisia de
concurs.

(4) Cifrele de afaceri anuale, veniturile Tncasate din serviciile de publicitate
televizata si bugetele cheltuite pentru serviciile de publicitate televizata trebuie sa fie
probate prin acte contabile.

(5) Concursul este organizat in baza unui regulament ad-hoc aprobat de
comisie.

(6) Consiliul Audiovizualului beneficiaza in mod gratuit de rezultatele
masuratorilor.

Mai mult, dupa cum se cunoaste, piata de publicitate reprezintd un factor de
stabilitate economica pentru institutile mediatice, in cazul, inh care au acces
liber si echitabil la respectiva piatd. Se mai cunoaste ca, la modul normal,
institutia mediatica ar trebui sa céstige din publicitate in functie de cota de
audienta.

Capitolul IV. FURNIZORII PUBLICI DE SERVICII MEDIA

Articolul 31. Misiunea furnizorilor publici de servicii media

(1) Furnizorii publici de servicii media sunt in serviciul publicului, functioneaza din
contributia publicului, sunt supusi controlului public si au misiunea sa realizeze n
practica urmatoarele principii:

a) accesul universal al publicului la o diversitate de servicii media generaliste si
tematice, liniare si neliniare, furnizate, inclusiv prin intermediul noilor platforme de
comunicare, care sa satisfaca necesitatile informationale, educationale si recreative
ale tuturor grupurilor sociale de beneficiari;

b) promovarea, prin politica editoriala, a coeziunii sociale la nivel local, regional,
national si international si incurajarea sentimentului de responsabilitate comuna a
publicului pentru realizarea acestui principiu;

¢) promovarea pluralismului audiovizual,

d) informarea corectd, obiectiva, complexa si impartiala prin programe
audiovizuale inovatoare si variate, care respectd standardele etice si de inalta
calitate;

e) promovarea dezbaterilor publice pluraliste si incurajarea unei participari
democratice largi a publicului;

f) promovarea diversitatii patrimoniului cultural national, european si international;

g) independenta editoriala si autonomia institutionala in raport cu autoritatile si
institutiile statului, cu fortele politice si grupurile de interese economico-financiare;

h) responsabilitate in fata publicului.

Articolul a fost redactat in conformitate cu sugestiile expertizelor.

Articolul 32. Statutul juridic al furnizorilor publici de servicii media

(1) Tn Republica Moldova functioneaza:

a) furnizorul public national de servicii media — Compania Teleradio-Moldova;

b) furnizorul public regional de servicii media — Compania Gagauziya Radio
Televizionu.

(2) Compania Teleradio-Moldova si Compania Gagauziya Radio Televizionu sunt
persoane juridice de drept public constituite sub forma de institutii publice.

(3) Fondatori ai furnizorilor publici Compania Teleradio-Moldova si Compania
Gagauziya Radio Televizionu sunt Parlamentul Republicii Moldova si, respectiv,
Adunarea Populara a U.T.A. Gagauz Yeri.
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Articolul 33. Obiectul de activitate al furnizorilor publici de servicii media

(1) Furnizorii publici de servicii media au ca obiect de activitate:

a) furnizarea programelor audiovizuale de stiri, informative, educative, culturale,
sportive si de divertisment, liniare si neliniare, destinate diferitelor categorii de pubilic,
realizate n limba de stat, precum si in limbile minoritatilor nationale sau in limbi de
circulatie internationala;

b) oferirea de servicii interactive personalizate, implicarea generatiei tinere in
forme active de comunicare, incurajarea furnizarii de continuturi generate de
utilizatori, instituirea altor sisteme participative;

c) asigurarea prezentei in programele audiovizuale a reprezentantilor tuturor
comunitatilor, grupurilor sociale si generatiilor, inclusiv grupurilor minoritare, tinerilor,
persoanelor in varstd, categoriilor sociale dezavantajate, persoanelor cu dizabilitati,
respectand identitatile lor si rdspunzand nevoilor lor informationale;

d) furnizarea de programe audiovizuale proprii realizate cu
principiului egalitatii de gen;

e) furnizarea de programe audiovizuale realizate de sinestatator sau in cooperare
cu parteneri interni sau externi;

f) furnizarea serviciilor media audiovizuale prin retele de comunicatii aflate in
proprietate sau inchiriate;

g) dezvoltarea de noi platforme si noi servicii de comunicare in mediul digital,
inclusiv prin utilizarea tehnologiilor interactive;

h) organizarea de concerte, festivaluri si spectacole cu public, concursuri, jocuri
de inteligenta sau aleatorii, incheierea de contracte cu artisti si impresari din tara si
din strainatate, platind onorarii si efectuand incasari in conditiile legii;

i) efectuarea operatiunilor de comert exterior cu productie audiovizuala si a
platilor in lei si in valuta, in conditiile legii;

i) incheierea, la solicitare si dupa caz, a acordurilor cu organizatii similare din
strainatate Tn vederea realizarii de productii, coproductii, prelucrari, schimb, export si
import de filme si/sau programe audiovizuale pentru propriile servicii media
audiovizuale ori in vederea difuzarii acestora peste hotare;

k) reprezentarea in relatile cu organismele internationale de specialitate si
stabilirea relatiilor de colaborare cu organizatile de radiodifuziune si de televiziune
din alte tari;

[) pastrarea si arhivarea inregistrarilor audiovizuale si a documentelor care
prezintd interes pentru patrimoniul national;

m) orice alte activitdti prevazute in prezentul Cod si in Regulamentul de
organizare si functionare.

(2) Nu constituie obiect de activitate al furnizorilor publici de servicii media:

a) serviciile media audiovizuale sau programele audiovizuale in limba romana si
in alte limbi, adresate ascultatorilor si telespectatorilor din strainatate, pentru a
promova imaginea pozitiva a Republicii Moldova si politica sa interna si externa;

b) coproductiile de natura audiovizuala cu autoritatile de stat;

c) gestionarea colectivelor artistice (muzicale, teatrale etc);

respectarea

In articol, la redactare, au fost preluate prevederi din liniile directoare ale
Recomandarii Rec (2007) 3.

Cu referire la alin (2) expertii se intrebau, daca este oportun. Autorii insista pe
prezenta lui in lege din, cel putin, urmatoarele considerente:

promovarea imaginii pozitive a tarii in lume trebuie sa fie prerogativa
Guvernului (prin Ministerul de Externe, de exemplu), iar serviciul public
trebuie sd prezinte imaginea reald a {arii, in interior. A promova doar
imaginea pozitiva, ar insemna sa i se impuna serviciului public un rol, pe
alocuri, manipulator;

coproductiile cu autoritdtile de stat aduc serviciului public beneficii
financiare, dar stirbesc din credibilitate. Practica existenta, de altfel,
perimata, demonstreaza ca intr-un program audiovizual, realizat de serviciul
public, dar finantat, de exemplu, de Ministerul Aparérii, nu-si vor gasi loc
subiecte critice, cum ar fi, bundoard, relatiile nestatutare dintre militari;

in virtutea traditiei si inertiei, serviciul public, pdna in prezent, gestioneazé
colective artistice (peste o suta de angajati doar in orchestra simfonicd).
Este contra logicii, ca serviciul public de radio si tv s& se ocupe de altceva,
oricum, in detrimentul obiectului propriu-zis de activitate. In plus, colectivele
artistice din componenta serviciului public, din oficiu, au avantaje fata de
colectivele similare din tard. Rationamentul e ca fiecare structurd din stat
trebuie s& se ocupe strict de obiectul sdu de activitate. In caz contrar,
structuri, precum Ministerul culturii sau Filarmonica, “ar delega” parte dintre
preocupadri altcuiva or, atare abordare nu ni se pare judicioasa.
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d) comunicérile comerciale audiovizuale, cu exceptia cazurilor care vizeaza
evenimentele de interes major.

(3) Activitatea furnizorului public national de servicii media Compania Teleradio-
Moldova este reglementata de prezentul Cod si de legislatia conexa.

(4) Activitatea furnizorului public regional de servicii media Gagauziya Radio
Televizionu este reglementata de prezentul Cod, de legislatia conexa si de legislatia
de profil a UTA Gagauz Yeri.

Articolul 34. Independenta editoriala a furnizorilor publici de servicii media

(1) Independenta editoriala a furnizorilor publici de servicii media este garantata
prin lege. Nu se admit ingerinte operate de autoritati publice, partide, formatiuni
social-politice, sindicale, organisme comerciale si economice sau grupuri de
presiune.

(2) Nu constituie ingerinte in activitatea furnizorilor publici de servicii media
aplicarea normelor obligatorii stabilite de Consiliul Audiovizualului, in conditiile
prezentului cod.

(3) Independenta editoriala si de creatie include dreptul exclusiv al administratiei
si organului de supraveghere ale furnizorului public de servicii media de a adopta, in
limitele stabilite de prezentul cod, decizii cu privire la:

a) determinarea politicii editoriale, adoptarea si modificarea continutului serviciilor
media audiovizuale si a grilei de emisie;

b) organizarea activitatii editoriale si de creatie;

c) conceperea, producerea si difuzarea programelor audiovizuale;

d) alte activitati stabilite de prezentul cod si/sau de organul de supraveghere al
furnizorului public de servicii media.

(4) Administratiile si organele de supraveghere ale furnizorilor publici de servicii
media sunt obligate s& asigure, in cadrul institutiei, independenta editoriala,
autonomia institutionald, libertatea de creatie a angajatilor.

(5) Administratiile si organele de supraveghere ale furnizorilor publici de servicii
media sunt obligate s& reclame prin declaratii publice orice amestec din exterior
susceptibil de a limita independenta editoriala.

Articolul, la redactare, a luat in calcul sugestiile din expertize si propunerile
formulate in cadrul subgrupului tematic.

Articolul 35. Atributiile furnizorilor publici de servicii media

(1) Atributiile furnizorilor publici de servicii media sunt:

a) sa furnizeze programe audiovizuale, inclusiv de stiri, despre realitatile din tara
si din lume, care sa asigure informarea exacta, impartiala, obiectivda a publicului,
respectand echilibrul politic, echilibrul de gen, libertatea de exprimare, de creatie si
de convingeri;

b) sa serveasca drept un forum de dezbateri cu implicarea larga a publicului si o
platforma pentru diseminarea valorilor democratice, utilizadnd, inclusiv noile tehnologii
interactive;

c) sa incurajeze participarea cetatenilor la viata publica, in special, la alegeri si la
procesul decizional si sa stimuleze interesul cetatenilor pentru treburile publice;

d) sa stimuleze creativitatea si sa reflecte diversitatea activitatilor culturale; sa
contribuie la formarea societatii bazate pe cunoastere;

In principal, expertii au sugerat o claritate mai mare a atributiilor, care sa nu se
suprapun@ pe misiunea sau obiectul activitatii. Articolul a fost redactat
corespunzator. In plus au fost luate in calcul si propunerile facute in cadrul
subgrupului.
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e) sa promoveze incluziunea digitala si eforturile de reducere a decalajului digital,
inclusiv prin sporirea accesibilitatii propriilor programe audiovizuale pe noile
platforme de comunicare;

f) sa furnizeze mesaje de interes public in conformitate cu Legea cu privire la
publicitate si cu propriul cadru normativ intern;

g) sa contribuie la conservarea patrimoniului cultural prin dezvoltarea si
digitalizarea arhivelor audiovizuale, cu posibilitate de acces online;

h) sa asigure functionalitatea unei structuri organizatorice interne si a unui sistem
echitabil de retribuire a muncii, bazate pe stimularea performantei profesionale si pe
eficienta economica;

i) sa recruteze personal calificat ludnd Tn calcul diversitatea societatii si echilibrul
de gen; sa profesionalizeze personalul Tn propriul centru de instruire continua sau
prin contractarea serviciilor corespunzatoare, cel rar, o data in cinci ani;

j) sa asigure functionalitatea retelelor de corespondenti si/sau, dupa caz, de
birouri de corespondenti in interiorul si/sau exteriorul tarii Tn scopul completarii si
diversificarii continutului serviciilor media audiovizuale;

k) sa asigure transparenta propriei activitati, inclusiv, prin prezentarea anuala a
darilor de seama publice despre respectarea angajamentelor prevazute in Caietul de
sarcini;

I) sa mediatizeze propriul catalog al serviciilor media neliniare furnizate publicului;

m) sa stabileasca preturile si tarifele pentru serviciile pe care le presteaza;

n) sa prezinte anual raportul de activitate in fata organului de supraveghere;

0) sa dezvolte servicii proprii ale ombudsmanilor;

p) sa coopereze intre ei si cu institutii similare din straindtate in vederea
indeplinirii adecvate a misiunii de furnizori de servicii media.

Capitolul V. FURNIZORUL PUBLIC NATIONAL DE SERVICII MEDIA

Articolul 36. Functionarea furnizorului public national de servicii media

1) Functionarea furnizorului public national de servicii media este asigurata de
catre Comitetul managerial in frunte cu directorul general.

(2) Functionarea furnizorului public national de
supravegheata de catre un organ de supraveghere.

(3) Directorul general este desemnat prin concurs public de catre organul de
supraveghere al furnizorului public national de servicii media in conformitate cu un
regulament ad-hoc elaborat si adoptat de catre acesta.

(4) Componenta numerica si nominala a Comitetului managerial este decisa de
catre directorul general al furnizorului public national de servicii media.

(5) Din Comitetul managerial, din oficiu, fac parte:

a) directorul general care exercita si functia de presedinte;

b) adjunctii directorului general;

¢) managerii serviciilor media audiovizuale;

d) managerii serviciilor comune.

(6) Membrii Comitetului managerial au mandate pe durate determinate, pana la

servicii media este

La redactarea prezentului si urmatoarelor articole autorii au mers pe principiul:
sunt eliminate normele care-s mai indicate in cadrul normativ intern al
furnizorului public.
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limita mandatului directorului general.

Articolul 37. Directorul general

(1) Directorul general este numit in functie pentru un mandat de 7 ani care nu
poate fi reinnoit.

(2) Directorul general are urmatoarele atributii:

a) asigura conducerea curenta a furnizorului public de servicii media;

b) dispune, controleaza si raspunde de executarea hotararilor organului de
supraveghere, precum si de executarea obligatiilor asumate de catre furnizorul public
de servicii media;

c) aproba, la propunerea Comitetului managerial, normative, regulamente si
instructiuni oportune pentru functionarea furnizorului public de servicii media;

d) desemneaza, cel putin, doi adjunctii: unul — responsabil de radio si unul —
responsabil de televiziune, pe un termen determinat valabil pana la expirarea
propriului mandat. Initial, directorul general isi desemneaza adjunctii, dupa expirarea
mandatelor directorului radio si directorului televiziunii, desemnati de Consiliul de
Observatori;

e) numeste si demite membrii Comitetului managerial, in conditiile legii;

f) elaboreaza proiectul agendei de lucru si prezideaza sedintele Comitetului
managerial;

g) asigura, impreuna cu Comitetul managerial, elaborarea proiectului Caietului de
sarcini si implementarea prevederilor acestuia;

h) este ordonator principal de credite bugetare;

i) delega provizoriu competentele si responsabilitatile proprii unui membru al
Comitetului managerial, in cazul absentei sale motivate;

j) semneaza in numele furnizorului public de servicii media contracte si acorduri;

k) asigura transparenta activitatii furnizorului public de servicii media;

) exercita alte atributii care i revin din prevederile legale.

(3) Directorul general aproba angajarea si concedierea personalului si numeste
sefii unitatilor structurale direct subordonate, in baza de concurs.

(4) Directorul general dispune si aproba componenta numerica si nominala a unui
Consiliu de calificare reprezentativ, responsabil de desemnarea prin concurs a sefilor
unitatilor structurale direct subordonate. Consiliul de calificare activeaza in
conformitate cu propriul Regulament, avizat de Comitetul managerial si aprobat de
directorul general. Activitatea membrilor Consiliului de calificare, care nu sunt
angajasi ai furnizorului public de servicii media, este remunerata, per sedintd de
concurs, Tn marimea stabilitd de directorul general.

(5) Directorul general aproba, in conditile legii, angajarea de specialisti, pe
perioada determinatd, pentru efectuarea de studii, lucrari, expertize si altele
asemenea, necesare indeplinirii misiunii furnizorului public de servicii media;

(6) Directorul general aproba participarea si mandatul delegatiilor la reuniuni
interne sau internationale, intalniri de afaceri sau studii de interes pentru furnizorul
public de servicii media;

(7) Directorul general reprezinta furnizorul public national de servicii media in

La redactarea articolului au fost luate in calcul recomandarile cuprinse in
expertize si cele parvenite din partea TRM.
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relatile cu autoritatile publice, organizatii si institutii din Republica Moldova si din
strainatate.

(8) Directorul general primeste un salariu lunar in marime de 5 salarii medii
lunare ale personalului furnizorului public national de servicii media, calculat anual in
conformitate cu marimea salariilor medii indexate ale tuturor salariatilor.

(9) Functia de director general este incompatibila cu:

a) orice altd functie publicd sau privatd, cu exceptia celor stiintifice si/sau
didactice, daca nu atrag dupa sine conflict de interese n raport cu furnizorul public
de servicii media;

b) calitatea de membru al unui organ de conducere, partener, participant sau
detinator al capitalului social al unui furnizor de servicii media, prestator de servicii
media, producator independent de servicii media, furnizor privat de echipamente si
utilaje tehnice de specialitate, prestator de servicii tehnice de specialitate si/sau al
unei agentii de publicitate;

c) calitatea de membru de partid si/sau de afiliere politica n ultimii 5 ani;

d) calitatea de autor si/sau co-autor de programe audiovizuale, realizate si
difuzate pe perioada mandatului in servicile media audiovizuale ale furnizorului
public de servicii media si ale altor furnizori de servicii media, indiferent daca acestea
sunt sau nu remunerate.

(10) Directorul general poate fi demis din functie de catre organul de
supraveghere in urmatoarele cazuri:

a) din proprie initiativa, in baza cererii scrise;

b) a pierdut sprijinul membrilor organului de supraveghere;

c) alte cazuri prevazute de legislatia in vigoare.

(11) In cazurile prevazute la alin.(10) lit.b), directorul general este demis cu votul
a cel putin 2/3 din numarul membrilor organului de supraveghere.

(12) Directorul general si adjunctii lui isi exercitd mandatele pana la desemnarea
succesorilor. Prelungirea mandatelor nu poate fi mai mare de 6 luni.

Articolul 38. Atributiile Comitetului managerial

(1) Comitetul managerial fisi desfasoara activitatea in conformitate cu
regulamentul de organizare si functionare, elaborat la initiativa directorului general si
aprobat de catre acesta, in cel mult trei luni de la constituirea Comitetului managerial.
La necesitate regulamentul de organizare si functionare a Comitetului managerial
poate fi modificat.

(2) Comitetul managerial, in raport cu directorul general, are statut de organ
consultativ.

(3) Comitetul managerial:

a) contribuie la executarea deciziilor directorului general si a organului de
supraveghere;

b) elaboreazd proiectele de documente care se supun aprobarii de catre
directorul general;

c) ofera aviz pentru proiectele de norme, normative, regulamente si instructiuni,
care se supun aprobarii de catre directorul general,

La sugestia expertilor europeni au fost omise mai multe prevederi care il faceau

exagerat de detaliat. De asemenea, s-a tinut cont de propunerile TRM.
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d) la solicitarea organului de supraveghere, ofera aviz pentru documentele care
se supun aprobarii de catre organul de supraveghere;

e) exercita orice alte atributii care Ti revin potrivit prevederilor prezentului cod si
regulamentului de functionare.

Articolul 39. Caietul de sarcini

(1) Caietul de sarcini al furnizorului public national de servicii media contine:

a) lista serviciilor media audiovizuale liniare si neliniare propuse spre furnizate;

b) declaratia politicii editoriale pentru fiecare serviciu media audiovizual;

c) planul de finantare.

(2) Caietul de sarcini reprezintd temei pentru:

a) aprobarea bugetului furnizorului public national de servicii media;

b) monitorizarea si supravegherea modului in care este indeplinitd misiunea
furnizorului public national de servicii media;

c) exercitarea controlului public asupra activitatii furnizorului public national de
servicii media.

(3) Declaratia politicii editoriale este elaboratd in conformitate cu misiunea
furnizorului public national de servicii media si prevede obiectivele principale,
activitatile prin care va fi atins fiecare obiectiv si motivarea lor.

(4) Planul de finantare contine:

a) bugetul general al furnizorului public national de servicii media;

b) bugetul detaliat al fiecarui serviciu media audiovizual.

(5) Proiectul Caietului de sarcini este elaborat la initiativa directorului general,
avizat de Comitetul managerial si prezentat spre aprobare organului de
supraveghere.

(6) Caietul de sarcini, aprobat de organul de supraveghere, este depus de catre
directorul general al furnizorului public national de servicii media in organul legislativ,
in termenele prevazute de legislatie.

(7) Continutul Caietului de sarcini poate fi modificat de organul de supraveghere
al furnizorului public de servicii media la initiativa directorului general, cu avizul
Comitetului managerial.

Autorii au urmat, in cea mai mare parte, recomandarile. Céat priveste aprobarea
prealabila a noilor servicii (sugerate de experti), consideram ca acest mecanism
ar putea fi prevazut in Directiile strategice de dezvoltare a furnizorului public.

Articolul 40. Proprietatea furnizorului public national de servicii media

(1) Furnizorul public national de servicii media poseda, foloseste si dispune de
bunuri aflate in proprietatea sa, inclusiv cladiri, spatii si terenuri aferente.

(2) Furnizorul public national de servicii media poate achizitiona bunuri necesare
indeplinirii atributiilor ce-i revin prin lege.

(3) Furnizorul public national de servicii media poate achizitiona si Tnstraina
bunurile imobile cu acordul prealabil al organului de supraveghere si cu acceptul
fondatorului.

Articolul, la sugestia expertilor, a fost redactat prin eliminarea detalierilor.
Totodata, este prevazut un mecanism de instrainare a bunurilor imobile.

Articolul 41. Bugetul furnizorului public national de servicii media

(1) Bugetul furnizorului public national de servicii media se constituie din alocatii
de la bugetul de stat si din venituri proprii.
(2) Alocatiile de la bugetul de stat constituie 0,9% din valoarea bugetului public

Argumentare:

- varianta propusa pentru bugetul furnizorului public nu este cea mai indicata
pentru independenta acestuia, dar este una de compromis. Pe de o parte, ea
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national prevazuta de legea bugetara anuala.

(3) Veniturile proprii ale furnizorului public national de servicii media provin, dupa
caz, din:

a) sume incasate din realizarea obiectului de activitate;

b) sume incasate din comunicarile comerciale audiovizuale difuzate in cadrul
evenimentele de importantad majora;

c) donatii si sponsorizari;

d) alte venituri legale.

(4) Raportul privind executarea bugetului este prezentat anual de catre directorul
general si avizat de catre Comitetul managerial organului de supraveghere si este
facut public.

(5) Raportul anual privind executarea bugetului este depus impreuna cu raportul
anual de activitate la Consiliul Audiovizualului de catre directorul general al
furnizorului public national de servicii media.

(6) Activitatea financiara a furnizorului public national de servicii media este
verificatd de catre Curtea de Conturi in conformitate cu legislatia in vigoare.

(7) Utilizarea fondurilor furnizorului public national de servicii media este supusa
controlului organelor abilitate prin lege, potrivit provenientei fondurilor respective.

nu asigura dependenta necesara a furnizorului public de contribuabili si, deci,
nu poate fi activat mecanismul de responsabilizare, iar, pe de alta parte,
asigura previzibilitatea finantarii, fapt ce ofera furnizorului public posibilitatea de
a planifica si a realiza ceea ce se poate realiza pe contul bugetului;

- furnizorul public, Tn ultimii 15 ani, de fiecare data, a solicitat un buget (in mai
multe randuri, argumentat explicit) de aproximativ 250 de milioane de lei, dar, in
permanentd, a obtinut un buget de 80-100 de milioane, ceea ce i-a permis sa
se tina pe linia de plutire si, de fapt, sa-si onoreze partial misiune ce-i revine;

- autorii au redactat esential varianta propusa in 2011, considerand ca cea de
fata este, desi nu pana la capat conforma celor mai bune practici, una realista.
in plus, furnizorul public isi va putea "trage plapuma” cat ii va permite bugetul
public.

Articolul 42. Consiliul de Supraveghere

(1) Activitatea furnizorului public national de servicii media este supravegheata
de Consiliul de Supraveghere care isi desfasoara activitatea in baza propriului
regulament de organizare si functionare.

(2) Consiliul de Supraveghere reprezenta diversitatea societatii.

(3) Consiliul de Supraveghere reprezinta interesul public in raport cu institutiile de
stat si cu furnizorul public national de servicii media.

(4) Consiliul de Supraveghere isi desfasoard activitatea in nume propriu,
contribuie la edificarea si dezvoltarea furnizorului public national de servicii media pe
principiile mentionate in prezentul Cod.

Denumirea "Consiliul de Observatori” presupune un organ pasiv care sa
observe dintr-o parte. "Supravegherea” presupune implicare.

Articolul 43. Componenta Consiliului de Supraveghere

(1) Consiliul de Supraveghere este compus din 15 membri, personalitati publice
cu calificari profesionale in domeniile: jurnalism, drept, relatii cu publicul, relatii
internationale, cultura, arta, cinematografie, gestiune financiara si gestiune a
intreprinderii comerciale, tehnologia informatiei, comunicatiilor, activitate academica,
mass-media, inginerie.

(2) Tn componenta Consiliului de Supraveghere sunt desemnati cel putin:

a) 5 reprezentanti ai unitatilor administrativ-teritoriale, altele decat mun. Chisinau;

b) 3 reprezentanti ai minoritatilor etnice.

(3) La desemnarea membrilor Consiliului de Supraveghere este luat n
considerare principiul egalitatii de gen.

(4) Membrii Consiliului de Supraveghere sunt
Audiovizualului, potrivit urmatoarei proceduri:

a) cu 60 de zile inainte de expirarea mandatelor a 5 membri, presedintele
Consiliului de Supraveghere instiinteaza in scris Consiliul Audiovizualului;

desemnati de Consiliul

Argumentare:

- este propus un nou mecanism de desemnare a CS — de catre CA. Astfel, sunt
omise mai multe inadvertente: CA, ca unic garant al interesului public in
domeniul audiovizualului, reprezinta si furnizorul public; CA poate mai operativ
in comparatie cu Parlamentul s& desemneze/completeze componenta CS; se
stabileste o relatie logica intre CA si CS/furnizorul public, eliminand, astfel,
subordonarea dubla actuala a furnizorului public;

- este propus ca CS, prin membrii sai, sa reprezinte intregul public (si
diversitatea reald a acestuia) si nu doar cel din capitald, cum se procedeaza
pana in prezent;

- este propusa desemnarea membrilor CS cu maijoritate calificata, ceea ce
garanteaza un sprijin larg si, concomitent, un grad sporit de independenta si,
deci, de manevrs;
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b) Consiliul Audiovizualului, in termen de 15 zile de la instiintarea Tn scris despre
functiile vacante, emite o invitatie publicd pentru candidatii la 5 functii de membru al
Consiliului de Supraveghere, facand publice criterile pentru ocuparea functiei si
termenul limita pentru depunerea dosarelor de participare;

c) procedura prevazuta la lit. a) si b) este repetata si in cazul expirarii mandatelor
celorlalti membri ai Consiliului de Observatori/Consiliului de Supraveghere;

d) Consiliul Audiovizualului, in termen de 15 zile de la data limita de depunere a
dosarelor de participare la concurs, desemneaza membrii Consiliului de
Supraveghere cu votul a 2/3 din numarul membirilor sai;

(5) In situatia in care concursul a esuat in termenul prevazut la alin.(4), Consiliul
de Supraveghere functioneaza valabil in componenta a cel putin 10 membri validati,
iar Consiliul Audiovizualului repeta procedura de desemnare dupa 7 zile de la
constatarea functiilor ramase vacante.

(6) La functia de membru al Consiliului de Supraveghere poate candida
persoana care intruneste urmatoarele conditii:

a) detine cetatenia Republicii Moldova;

b) are studii superioare si experientd de cel putin 5 ani in unul din domeniile
prevazute in alin.(1);

c) cunoaste limba romana si o limba de circulatie internationala;

d) reputatie ireprosabila confirmata prin cel putin 3 scrisori de recomandare din
mediul de specialitate;

e) nu a detinut functia de membru al Consiliului de Observatori, de membru al
Consiliului  Coordonator al Audiovizualului si/sau de membru al Consiliului
Audiovizualului;

d) nu are antecedente penale grave;

(7) Membrii Consiliului de Supraveghere sunt desemnati pentru un singur mandat
de 6 ani.

- este propusa o componentd numericd mai mare si, deci, mai reprezentativa,
iar, in acelasi rand, cu dreptul de a avea un singur mandat. Astfel, mai multa
lume (public) va fi antrenatd in treburile furnizorului public. Tn plus, va fi
eliminata posibilitatea unui ex-membru, indiferent cum s-a manifestat, sa
revina la CS doar din motiv ca are sprijin politic;

- este propusa completarea esalonatd a componentei CS, pentru a asigura
continuitate in activitate.

Articolul 44. Incompatibilitati cu functia de membru al Consiliului de
Supraveghere

(1) Functia de membru al Consiliului de Supraveghere este incompatibila cu:

a) statutul de membru al organului legislativ reprezentativ corespunzator sau de
consilier, de membru al administratiei publice centrale sau locale/regionale sau de
angajat din cadrul acestora, precum si de membru al Consiliului Audiovizualului;

b) calitatea de detinator, direct sau indirect, de actiuni sau parti ale fondului
statutar al persoanelor juridice comerciale cu activitati in domenii in care s-ar afla in
conflict de interese cu calitatea de membru al Consiliului de Supraveghere;

c) statutul de angajat al furnizorului public national de servicii media, cu exceptiile
prevazute in art.47, alin.(1);

d) statutul de autor, prezentator, moderator, realizator, titular sau netitular, de
programe audiovizuale ale furnizorului public de servicii media;

e) calitatea de membru de partid sau de afiliat politic in ultimii 3 ani.

(2) Membrul Consiliului de Supraveghere care, in momentul numirii, se afla in
una dintre situatile prevazute la alin.(1), lit.a)-d) are la dispozitie un termen de cel
mult 30 de zile pentru a renunta la calitatea sau la actiunile respective, perioada in

Pentru a diminua influenta factorului politic asupra activitatii CS, sunt propuse
norme corespunzatoare — alin.(1) a) si e). In plus, au fost luate in calcul
propunerile TRM.
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care nu are drept de vot in cadrul Consiliului.
(3) Membrul Consiliului de Supraveghere care nu respecta prevederile
prezentului articol, este demis de drept, locul sau devenind vacant.

Articolul 45. Atributiile Consiliului de Supraveghere

(1) Consiliul de Supraveghere are urmatoarele atributii:

a) aproba Statutul furnizorului public national de servicii media si modificarile la
el;

b) aproba Regulamentul de organizare si functionare a furnizorului public de
servicii media si modificarile la el;

c) aproba propriul Regulament de organizare si functionare si modificarile la el;

d) aproba Caietul de sarcini al furnizorului public national de servicii media;

e) aproba conditiile de organizare a concursurilor pentru desemnarea directorului
general;

f) confirma in functie si demite din functie directorul general al furnizorului public
national de servicii media in temeiul prezentului cod,;

g) aproba strategii de dezvoltare a furnizorului public national de servicii media
pe termen mediu si lung;

h) aproba declaratia politicii editoriale a furnizorului public national de servicii
media in campaniile electorale;

i) supravegheaza activitatea furnizorului public national de servicii media in
vederea indeplinirii Caietului de sarcini si, la necesitate, intervine cu hotaréari
obligatorii;

j) aproba plafonul maxim al creditelor bancare pe care le poate solicita directorul
general fara aprobarea Consiliului de Supraveghere;

k) aproba propunerile de modificare a bugetului;

[) tine un registru al adresarilor publice, examineaza petitile si plangerile
parvenite de la public si, dupa caz, indica directorului general actiuni obligatorii de
redresare a situatiei;

m) depune la Consiliul Audiovizualului un raport anual pana la sfarsitul primei luni
a anului pentru perioada anterioara;

n) asigura transparenta propriei activitati;

o) exercita orice alte atributii care Ti revin potrivit prevederilor legale si
Regulamentului de organizare si functionare.

Autorii au redactat articolul, tindnd cont de sugestiile expertilor europeni.

Articolul 46. Activitatea Consiliului de Supraveghere

(1) Consiliul de Supraveghere isi desfasoara activitatea, de regula, in sedinte
publice, convocate la initiativa presedintelui, a cel putin a unei treimi din numarul
membrilor sai sau la solicitarea directorului general. Consiliul de Supraveghere se
convoaca ori de cate ori este necesar, dar nu mai rar de o data pe luna.

(2) Consiliul de Supraveghere are in componenta sa un presedinte si un
secretar care sunt alesi cu votul a 2/3 din numarul membrilor sai. Sedinta in care
sunt alesi presedintele si secretarul este prezidata de cel mai in varstda membru al
Consiliului de Supraveghere.

(3) Presedintele Consiliului de Supraveghere este responsabil de exercitarea
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atributiilor organului de supraveghere.

(4) Secretarul Consiliului de Supraveghere este responsabil de organizarea
sedintelor de lucru si de lucrarile de secretariat.

(5) Presedintele Consiliului de Supraveghere:

a) elaboreaza agenda sedintelor de lucru si le prezideaza;

b) semneaza hotararile si asigura publicarea lor;

c) intocmeste raportul anual de activitate si dupa aprobarea acestuia de catre
Consiliul de Supraveghere il depune la Consiliul Audiovizualului;

d) reprezinta organul de supraveghere in relatile cu autoritatile publice si cu
persoane fizice si juridice;

e) reprezintd organul de supraveghere in organizatii nationale si internationale
in probleme ce tin de supravegherea furnizorilor publici de servicii media.

(6) Tn absenta presedintelui, activitatea curentd a Consiliului de Supraveghere
este condusa de secretar, iar sedintele de lucru sunt prezidate de un presedinte al
sedintei, ales de catre consiliu prin vot deschis cu majoritatea de voturi ale membrilor
prezenti.

(7) Tncazde vacanta a functiei de presedinte sau de secretar, se procedeaza la
alegere in conditiile prezentului articol.

(8) Vacanta functiei de membru al Consiliului de Supraveghere poate interveni in
caz de:

a) demisie din propria initiativa;

b) deces;

c) expirare a termenului de detinere a functiei;

d) condamnare prin hotarare judecatoreasca definitiva;

e) absenta la 7 sedinte ale Consiliului pe durata a 12 luni;

f) lipsa capacitatii de exercitiu, stabilitd de un organ abilitat.

(9) Cu cel putin 60 de zile inainte de expirarea mandatului membrilor Cu cel putin
60 de zile Thainte de expirarea mandatului si in termen de 7 zile de la intervenirea de
drept a vacantei functiei de membru, constatatd in conditiile specificate la alin.(8) si
la arti.44 al prezentului cod, presedintele Consiliului de Supraveghere instiinteaza in
scris Consiliul Audiovizualului care, la prima sedinta publica dupa instiintare, anunta
concursul pentru ocuparea functilor vacante de membru al Consiliului de
Supraveghere.

(10) Presedintele si secretarul pot fi demisi in cazul pierderii increderii membrilor
Consiliului de Supraveghere cu votul a cel putin 2/3 din membri.

(11) Tn cazul demisiei din proprie initiativa sau al demiterii intervenite conform
alin.(10), presedintele si secretarul isi pastreaza calitatea de membri ai Consiliului de
Supraveghere.

(12) In exercitarea atributiilor sale, Consiliul de Supraveghere adopta hotarari
obligatorii, care intra Tn vigoare la data publicarii lor.

(13) Toate hotararile Consiliului de Supraveghere sunt motivate si se publica pe
pagina web a furnizorului public national de servicii media.

Articolul 47. Remunerarea membrilor Consiliului de Supraveghere
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(1) Presedintele si secretarul Consiliului de Supraveghere sunt angajati cu
norma deplind de munca si au calitatea de salariati ai furnizorului public de servicii
media.

(2) Marimea remuneratiei presedintelui este echivalenta cu 90 la suta din
marimea remuneratiei presedintelui Consiliului Audiovizualului. Marimea remuneratiei
secretarului constituie 90 la suta din marimea remuneratiei presedintelui Consiliului
de Supraveghere. Ceilalti membri ai Consiliului de Supraveghere primesc, lunar, o
indemnizatie reprezentdnd 10% din remuneratia presedintelui Consiliului de
Supraveghere pentru participarea la fiecare sedintd si, dupa caz, rambursarea
cheltuielilor de transport si de cazare.

(3) Sursele financiare necesare activitati Consiliului de Supraveghere sunt
prevazute intr-un capitol separat al Planului de finantare al furnizorului public national
de servicii media.

Este propus un nou mecanism de remunerare a membrilor CS, indreptatit si
echitabil Tn opinia autorilor.

Articolul 48. Responsabilitatea Consiliului de Supraveghere

(1) Consiliul de Supraveghere este responsabil in fata publicului,
prezentarea raportului anual de activitate la Consiliul Audiovizualului.

(2) Raportul anual al Consiliului de Supraveghere, dupa prezentare si dezbatere
publica, se depune pana la data de 1 februarie si este constituit din 2 parti: activitatea
furnizorului public de servicii media si propria activitate.

prin

Articolul a fost redactat, tinandu-se cont de obiectii, lasand, astfel, la latitudinea
CA sa formuleze, la necesitate, recomandari pentru CS si pentru furnizorul
public.

Capitolul VI. FURNIZORII COMUNITARI DE SERVICII MEDIA

Articolul 49. Constituirea furnizorilor comunitari de servicii media

(1) Furnizorii comunitari de servicii media sunt constituiti de catre comunitate,
functioneaza pentru comunitate, sunt gestionati de catre comunitate si sunt finantati
din contributia comunitatii.

(2) In sensul prezentului cod, comunitatea reprezintd grupuri sociale unite pe
criteriu teritorial si/sau pe criteriu de interese comune, excepténd interesele de ordin
politic, religios, sindical.

(3) Furnizorii comunitari de servicii media sunt persoane juridice necomerciale.

(4) Furnizorii comunitari de servicii media sunt constituiti de persoane fizice
si/sau juridice conform urmatoarei proceduri:

a) grupul de initiativd convoaca o intrunire generala reprezentativa a comunitatii;

b) intrunirea decide asupra modului de organizare si functionare a furnizorului
comunitar de servicii media.

(5) Furnizorii comunitari de servicii media se bucura de inlesnirile prevazute
pentru institutiile cu statut de utilitate publica.

Necesitatea unor reglementari privind serviciile media audiovizuale comunitare
este justificatd de autori ca oferind o posibilitate unor grupuri de comunitati
constituite pe criterii teritoriale si/sau de interese de orice fel, exceptand cele de
ordin politic, religios sau sindical.

De altfel, expertiza efectuatd de organizatia Articolul XIX asupra textului
Codului Audiovizualului Tn vigoare din 2006, recomanda autorilor introducerea
reglementarilor cu privire la radiodifuzorii comunitari alaturi de cei publici si cei
privati, astfel incat sa existe un sistem din 3 niveluri.

Articolul 50. Functionarea furnizorului comunitar

(1) Furnizorul comunitar de servicii media respecta principiile de comunicare
audiovizuala prevazute de prezentul cod.

(2) Furnizorul comunitar de servicii media poate utiliza:

a) frecvente si/sau canale, Tn baza licentei de emisie, obtinute in conformitate cu
prevederile prezentului cod;
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b) spatii de emisie pe frecvente si canale apartinand altor furnizori de servicii
media si/sau distribuitori de servicii media.

(3) Furnizorul comunitar de servicii media poate utiliza spatii de emisie pe
frecvente si canale apartinand altor furnizori de servicii media, in temeiul unui acord
semnat intre parti si avizat de Consiliul Audiovizualului.

(4) Licenta de emisie a furnizorului comunitar de servicii media are termen de
valabilitate de 9 ani si nu poate fi cesionata.

(5) Furnizorul comunitar de servicii media depune la Consiliul Audiovizualului un
raport anual de activitate.

(6) Furnizorul comunitar de servicii media este inclus in Registrul furnizorilor de
servicii media la compartimentul respectiv.

Articolul 51. Finantarea furnizorului comunitar

(1) Bugetul furnizorului comunitar de servicii media se constituie din:

a) contributii de la membrii comunitatii;

b) incasari din prestari de servicii specializate in interesul comunitatii, in baza de
contract.

c) donatii, sponsorizari si granturi;

d) alte venituri legale.

(2) Bugetul furnizorului comunitar de servicii media este facut public pentru
comunitate.

(3) Executarea bugetului este supravegheata si controlatd in modul stabilit de
intrunirea generala reprezentativa a comunitatii.

Articolul 52. Suspendarea si incetarea activitatii furnizorului comunitar

(1) Suspendarea activitatii furnizorului comunitar de servicii media este decisa de
intrunirea generala reprezentativa a comunitatii.

(2) in cazul utilizarii de frecvente terestre in baza licentei de emisie, suspendarea
nu poate dura mai mult de 6 luni din ziua in care a fost luata decizia.

(3) incetarea activitatii furnizorului comunitar de servicii media este decisa de
intrunirea generala reprezentativa a comunitatii.

(4) Decizia vizadnd suspendarea sau incetarea activitatii furnizorului comunitar de
servicii media este comunicata in scris Consiliului Audiovizualului in termen de 10
Zile lucratoare.

Capitolul VII. DISTRIBUITORII DE SERVICII MEDIA

Articolul 53. Functionarea distribuitorilor de servicii media

(1) Distribuitorii de servicii media sunt constituiti de catre persoane fizice si/sau
juridice sub forma de societati comerciale.

(2) Distribuitorii de servicii media nu au Tn calitate de proprietar beneficiar:

a) Parlamentul, Presedintele Republicii Moldova sau Guvernul;

b) un organ central de specialitate din cadrul administratiei publice sau o
autoritate a administratiei publice centrale;

¢) o autoritate a administratiei publice locale;

Autorii considera oportun ca distribuitorii de servicii media sa fie autorizati.
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d) alt organ (autoritate), creat (4) de catre stat in persoana autoritatii publice,
avand drept scop exercitarea atributiilor administrative, social-culturale si a altor
atributii cu caracter necomercial;

e) o institutie publica finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

f) o organizatie comerciala finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

g) o organizatie comerciala, care are in calitate de fondatori sau co-fondatori unul
sau mai multi subiecti prevazuti la lit. a)-f);

h) un partid sau o organizatie social-politica;

i) un sindicat;

j) un cult religios.

(3) Distribuitorii de servicii media isi desfasoara activitatea in temeiul autorizatiei
de retransmisie.

Articolul 54. Autorizatia de retransmisie

(1) Modul de eliberare, modificare si revocare a autorizatiei de retransmisie se
stabileste de Consiliul Audiovizualului, in conformitate cu prevederile prezentului cod.

(2) Pentru obtinerea autorizatiei de retransmisie, solicitantul depune o cerere la
Consiliul Audiovizualului insotitéd de urmétoarele acte:

a) lista serviciilor media audiovizuale preconizate spre retransmisie;

b) acordurile prealabile existente in ziua solicitarii, Tncheiate cu furnizorii
serviciilor media audiovizuale preconizate spre retransmisie sau reprezentantii legali
ai acestora;

c) lista proprietarilor beneficiari ai solicitantului;

(3) In termen de 30 de zile din ziua depunerii cererii, Consiliul Audiovizualului
elibereaza sau refuza eliberarea autorizatiei de retransmisie prin decizie motivata.

(4) Autorizatia de retransmisie se elibereaza fara concurs pentru un termen de 10
ani si cuprinde:

a) numarul si data emiterii;

b) denumirea persoanei juridice, codul fiscal, sediul si adresele pentru
corespondenta ale titularului;

¢) denumirea distribuitorului de servicii media;

d) lista serviciilor media audiovizuale retransmise;

e) localitatile, In care urmeaza a fi pusd/puse la dispozitia publicului
oferta/ofertele de servicii media;

f) reteaua de comunicatii electronice utilizata;

g) angajamentul distribuitorului de servicii media de a respecta prevederile
prezentului cod si actele normative ale Consiliului Audiovizualului;

h) angajamentul distribuitorului de servicii media de a prezenta Consiliului
Audiovizualului informatiile solicitate Tn vederea exercitarii atributiilor sale.

(5) Distribuitorul de servicii media este n drept sa solicite 0 noua autorizatie de
retransmisie, in mod anticipat — in ultimele 6 luni de valabilitate a acesteia.

(6) Taxele percepute pentru eliberarea si, dupa caz, modificarea autorizatiei de
retransmisie se stabilesc prin lege.

Autorii au prevazut cerinte generale. Modalitatea detaliatd este prevazuta de
regulamentul CA.

Articolul 55. Oferta de servicii media retransmise
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(1) Oferta de servicii media se aproba de Consiliul Audiovizualului, in termen de
15 zile lucratoare de la data Tinregistrarii solicitarii titularului autorizatiei de
retransmisie.

(2) Distribuitorul de servicii media are obligatia sa includa in oferta sa de servicii:

a) serviciile de televiziune ale furnizorului public national de servicii media;

b) cel putin 50% din serviciile de televiziune libere la retransmisie ale furnizorilor
de servicii media aflati sub jurisdictia Republicii Moldova, inclusiv serviciile de
televiziune "must carry”;

c) serviciile de televiziune difuzate in temeiul acordurilor internationale la care
Republica Moldova este parte.

(3) Oferta de servicii media trebuie sa intruneasca urmatoarele conditii:

a) servicile de televiziune in limba roména si servicile de televiziune cu
subtitrare/dublare in limba romana constituie cel putin 50% din numarul total de
servicii distribuite prin reteaua respectiva;

b) serviciile de televiziune care provin din statele membre ale Uniunii Europene si
din terte state participante la Conventia europeana a Consiliului Europei cu privire la
televiziunea transfrontaliera constituie cel putin 50% din numarul total de servicii de
televiziune distribuite prin reteaua respectiva.

(4) Distribuitorul de servicii media este in drept sa modifice, fara acordul
Consiliului Audiovizualului, oferta de servicii aprobata in proportie de pana la 10% din
numarul total de servicii de televiziune distribuite prin reteaua respectiva, respectand
conditiile prevazute la alin.(2)-(3).

(5) Distribuitorii de servicii media au obligatia, la nivel regional si local, sa includa
in oferta lor serviciile de televiziune regionale si locale libere la retransmisie, acolo
unde acestea exista.

(6) In localitatile in care o minoritate etnicd reprezintad o pondere de cel putin
25%, distribuitorii de servicii media trebuie sa asigure si servicii media audiovizuale
libere la retransmisie in limba minoritatii respective.

(7) Distribuitorul de servicii media va tinde sa asigure in structura ofertei sale de
servicii media un echilibru relativ intre numarul de servicii media audiovizuale
informative, educative si de divertisment.

(8) Distribuitorul de servicii media comunica in scris Consiliului Audiovizualului
despre punerea la dispozitia publicului a ofertei de servicii media, cu cel putin 72 de
ore Tnainte.

(9) Serviciile de televiziune libere la retransmisie, inclusiv serviciile de televiziune
"must carry”, vor fi puse gratuit la dispozitia distribuitorului de servicii media de catre
furnizorii de servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova si vor fi retransmise
gratuit de catre distribuitorii de servicii media.

(10) Distribuitorul de servicii media este obligat sa pozitioneze, cu intéietate, in
lista de preselectare automatéd a serviciilor de televiziune retransmise prin reteaua
sa, serviciul de televiziune generalist al furnizorului public national de servicii media.
Sunt interzise ingerinte de orice fel in modalitatea de pozitionare a serviciilor de
televiziune in oferta de servicii media retransmise.

(11) Distribuitorul de servicii media este in drept sa pretinda de la furnizorii de

Majoritatea propunerilor parvenite de la experti si in cadrul dezbaterilor din
subgrup au fost acceptate, dar anumite prevederi necesita discutii
suplimentare.
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servicii media prevazuti la alin.(2) lit.b) compensarea cheltuielilor rezonabile
necesare pentru asigurarea preluarii semnalului Tn cazul in care acestia isi schimba
locatia initiala de livrare-preluare a semnalului serviciilor de televiziune furnizate.

Articolul 56. Raportul anual

Distribuitorul de servicii media prezinta Consiliului Audiovizualului, pana la 1
februarie, un raport anual care contine:

a) localitatile sau, dupa caz, teritoriile in care distribuie ofertele de servicii media;

b) lista serviciilor media audiovizuale incluse in oferta/oferte;

c) datele de identificare ale proprietarilor beneficiari ai persoanei juridice, care
este titulara a autorizatiei de retransmisie, si valoarea cotei lor de participatiune;

d) declaratii pe proprie raspundere ale persoanelor prevazute la lit.c) care detin o
cota mai mare de 20% din capitalul social ori drepturile de vot ale titularului
autorizatiei de retransmisie prin care declara daca sunt fondatori sau investitori,
directi ori indirecti, la alti distribuitori de servicii media sau furnizori de servicii media,
cu precizarea procentului detinut din capitalul social al acestora;

e) alte informatii solicitate prin raportul-model aprobat
Audiovizualului.

de Consiliul

Prevederea a fost reformulata in conformitate cu sugestiile expertilor europeni.

Capitolul VIII. SERVICIILE MEDIA AUDIOVIZUALE NELINIARE

Articolul 57. Organizarea serviciilor media audiovizuale neliniare

(1) Un serviciu media audiovizual neliniar intruneste cumulativ urmatoarele
caracteristici:

a) are ca scop principal furnizarea de programe audiovizuale comparabile cu cele
oferite in mod obisnuit de serviciile de televiziune;

b) programele audiovizuale sunt destinate publicului larg;

c¢) programele audiovizuale sunt cuprinse intr-un catalog;

d) accesul la programele audiovizuale se face la cerere;

e) raspunderea editoriald pentru continutul programelor audiovizuale revine unei
persoane fizice sau juridice aflate sub jurisdictia Republicii Moldova.

(2) Serviciile media audiovizuale neliniare sunt constituite din urmatoarele tipuri
de servicii:

a) ,video la cerere” — serviciu media audiovizual neliniar (gratuit si/sau cu plata)
care ofera utilizatorului acces, la cerere individuala si la momentul ales de catre
acesta, la vizionarea de filme, videoclipuri, spectacole, live sau inregistrate, precum
si alte tipuri de materiale video reunite in cadrul unui catalog;

b) ,video in reluare” — serviciu media audiovizual neliniar care ofera utilizatorului
acces, pentru o perioada limitatéd de timp, la revizionarea, la cerere individuala si la
momentul ales de catre acesta, a programelor audiovizuale difuzate in prealabil Tn
cadrul unui serviciu de televiziune.

O particularitate a DSMAV este ca aceasta cuprinde in cdmpul de reglementare
nu doar organismele de radiodifuziune, adica servicile traditionale de
televiziune, dar toate servicile media audiovizuale (SMAYV), notiune mai larga
care acopera atat serviciile lineare cét si cele neliniare sau la cerere.

Principala problema care se pune este cum sa stabilim daca un serviciu este un
SMAV la cerere?

in Belgia, Consiliul Superior al Audiovizualului (CSA) a emis o recomandare in
care precizeaza ca pentru a fi calificat ca SMAV un serviciu trebuie sa
intruneasca 7 criterii cumulative: 1) sa fie serviciu; 2) sa fie editat sub
responsabilitatea editoriala a unui editor; 3) sa aiba audiovizualul ca obiect
principal; 4) sa fie destinat publicului; 5) sa fie compus din programe televizuale
sau sonore; 6) sa fie comunicat prin retele de comunicatii electronice; 7) sa
urmareasca scopul de a informa, educa, distra sau de a asigura o comunicare
comerciala.

in Marea Britanie, autoritatea de reglementare a domeniului, OFCOM, a
delegat o parte a competentelor privind serviciile de programe la cerere (On
Demand Programme Service — ODPS) Autoritatii pentru televiziunea la cerere
(The Authority for Televion on Demand — ATVOD) care poate stabili ca este
vorba de un ODPS daca raspunde urmatoarelor caracteristici: (a) scopul sau
principal este furnizarea de programe a caror forma si continut sunt
comparabile cu programele oferite in mod obisnuit de serviciile de programe de
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televiziune; (b) accesul la astfel de servicii se face la cerere; (c) raspunderea
editoriala pentru serviciu revine unei persoane fizice sau juridice; (d) persoana
fizica sau juridica pune serviciul la dispozitia publicului; (e) aceasta persoana
fizica sau juridica se afla sub jurisdictia Regatului Unit Tn sensul DSMAV.

In Franta sunt supuse declaratiilor doar serviciile de televiziune la cerere cu
venituri anuale de 150 mii euro si serviciile de radiodifuziune la cerere cu 75 mii
euro buget anual. Editorii de SMAD (service de médias audiovisuels a la
demande) sunt supusi unei parti a obligatiilor aplicabile editorilor de TV:
deontologie, protectia minorilor, producerea si promovarea operelor europene
si operelor audiovizuale de expresie franceza, comunicarile comerciale
audiovizuale. Cei cu cifre de afaceri de peste 10 mil. de euro au obligatia sa
contribuie la productia audiovizuala.

Putem concluziona c& definitia unui SMAV, in general, cuprinde céateva
elemente esentiale: serviciul se afla sub responsabilitatea editoriala a unui
furnizor de servicii media, al carui obiectiv principal este furnizarea de
programe in scop informativ, de divertisment sau educativ pentru publicul
larg, prin retele de comunicatii electronice. Definitia unui SMAV neliniar
cuprinde suplimentar: serviciu in care audierea/vizionarea de programe se face
la cererea individuala a utilizatorului si la momentul ales de acesta, pe baza
unui catalog de programe selectate si puse la dispozitie de catre furnizorul de
servicii media.

La alin.(2), autorii au ales 2 tipuri de servicii care constituie SMAV neliniare: a)
serviciile de televiziune in reluare si b) video la cerere. Acestea sunt cele mai
raspandite, desi sunt tari care au o lista mai larga.

De exemplu, in Marea Britanie, OFCOM opereaza cu 3 tipuri de servicii la
cerere, doud dintre care raspund definitiei de video la cerere: 1) serviciu de
televiziune (catch-up TV) in reluare al unui canal de televiziune; 2) un serviciu
de programe de arhiva compus din programe de televiziune; 3) un serviciu de
film la cerere.

in Franta sunt 3 tipuri de SMAD: 1) TV de rattrapage (video in reluare) si 2)
servicii video la cerere care sunt de 2 feluri: VaDa (vidéo a la demande par
abonnement — video la cerere prin abonament) si VaD (vidéo a la demande a
I'acte — video la cerere cu acces imediat, cu plata sau gratuit).

in Italia, SMAV neliniare sunt cele la cerere pe bazi de catalog accesibil
publicului larg, excluzandu-se serviciile de tip catch-up TV (tv in reluare) sau
serviciile de arhiva a continuturilor deja difuzate in SMAYV lineare, acestea fiind
considerate anexe ale SMAV lineare. De asemenea, doar serviciile cu venituri
anuale mai mari de 100 000 EUR sunt considerate SMAYV la cerere.

Articolul 58. Cerinte de notificare a serviciilor media audiovizuale neliniare

(1) Orice persoana care intentioneaza sa furnizeze servicii media audiovizuale

neliniare are obligatia sa notifice Consiliului Audiovizualului aceasta intentie cu cel

Autorii cred ca solicitantii ar trebui sa poata descarca de pe site-ul Consiliului
Audiovizualului modelul de declaratie pentru notificarea SMAV neliniare.
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putin 7 zile lucratoare inainte de inceperea activitatii.

(2) Tn scopul notificarii, solicitantul completeaza o declaratie in scris, al carei
model poate fi descarcat de pe pagina web a Consiliului Audiovizualului. Notificarea
trebuie sa cuprinda cel putin urmatoarele date:

a) denumirea/numele solicitantului;

b) numele reprezentantului legal al solicitantului;

c) adresa de corespondenta si adresa juridica in cazul persoanei juridice;

d) denumirea serviciului;

e) tipul serviciului;

f) reteaua de comunicatii electronice folosita;

g) aria geografica;

h) conditiile de acces;

i) sursele de finantare;

j) data estimativa a inceperii activitatii.

(3) La declaratia de notificare pe care o depune la Consiliului Audiovizualului,
solicitantul anexeaza cel putin urmatoarele documente:

a) copia actului care certifica inregistrarea persoanei juridice;

b) copia actului de identitate al solicitantului persoana fizica.

(4) Notificarea si documentele insotitoare se depun la Consiliul Audiovizualului,
sau se transmit prin scrisoare recomandata ori ca inscris in forma electronica cu
aplicarea semnaturii electronice.

(5) Furnizarea si distributia serviciilor media audiovizuale neliniare prevazute la
art.57, alin.(2), lit.b), nu necesita notificare la Consiliul Audiovizualului.

(6) Distributia serviciilor media audiovizuale neliniare prevazute la art.57, alin.(2),
lit.a), nu necesita notificare la Consiliul Audiovizualului cu conditia ca furnizorii
acestora sa detina un aviz de furnizare.

(7) Furnizarea serviciilor media audiovizuale neliniare prin retele de comunicatii
electronice care utilizeaza frecvente in sistem digital terestru este posibilda numai in
baza unei licente de emisie, acordatd de Consiliul Audiovizualului in conditiile legii.

n Franta, solicitantul completeaza un formular online cu informatii obligatorii de
comunicat faréa de care formularul nu poate fi validat. Trimiterea declaratiei
genereaza un mesaj care informeaza solicitantul ca CSA a primit dosarul. Daca
cererea este completa, o confirmare de receptie este adresata solicitantului.
Daca nu-i completa, vor fi solicitate informatii complementare.

http://www.csa.fr/Services-en-ligne/Formulaire-de-declaration-SMAD.

in Belgia, sunt 3 tipuri de formulare pentru declaratii: Web TV neliniar sau
serviciu la cerere pe internet pentru persoana juridica (1) si persoana fizica (2)
si (3) - Web TV pe internet (linear). Cei cu venituri anuale mai mari de 300 000
euro au obligatii sa contribuie la productia audiovizuala (varsamant la Centrul
de cinema si audiovizual sau alta forma: coproductie sau pre-achizitie de opere
audiovizuale. Pot alege). Declaratia prealabila in Belgia se depune la CSA prin
trimitere postalad recomandata.

Autorii cred ca in procesul de notificare a SMAV neliniare trebuie: 1) sa fie
evitatéd dubla solicitare pentru unul si acelasi serviciu si 2) sarcina declararii
SMAV neliniare sa fie pusa doar pe seama furnizorului (care are
responsabilitate editoriald), nu a distribuitorului de servicii. Acesta din urma nu
are nevoie de aviz, pentru ca SMAV neliniare a) in cazul catch-up, acestea au
fost deja autorizate prin licentd de emisie si b) in cazul video on demand,
acestea au fost deja autorizate prin aviz de furnizare.

Distribuitorii de servicii care vor sa includa in oferta lor propriile SMAV neliniare,
atunci ei devin furnizori de servicii media si trebuie sa le notifice si s& obtina
avizul de furnizare de la Consiliul Audiovizualului.

La alin.(7), este vorba despre o optiune de perspectiva in ceea ce priveste
dreptul la o eventuala furnizare (nu distributie) a serviciilor media neliniare n
multiplex Tn cazul in care ar exista sloturi disponibile. Si pentru ca este vorba
despre o resursa rard, este necesara obtinerea licentei de emisie. Subiectul
necesita dezbateri suplimentare.

Articolul 59. Avizul de furnizare a serviciilor media neliniare

(1) In termen de 10 zile lucratoare de la data notificarii, Consiliul Audiovizualului
elibereaza gratuit solicitantului avizul de furnizare a serviciului media audiovizual
neliniar. Acest termen poate fi prelungit cu inca 10 zile lucratoare in cazul in care
notificarea este incompleta.

(2) Avizul cuprinde, dupa caz:

a) numarul si data eliberarii documentului;

b) datele de identificare a titularului;

c¢) denumirea si tipul serviciului media audiovizual neliniar;

d) datele de identificare a retelelor de comunicatii electronice utilizate;

e) in caz de internet, adresa paginii web si/sau denumirea portalului de internet
proprii serviciului;

f) aria geografica de furnizare a serviciului media audiovizual neliniar.
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(3) Neindeplinirea de catre Consiliul Audiovizualului a confirmarii primirii unei
notificari complete nu poate fi un obstacol in calea inceperii activitatii serviciului
media audiovizuale neliniar.

(4) Furnizorii de servicii media neliniare au obligatia sa aduca la cunostinta
Consiliului  Audiovizualului orice modificare In documentele prevazute la art.58
alin.(2) si (3), depuse la momentul notificarii, precum si in datele prevazute la alin.(2),
lit. b) - f), cuprinse in declaratia de notificare.

(5) Obligatia de a comunica Consiliului Audiovizualului modificarile intervenite in
documentele si datele precizate la alin.(3) trebuie realizata in termen de 30 de zile de
la data aparitiei modificarii.

(6) Drepturile prevazute in avizul de furnizare a servicilor media audiovizuale
neliniare nu pot fi transmise catre terti.

Articolul 60. Activitatea furnizorilor de servicii media neliniare

(1) Furnizorii de servicii media neliniare prezinta anual la Consiliul
Audiovizualului, pana la 1 februarie, un raport privind operele europene furnizate in
cursul anului precedent. Modelul de raport, care poate fi descarcat de pe pagina web
a Consiliului Audiovizualului, trebuie sa cuprinda cel putin urmatoarele date:

a) denumirea serviciului media audiovizual neliniar;

b) tipul serviciului;

c) conditiile de acces la serviciu;

d) procentul operelor europene.

(2) Furnizorii de servicii media neliniare au obligatia sa publice, pe pagina web a
serviciului, la loc vizibil, urmatoarele categorii de informatii actualizate:

a) denumirea, statutul juridic si adresa juridica;

b) numele reprezentantului legal si structura actionariatului pana la nivel de
persoana fizica si juridica, asociat sau actionar care detine o cotd mai mare de 20%
din capitalul social ori drepturile de vot in cadrul societatii comerciale;

c) numele persoanelor responsabile de conducerea societatii comerciale si ale
celor care isi asuma, in principal, responsabilitatea editoriala;

d) coordonatele furnizorului de servicii media, inclusiv adresa de posta
electronica la care acesta poate fi contactat rapid si direct.

(3) Furnizorii de servicii media neliniare au obligatia sa asigure, pe pagina web
de start a serviciului, un link catre formularul pentru sesizari si reclamatii.

(4) Tn scopul realizéri unei evidente oficiale a furnizorilor, Consiliul
Audiovizualului intocmeste si actualizeaza Registrul public al furnizorilor de servicii
media neliniare.

(5) In cazul incetarii activitatii serviciului media audiovizual neliniar, furnizorul de
servicii media depune o notificare la Consiliul Audiovizualului, in termen de 10 zile
lucratoare de la data incetarii.

Articolul 61. Reguli aplicabile serviciilor media audiovizuale neliniare

(1) Furnizorii de servicii media audiovizuale neliniare au obligatia sa respecte:
a) cerintele privind protectia minorilor stabilite de prezentul cod;
b) obligatiile de promovare a operelor europene stabilite de prezentul cod,;

Autorii au prevazut obligatii pentru furnizorii de servicii media sa asigure
protectia minorilor, sa respecte principiile deontologiei profesionale, sa respecte
cerintele de promovare a operelor europene si cele cu referire la comunicarile
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c) cerintele privind comunicarile comerciale audiovizuale stabilite de prezentul
cod.

(2) Furnizorul de servicii media trebuie sa pastreze o copie a fiecarui program
audiovizual inclus in serviciul media audiovizual neliniar cel putin 60 de zile de la
data la care programul audiovizual inceteaza sa fie disponibil pentru vizualizare.

(3) In cazul in care un program audiovizual inclus in serviciul media audiovizual
neliniar face obiectul unei solicitari privind acordarea dreptului la repica si/sau la
rectificare, furnizorul de servicii media trebuie sa pastreze o copie a acestui program
cel putin 90 de zile de la data la care programul audiovizual inceteaza sa fie
disponibil pentru vizualizare.

(4) Furnizorii de servicii media sunt obligati s& puna la dispozitia Consiliului
Audiovizualului, la cerere, in maximum 3 zile lucratoare de la solicitare, copia
programului audiovizual intr-un format standard care sa permita vizualizarea
programului respectiv asa cum acesta a fost pus la dispozitie publica pentru
vizualizare.

comerciale.

Articolul 62. Obligatii de informare a publicului

Furnizorii de servicii media neliniare au obligatia de a pune la dispozitia publicului
informatii privind preturile si tarifele aplicate.

Capitolul IX. COMUNICARILE COMERCIALE AUDIOVIZUALE

Capitolul a fost modificat esential la sugestia expertilor europeni lasand la
latitudinea CA sa instituie reglementari detaliate. Au fost acceptate o serie de
propuneri formulare in cadrul sedintelor subgrupului tematic.

Articolul 63. Dreptul de a furniza comunicari comerciale audiovizuale

(1) Furnizorii de servicii media au dreptul de a furniza comunicari comerciale
audiovizuale, in schimbul unei plati ori contraprestatii sau in scopul autopromovarii,
in conformitate cu prezentul cod, Legea cu privire la publicitate si Regulamentul
privind continuturile audiovizuale.

(2) Furnizorii de servicii media sunt in drept sa difuzeze urméatoarele forme de
comunicari comerciale audiovizuale:

a) sponsorizare;

b) publicitate;

c) teleshopping;

d) plasarea de produse;

e) publicitate interactiva;

f) publicitate prin ecran partajat;

g) publicitate virtuala;

h) sponsorizare virtual3;

i) alte forme de comunicari comerciale audiovizuale.

Articolul 64. Cerinte generale privind comunicarile comerciale audiovizuale

(1) Comunicarile comerciale audiovizuale trebuie sa fie corecte si oneste.
(2) Comunicarile comerciale audiovizuale trebuie sa fie clar identificabile ca atare
si sa se deosebeasca de continutul editorial. De asemenea, acestea trebuie sa fie

Cerintele de bazad fatd de comunicarile comerciale audiovizuale sunt
corectitudinea si onestitatea, precum si faptul de a nu induce in eroare.
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conforme cu prevederile prezentului cod si ale Regulamentului privind continuturile
audiovizuale.

(3) Sunt interzise comunicarile comerciale audiovizuale pentru:

a) tigari, tigari electronice si alte produse pe baza de tutun;

b) produse medicamentoase si/sau tratamente medicale, disponibile numai pe
baza de prescriptie medical;

C) practici oculte;

d) alte produse si servicii, in conformitate cu prevederile legislatiei in vigoare.

(4) Sunt interzise comunicarile comerciale audiovizuale:

a) cu continut comercial mascat sau inselatoare;

b) fac uz de tehnici subliminale;

c¢) aduc atingere respectului demnitatii umane;

d) includ si promoveaza orice discriminare bazatd pe sex, origine rasiala sau
etnica, nationalitate, religie sau credinta, varsta, dizabilitate sau orientare sexuala;

e) Incurajeaza comportamente care dauneaza sanatatii si/sau sigurantei;

f) incurajeaza comportamente care dauneaza grav protectiei mediului.

(5) Furnizorii de servicii media poarta responsabilitate pentru continutul
comunicarilor comerciale audiovizuale.

Importanta acestor cerinte este subliniata in CETT si in DSMAV.

Articolul 65. Cerinte privind protectia minorilor

(1) Furnizorii de servicii media difuzeaza comunicari comerciale audiovizuale
respectand prevederile art.15 al prezentului cod.

(2) Este interzisa difuzarea comunicarilor comerciale audiovizuale care:

a) prezinta nejustificat minorul in situatii de abuz sau alt pericol;

b) provoaca dauna morala, fizica sau mentala minorilor;

c) instiga in mod direct minorii sa cumpere/inchirieze un produs sau sa angajeze
un serviciu, prin exploatarea lipsei de experienta ori a credulitatii acestora;

d) incurajeaza in mod direct minorii sa isi convinga parintii sau pe alte persoane
s& cumpere bunurile ori serviciile care fac obiectul publicitatii;

e) exploateaza increderea specialad pe care minorii 0 au in parinti, profesori sau
alte persoane;

f) sunt destinate comercializarii de bauturi alcoolice si vizeazd in mod special
minorii.

Articolul 66. Sponsorizarea programelor audiovizuale

(1) Programul audiovizual sponsorizat trebuie sa indeplineasca urmatoarele
conditii:

a) continutul si programarea acestuia nu trebuie sa fie influentate de sponsor intr-
0 manierd care sa aducad atingere independentei editoriale si responsabilitatii
furnizorului de servicii media;

b) sa& nu incurajeze in mod direct vanzarea, cumpararea sau inchirierea
produselor si/sau serviciilor sponsorului sau ale unui tert, in special prin referiri
promotionale ori de natura comerciala la aceste produse sau servicii;

c) sa fie identificat cu precizie prin specificarea numelui, a siglei si/sau a oricarui
alt simbol corespunzator sponsorului, cum ar fi mentiuni asupra produselor sau

Cerintele generale cu privire la sponsorizarea programelor audiovizuale au fost

preluate din art. 10, DSMAV
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serviciilor acestuia sau un semn distinctiv, prezentate Tn mod adecvat pentru astfel
de programe, la inceputul, Tn cuprinsul si/sau la sféarsitul acestora, in vederea
informarii consumatorilor de servicii media cu privire la existenta unui acord de
sponsorizare.

(2) Este interzisa sponsorizarea programelor audiovizuale de stiri si informativ-
analitice de actualitate.

(3) Nici un program audiovizual nu poate fi sponsorizat de catre persoane fizice
sau juridice a caror activitate principala este fabricarea si/sau comercializarea
tigarilor si altor produse pe baza de tutun.

(4) In programele audiovizuale sponsorizate de cétre intreprinderi ale caror
activitati cuprind fabricarea sau vénzarea de produse medicamentoase si/sau
tratamente medicale, pot fi promovate numele si imaginea intreprinderii, fara a fi
promovate anumite produse medicamentoase sau tratamente medicale care sunt
disponibile numai pe baza de prescriptie medicala.

(5) Sponsorizarea programelor audiovizuale de catre partide politice si organizatii
social-politice este interzisa.

(6) Pe parcursul zilei, durata programelor audiovizuale sponsorizate de acelasi
sponsor nu poate depasi mai mult de 25% din duratd cumulatd a programelor
audiovizuale ale fiecarui serviciu media audiovizual generalist si de stiri care pot fi
sponsorizate.

Articolul 67. Publicitatea si teleshopping-ul

(1) Publicitatea si teleshopping-ul trebuie sa fie clar identificabile ca atare si
separate de continutul editorial si de alte parti ale serviciului media audiovizual prin
mijloace optice si/sau acustice si/sau spatiale.

(2) Publicitatea si teleshopping-ul pot fi inserate Th programele audiovizuale doar
in cazul in care nu este afectata integritatea acestora, luand Tn considerare pauzele
firesti din cadrul programelor, durata si natura acestora, si fara a fi afectate drepturile
titularilor de drepturi.

(3) Difuzarea filmelor concepute pentru televiziune (cu exceptia serialelor,
foiletoanelor si a documentarelor), a operelor cinematografice si a programelor de
stiri poate fi intrerupta de publicitate televizata si/sau de teleshopping o singura data
la interval de cel putin 30 de minute. Difuzarea programelor pentru copii poate fi
intrerupta de publicitate televizata si/sau de teleshopping o singura data la interval de
cel putin 30 de minute, cu conditia ca durata programata a programului audiovizual
sa depaseasca 30 de minute. Nu este permisa inserarea de publicitate sau de
teleshopping in programele audiovizuale cu caracter religios.

(4) Furnizorii publici de servicii media nu au dreptul de a difuza teleshopping.

(5) Furnizorii publici de servicii media pot difuza publicitate doar in cadrul
programelor audiovizuale care reflecta evenimente de interes major.

(6) Prevederile prezentului articol nu se aplica serviciilor media audiovizuale
dedicate exclusiv publicitatii si teleshopping-ului.

Principala cerintd fata de publicitatea televizatd si emisiunile de teleshopping
este ca acestea sa fie usor identificabile ca atare si separate de continutul
editorial, conform art. 19, DSMAV. Alte prevederi sunt preluate din art.20,
DSMAV

Articolul 68. Spoturile publicitare si spoturile de teleshopping

(1) Proportia de spoturi publicitare si de spoturi de teleshopping dintr-un interval

Procentajul de 20 la suta permis pentru spatiul publicitar dintr-o ora, respectiv
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de o ora nu poate depasi 20%, respectiv 12 minute ca durata cumulata.

(2) Dispozitiile alin.(1) nu se aplica in cazul:

a) anunturilor de autopromovare;

b) anunturilor de sponsorizare;

c) plasarii de produse;

d) anunturilor de interes general si apelurilor umanitare difuzate cu titlu gratuit;

e) mesajelor de interes public difuzate cu titlu gratuit;

f) publicitatii electorale.

(3) Spoturile publicitare si spoturile de teleshopping sunt separate de cele
prevazute la alin.(2) prin mijloace optice si/sau acustice si/sau spatiale.

(4) Spoturile izolate de publicitate sunt permise doar in cadrul transmisiunilor
sportive si, ca exceptie, in cadrul altor programe audiovizuale cu transmisiune in
direct.

(5) Prevederile prezentului articol nu se aplica in cazul serviciilor media
audiovizuale dedicate exclusiv publicitatii si teleshopping-ului.

de 12 min., este prevazut ca obligatie pentru furnizorii de servicii media,
conform art.23 din DSMAV, precum si in art.12 din CETT.

Art.23, DSMAYV: (1) Proportia de spoturi publicitare televizate si spoturi de
teleshopping dintr-un interval de o ora nu poate depasi 20 %. (2) Alin.(1) nu se
aplica in cazul anunturilor difuzate de catre emitator in legatura cu propriile sale
programe si cu produsele auxiliare derivate direct din acestea, al anunturilor de
sponsorizare si al pozitionarilor de produse.

Art.12, CETT: (1) Timpul rezervat spoturilor de teleshopping, spoturilor
publicitare si altor forme de publicitate, cu exceptia ferestrelor de teleshopping
dupa cum prevede paragraful 3, nu trebuie sa depdseasca 20% din timpul de
emisie cotidian. Timpul de emisie destinat spoturilor publicitare nu trebuie sa
depaseasca 15% din timpul de emisie cotidian. (2) Timpul rezervat spoturilor de
publicitate si spoturilor de teleshopping nu trebuie sa depaseasca 20% dintr-o
ora data.

Articolul 69. Programele de teleshopping

(1) Programul de teleshopping se separa de alte programe audiovizuale prin
mijloace optice si/sau acustice si/sau spatiale.

(2) Ferestrele de difuzare consacrate programelor de teleshopping trebuie sa
aiba o durata neintreruptd de minimum 15 minute. Numarul maxim de ferestre pe zi
trebuie sa fie opt. Durata lor totala nu trebuie sa depaseasca trei ore pe zi.

(3) in programele de teleshopping nu pot fi difuzate spoturi publicitare.

(4) Prevederile alin.(1)-(2) nu se aplica serviciilor media audiovizuale dedicate
exclusiv teleshopping-ului.

Cerintele sunt prevazute in DSMAV si in CETT.

Art.24, DSMAV: Ferestrele de difuzare consacrate emisiunilor de teleshopping
trebuie sa fie clar identificate ca atare prin mijloace optice si acustice si trebuie
sa aiba o durata minima neintrerupta de cincisprezece minute.

Art.12, CETT: (3) Ferestrele dedicate programelor de teleshopping difuzate in
servicii de programe care nu sunt exclusiv dedicate teleshopping-ului trebuie sa
fie de o durata minima neintrerupta de 15 minute. Numarul maxim de ferestre
pe zi trebuie sa fie opt. Durata lor totala nu trebuie sa depaseasca trei ore pe zi.
Ele trebuie s fie liber identificabile cu mijloace optice si acustice.

Articolul 70. Plasarea de produse

(1) Plasarea produselor este admisibila in toate serviciile media audiovizuale, cu
exceptia programelor de stiri si de actualitate, a programelor de afaceri pentru
consumatori, a programelor religioase si a programelor pentru copii sau a
continutului destinat in principal copiilor.

(2) Programele care contin plasarea de produse trebuie sa indeplineasca
urmatoarele cerinte:

a) sa nu influenteze continutul programelor audiovizuale si programarea acestora
intr-un mod care sa afecteze responsabilitatea si independenta editoriala a
furnizorului de servicii media;

b) sa nu incurajeze in mod direct cumpararea sau inchirierea de produse ori
servicii, mai ales prin mentiuni exprese cu caracter promotional la produsele sau
serviciile respective;

c) sa nu evidentieze sau sa atraga atentia asupra marfurilor in cauza intr-o
maniera exagerata, prin proeminenta, accentuare sau referinta nejustificate.

(3) Furnizorii de servicii media sunt obligati sa difuzeze anuntul privind plasarea
de produse:

Autorii au redactat articolul in conformitate cu recomandarile din Propunerea de
revizuire a DSMAV. Astfel, dacda DSMAV prevede intr-o singura frazd ca
"plasarea de produse este interzisa”, apoi enumera cazurile in care este
permisa, propunerea de revizuire a Directivei admite din start plasarea de
produse: (1) Plasarea produselor este admisibila in toate serviciile media
audiovizuale, cu exceptia programelor de stiri si de actualitate, a programelor
de afaceri pentru consumatori, a programelor religioase si a programelor pentru

copii sau a continutului destinat in principal copiilor.
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a) la inceputul si sfarsitul programului audiovizual in care sunt plasate produse;

b) la reluarea, dupa o intrerupere, a programului audiovizual Tn care sunt plasate
produse.

(4) Prevederile alin.(5) nu se aplica in cazul programelor audiovizuale care nu au
fost nici produse, nici comandate de catre furnizorul de servicii media sau de catre o
persoana afiliata acestuia.

(5) Este interzisa plasarea urmatoarelor produse:

a) tigari ori alte produse pe baza de tutun;

b) produse si/sau servicii ale persoanelor fizice si juridice, avand ca obiect
principal de activitate fabricarea ori vanzarea tigarilor ori altor produse pe baza de
tutun;

¢) produse medicamentoase sau tratamente medicale, disponibile numai pe baza
de prescriptie medicala.

(6) Plasarea tematica este interzisa.

Articolul 71. Publicitatea si teleshopping-ul pentru bauturile alcoolice

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sa difuzeze publicitate si
teleshopping pentru bauturile alcoolice, in conformitate cu prezentul cod, Legea cu
privire la publicitate si Regulamentul cu privire la continuturile audiovizuale.

(2) In serviciile media audiovizuale, publicitatea si teleshopping-ul pentru bauturi
alcoolice trebuie sa respecte urmatoarele cerinte:

a) sa nu vizeze cu precadere minorii si mai ales sa nu prezinte minori consumand
astfel de bauturi;

b) sa nu stabileasca o corelatie intre consumul de alcool si performanta fizica
marité sau usurinta in conducerea masinii;

C) sa nu creeze impresia ca consumul de alcool favorizeaza succesul social si
sexual;

d) sa nu pretinda ca alcoolul poseda calitati terapeutice sau ca este un stimulent,
un sedativ sau un mijloc de rezolvare a conflictelor personale;

e) sa nu Tncurajeze consumul nemésurat de alcool si sa nu prezinte abstinenta
sau moderatia intr-o lumina negativa;

f) sa nu scoata in evidenta continutul ridicat de alcool drept atribut pozitiv al
bauturilor.

Articolul 72. Publicitatea si teleshopping-ul pentru produsele
medicamentoase si tratamentele medicale

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sa difuzeze publicitate si
teleshopping pentru produse medicamentoase si tratamente medicale, in
conformitate cu prezentul cod, Legea cu privire la publicitate si Regulamentul cu
privire la continuturile audiovizuale.

(2) Se interzice teleshopping-ul pentru produsele medicamentoase care intrd sub
incidenta autorizatiei de marketing in sensul Directivei 2001/83/CE, precum si
teleshopping-ul tratamentelor medicale.

Articolul 73. Publicitatea politica
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(1) Publicitatea, pozitiva sau negativa, in legatura cu partide politice, oameni
politici, mesaje politice este interzisa, cu exceptia perioadelor de campanie
electorala.

(2) Publicitatea politica se difuzeaza in conformitate cu Codul electoral si Legea
cu privire la publicitate.

Capitolul X. CONSILIUL AUDIOVIZUALULUI

Articolul 74. Misiunea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este garant al interesului public in domeniul
serviciilor media audiovizuale si are misiunea de a contribui la dezvoltarea lor in
conformitate cu principiile comunicarii audiovizuale prevazute de prezentul Cod, cu
normele, recomandarile si bunele practici internationale in domeniu.

(2) in sensul prezentului cod, interes public inseamna interesul pentru asigurarea
unei informari pluraliste si obiective a cetatenilor, un interes superior in raport cu
interesele politice, economice, comerciale, ideologice sau de altda natura ale
furnizorilor de servicii media.

Articolul 75. Statutul Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este autoritate publicd nationalda autonoma,
responsabila de implementarea prevederilor prezentului cod.

(2) Consiliul Audiovizualului are statut de persoana juridica de drept public.

(3) Consiliul Audiovizualului este consultat cu privire la proiectele de acte
normative prin care se reglementeaza activitati din domeniul serviciilor media
audiovizuale si in domenii conexe.

(4) Consiliul Audiovizualului este autoritate responsabila pentru punerea in
aplicare a conventiilor si tratatelor internationale in domeniul serviciilor media
audiovizuale la care Republica Moldova este parte.

(5) Consiliul Audiovizualului este consultat in procesul de definire a pozitiei
Republicii Moldova la negocierile internationale cu privire la domeniul serviciilor
media audiovizuale si, prin reprezentantii sdi, poate participa la acestea.

Articolul 76. Atributiile Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului asigura functionarea si dezvoltarea serviciilor media
audiovizuale in conformitate cu principiile de comunicare audiovizuala prevazute de
prezentul cod.

(2) Consiliul Audiovizualului elaboreaza, dezbate public, aproba, actualizeaza si
pune in aplicare strategii de dezvoltare a serviciilor media audiovizuale pe termen
mediu si lung.

(3) In vederea exercitarii atributiilor sale, Consiliul Audiovizualului elaboreaza si
pune in aplicare:

(a) reglementari privind conditiile, criteriile si procedura de acordare, prelungire,
modificare, suspendare si revocare a licentelor de emisie si a licentelor de
retransmisie;

(b) reglementari privind continuturile audiovizuale, liniare si neliniare;
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(c) reglementari privind comunicarile comerciale audiovizuale;

(d) reglementari privind regimul juridic al proprietati;

(e) reglementari privind modul de desemnare a Consiliului de Supraveghere al
furnizorului public national si de dezbatere a raportului anual de activitate al acestuia;

(f) reglementari privind asigurarea accesului la servicii media audiovizuale, a
informarii corecte, a dreptului la replica, a protectiei minorilor, a protectiei persoanelor
cu dizabilitati, a egalitatii de gen;

(9) reglementari privind asigurarea securitatii spatiului audiovizual national;

(h) metodologii de monitorizare a continuturilor serviciilor media audiovizuale
liniare si neliniare;

(i) metodologii de monitorizare a pluralismului audiovizual;

(j) politica de sanctiuni pentru incalcarea prevederilor prezentului cod,;

(k) alte acte normative si mecanisme care asigura implementarea prevederilor
prezentului cod.

(4) Consiliul Audiovizualului:

a) exercita controlul asupra modului Tn care furnizorii si distribuitorii de servicii
media Tsi Indeplinesc obligatiile asumate conform prezentului cod. Controlul asupra
continuturilor serviciilor media si a programelor audiovizuale este exercitat numai
dupa furnizarea lor;

b) elaboreaza si aproba lista evenimentelor de importanta majora;

c) examineaza si solutioneaza sesizarile si plangerile privind activitatea
furnizorilor de servicii media si a distribuitorilor de servicii media;

d) elaboreaza si actualizeaza lista serviciilor de televiziune libere la retransmisie
si a celor "must carry” si o publica pe pagina sa web;

e) coopereaza cu organisme similare din lume Tn vederea preluarii si
implementarii celor mai bune practici si standarde internationale in domeniul de care
este responsabil.

f) coopereaza cu alte autoritati publice si institutii abilitate din Republica Moldova
in vederea aplicarii legislatiei cu privire la serviciile media audiovizuale;

g) exercitd competentele ce-i sunt prevazute in Codul electoral si alte acte
legislative;

h) solicita furnizorilor de servicii media si distribuitorilor de servicii informatiile
necesare, indicand temeiul legal, scopul solicitarii si termenul de furnizare a
acestora,;

i) initiaza si organizeaza activitati de cercetare in domeniul audiovizualului, studii
de piata, sondaje, studii de audienta etc. in vederea aplicarii prevederilor legale din
domeniu si, in acest scop, este in drept sa contracteze institutii specializate, in
conditiile Legii cu privire la achizitiile publice;

k) tine si actualizeaza registrele furnizorilor de servicii media si a distribuitorilor de
servicii media.

(5) Consiliul Audiovizualului asigura transparenta:

a) proprietatii si finantarii furnizorilor de servicii media si a distribuitorilor de
servicii media aflati Tn jurisdictia Republicii Moldova.

b) tarifelor si a conditiilor pentru utilizarea serviciilor media audiovizuale.
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c) activitatii proprii.

(6) Tn vederea exercitarii atributiilor sale, Consiliul Audiovizualului emite acte
normative cu caracter obligatoriu pentru furnizorii de servicii media si distribuitorii de
servicii media si norme de conduitd profesionald cu caracter de recomandare.

(7) Consiliul Audiovizualului aplica sanctiuni in conformitate cu prezentul cod.

(8) Consiliul Audiovizualului exercita alte atributii Tn conformitate cu prezentul
cod.

Articolul 77. Componenta Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este constituit din 9 membri integri si cu experienta
profesionaléd in servicile media audiovizuale, comunicare si jurnalism, drept,
cinematografie, arta, cultura, stiinta si cercetare, tehnologii informationale, publicitate,
activitate academica. Nu mai mult de 5 membri ai Consiliului Audiovizualului sunt de
acelasi sex.

(2) Componenta Consiliului Audiovizualului este formata din:

a) un membru propus de majoritatea parlamentara;

b) un membru desemnat de Centrul de Jurnalism Independent la propunerea
organizatiilor reprezentative de media;

c) un membru desemnat de Uniunea Cineastilor la propunerea uniunilor de
creatie;

d) un membru propus de opozitia parlamentara;

e) un membru desemnat de Asociatia Agentiilor de Publicitate la propunerea
organizatiilor din industria publicitatii;

f) un membru desemnat de Academia de Stiinte la propunerea organizatiilor din
mediul academic;

g) un membru propus de Presedintele Republicii Moldova;

h) un membru propus de Adunarea Populara a UTA Gagauz-Yeri;

i) un membru desemnat de Avocatii Poporului la propunerea organizatiilor din
domeniul protectiei drepturilor omului.

(3) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt desemnati, conform urmatoarei
proceduri:

a) cu 60 de zile Tnainte de expirarea mandatului de membru al Consiliului
Audiovizualului, presedintele comisiei parlamentare de specialitate solicita entitatilor
enumerate la alin.(2) sa propuna cate doi candidati la fiecare functie vacanta de
membru al Consiliului Audiovizualului, facand publice regulamentul de organizare si
desfasurare a concursului si termenul limitd pentru depunerea dosarelor de concurs.
Fiecare propunere trebuie sa respecte egalitatea de gen si sa fie insotitd de detalii
privind competentele sau experienta profesionalda a candidatului care motiveaza
propunerea;

b) in termen de 15 de zile lucratoare de la data limitd de depunere a dosarelor,
comisia parlamentara de specialitate desfasoara concursul conform regulamentului si
selecteaza cate un candidat pentru fiecare loc vacant;

¢) In cazul in care pentru unul sau mai multe locuri vacante nu este selectat
niciun candidat, in termen de 10 zile lucratoare de la incheierea concursului, este

Prevederile sunt in mod clar, conform expertilor europeni, aliniate la cele mai
bune practici internationale.
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organizat un nou concurs Tn conditiile prezentului alineat;

d) dupa selectarea candidatilor pentru functia de membru al Consiliului
Audiovizualului, comisia parlamentaré de specialitate prezinta in sedinta in plen a
Parlamentului un raport, iar comisia juridica pentru numiri si imunitati — un aviz privind
intrunirea exigentelor stipulate in prezentul articol.

(4) Candidatii la functia de membru al Consiliului Audiovizualului trebuie sa
intruneasca cumulativ urmatoarele conditii:

a) sa aiba studii superioare si experienta de cel putin 5 ani in unul din domeniile
prevazute la alin.(1);

b) sa cunoasca prevederile legislatiei nationale si europene si bunele practici
internationale in domeniul serviciilor media audiovizuale si in domeniile conexe;

c) sa detina cetatenia Republicii Moldova;

d) s& cunoasca limba roména si, cel putin, o limba de circulatie internationald;

e) sa nu fi atins varsta necesara obtinerii dreptului la pensie pentru limita de
varsta;

f) sa nu fi detinut functii guvernamentale, functii politice si/sau sa nu fi fost
angajat in vreun partid politic, formatiune politica sau social-politica in ultimii trei ani
pana la data anuntarii concursului pentru functia de membru al Consiliului
Audiovizualului;

g) sa nu detina, In mod direct sau indirect, interese sau interese financiare in
cadrul furnizorilor de servicii media, distribuitorilor de servicii media, intreprinderilor
de comunicatii electronice sau a intreprinderilor din domeniul publicitatii;

h) sa aiba o reputatie publica ireprosabila;

i) sa nu fie privati prin hotarare judecatoreasca definitiva de dreptul de a ocupa
functii publice.

(5) Comisia parlamentara de specialitate selecteaza sau respinge candidaturile la
functiile de membru al Consiliului Audiovizualului prin hotérare motivata.

(6) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt numiti prin hotarare de parlament
adoptata cu votul a 2/3 din numarul deputatilor. in cazul in care un candidat la functia
de membru al Consiliului Audiovizualului nu intruneste numarul necesar de voturi,
este anuntat un nou concurs, in termen de 10 zile lucratoare de la sedinta in plen a
Parlamentului, in conditiile prezentului articol.

(7) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt desemnati pentru un singur mandat
de 6 ani.

(8) Reinnoirea componentei Consiliului Audiovizualului se efectueaza esalonat.
La expirarea mandatelor, noii membri ai Consiliului Audiovizualului sunt desemnati in
ordinea prevazuta pentru entitatile specificate la alin.(2).

(9) in caz de vacanta a functiei inainte de termen, un nou membru al Consiliului
Audiovizualului este desemnat pe durata restantd a mandatului, la propunerea
aceleiasi entitati.

Articolul 78. Membrii Consiliului Audiovizualului

(1) Membrii Consiliului Audiovizualului nu reprezinta entitatea care i-a numit si isi
onoreaza atributiile Tn conformitate cu legea, liberi de influenta nepotrivitd a oricarui

Articolul a fost redactat in conformitate cu sugestiile din expertize.
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alt organism public.

(2) Pe durata mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului sunt inamovibili.

(3) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt angajati cu norma deplina de munca.

(4) Vacanta functiei de membru al Consiliului Audiovizualului survine de drept in
caz de:

a) expirare a mandatului;

b) demisie;

c) condamnare penala printr-o hotarare judecatoreasca definitiva;

d) pierdere a cetateniei Republicii Moldova;

e) imposibilitate de a-si exercita functia pentru o perioada mai mare de 4 luni, in
mod neintrerupt, stabilita prin acte doveditoare;

f) absenta, motivata sau nemotivata, de la cel putin 7 sedinte consecutive;

g) incompatibilitate cu functia de membru al Consiliului Audiovizualului;

h) pierderea capacitatii depline de exercitiu printr-o hotarare judecatoreasca
definitiva”;

i) deces.

(5) Tn toate cazurile de vacanta a functiei, presedintele Consiliului Audiovizualului
fnainteaza o notificare Comisiei parlamentare de specialitate, in termen de 5 zile
lucratoare de la data survenirii vacantei functiei.

(6) In cazul prevdzut de alin.(5) lit.a), membrul Consiliului Audiovizualului
continud sa-si exercite mandatul pana la ocuparea functiei de catre succesorul sau
de competentd, dar nu mai mult de 6 luni. In celelalte cazuri, functia de membru al
Consiliului Audiovizualului raméne vacanta de la data emiterii dispozitiei de catre
presedintele Consiliului Audiovizualului.

(7) Membrii Consiliului Audiovizualului exercita functii de demnitate publica.

(8) Pe durata exercitarii mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului nu pot
face declaratii sau intreprinde actiuni susceptibile sd dduneze independentei functiei
lor si nu pot profita de pozitia pe care o ocupa in scopul obtinerii de avantaje politice,
economice sau de alta natura.

Articolul 79. Incompatibilitati cu functia de membru al Consiliului
Audiovizualului

(1) Functia de membru al Consiliului Audiovizualului este incompatibild cu orice
alta functie publica sau privata, cu exceptia celor didactice si stiintifice, daca nu dau
nastere unor conflicte de interese.

(2) n timpul exercitarii mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului nu pot fi
membri in partide politice sau in alte organizatii social-politice.

(3) Membrii Consiliului Audiovizualului, precum si persoanele lor apropiate in
sensul art.2 din Legea cu privire la conflictul de interese, nu au dreptul sa detina,
direct sau indirect, actiuni sau parti sociale in societati comerciale cu activitati in
domenii in care s-ar afla in conflict de interese cu calitatea de membru al Consiliului
Audiovizualului.

(4) Membrii Consiliului Audiovizualului nu pot fi membri Tn consilile de
administratie ori in organele de conducere ale furnizorilor de servicii media si ale
distribuitorilor de servicii media si nici nu pot sa exercite functii sau sa detina actiuni

Articolul a fost redactat in conformitate cu sugestiile din expertize.
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ori parti sociale ale unei persoane juridice, titulare a unei licente de emisie sau licente
de retransmisie.

(5) Tn scopul aplicarii dispozitiilor alin.(3)-(4), membrii Consiliului Audiovizualului
depun in sedinta publica o declaratie de conformitate pe propria raspundere.

(6) Membrul Consiliului Audiovizualului care, in momentul numirii, se afla in una
dintre situatiile prevazute la alin.(1)-(4), are la dispozitie un termen de cel mult 30 de
zile pentru a inlatura motivul de incompatibilitate, perioada in care nu are drept de
vot in cadrul Consiliului Audiovizualului.

Articolul 80. Conducerea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este condus de un presedinte si de un
vicepresedinte alesi prin vot secret de, cel putin, 6 membri ai Consiliului.

(2) Sedinta Consiliului Audiovizualului in care este ales presedintele este
prezidata de cel mai in varsta membru al Consiliului.

(3) Presedintele Consiliului Audiovizualului este responsabil de activitatea
Consiliului Audiovizualului in exercitarea functiilor prevazute de prezentul cod.

(4) Presedintele Consiliului Audiovizualului:

a) convoaca si prezideaza sedintele Consiliului Audiovizualului;

b) semneaza deciziile si alte acte emise de Consiliul Audiovizualului;

c) asigura gestionarea fondurilor publice alocate;

d) numeste si elibereaza din functie personalul aparatului Consiliului
Audiovizualului;

e) emite ordine privind activitatea aparatului;

f) prezinta Parlamentului raportul anual de activitate al Consiliului Audiovizualului;

g) reprezinta Consiliul Audiovizualului in relatiile cu autoritati publice, persoane
juridice din domeniu, cu alte persoane juridice, precum si in relatiile internationale;

h) reprezintd Republica Moldova in organizatii internationale in probleme ce tin
de serviciile media audiovizuale.

(5) In absenta presedintelui, precum si in cazul survenirii de drept a vacantei
functiei si pana la numirea unui nou presedinte, functiile presedintelui sunt exercitate
de vicepresedinte.

(6) Presedintele si vicepresedintele pot fi demisi din functii la propunerea a trei
membri ai Consiliului Audiovizualului prin vot secret de, cel putin, 6 membri ai
Consiliului.

Articolul a fost redactat in conformitate cu sugestiile din expertize. Astfel,
Consiliului  Audiovizualului i se dau toate imputernicirile de a decide in
chestiunea respectiva.

Articolul 81. Organizarea si functionarea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului activeaza Tn baza propriului regulament de
organizare si functionare.

(2) TIn vederea exercitarii atributiilor Consiliul Audiovizualului Tsi constituie o
structura functionala proprie, inclusiv structuri teritoriale.

(3) Consiliul Audiovizualului emite decizii in prezenta a cel putin 6 membri si cu
votul a cel putin 5 membri, cu exceptia cazurilor prevazute de prezentul Cod. Toate
deciziile Consiliului Audiovizualului sunt motivate.

(4) Sedintele Consiliului Audiovizualului sunt publice. Votul exprimat de fiecare
membru al Consiliului Audiovizualului este intotdeauna insotit de motivare. Membrii

Autorii au acceptat sugestiile expertilor europeni si au luat in calcul propunerile
formulate in cadrul dezbaterilor in subgrup.
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Consiliului Audiovizualului pot vota pro sau contra, deschis sau secret, nefiind
admise abtinerile de la vot. Informatiile cu accesibilitate limitatd (secrete de stat,
secrete comerciale, etc) sunt examinate de membrii Consiliului Audiovizualului in
afara sedintelor publice.

(5) Dezbaterile din cadrul sedintelor Consiliului Audiovizualului si rezultatele
votarii se consemneaza in procese-verbale semnate de presedintele Consiliului
Audiovizualului. Procesele-verbale, Tmpreuna cu deciziile, se publica pe site-ul
Consiliului Audiovizualului in termen de 10 zile lucratoare.

(6) Tn campaniile electorale deciziile cu privire la examinarea contestatiilor de
catre Consiliul Audiovizualului sunt publicate pe site in termen de 2 zile de la emitere.

(7) Deciziile cu caracter normativ emise de Consiliului Audiovizualului intra n
vigoare la data publicarii in Monitorul Oficial. Celelalte decizii ale Consiliului
Audiovizualului sunt obligatorii de la data indicata in decizie.

(8) Consiliul Audiovizualului publica deciziile pe pagina sa web si in Monitorul
Oficial al Republicii Moldova.

Articolul 82. Finantarea Consiliului Audiovizualului

(1) Bugetul Consiliului Audiovizualului se constituie din urmatoarele surse:

a) subventii de stat in marime de 0,03% din valoarea bugetului public national
prevazuta de legea bugetara anuala.

b) donatii si granturi, cu exceptia celor provenind de la persoane fizice sau
juridice care au un interes in sectorul audiovizual;

c) alte venituri legale.

(2) Consiliul Audiovizualului aproba raportul anual cu privire la activitatea sa
financiara care este publicat in Monitorul Oficial al Republicii Moldova.

Este propus un mecanism de finantare care ofera un grad mai inalt de
independenta decizionala a CA.

Articolul 83. Remunerarea membrilor Consiliului Audiovizualului

(1) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt remunerati in conformitate cu Legea
cu privire la sistemul de salarizare in sectorul bugetar.

(2) Presedintele Consiliului Audiovizualului este remunerat cu un salariu lunar
egal cu salariul prevazut pentru functia de ministru.

(3) Vicepresedintele Consiliului Audiovizualului este remunerat cu un salariu
lunar egal cu 95% din salariul prevazut pentru presedintele Consiliului
Audiovizualului.

(4) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt remunerati cu un salariu lunar egal cu
90% din salariul lunar prevazut pentru presedintele Consiliului Audiovizualului.

Din multitudinea de modele existente a fost ales acesta, subliniind importanta si
responsabilitatea pe care trebuie sa o aiba CA.

Articolul 84. Supraveghere si control

(1) Supravegherea respectarii, controlul indeplinirii obligatiilor si sanctionarea
incalcarii prevederilor prezentului cod, precum si a deciziilor emise in baza si pentru
aplicarea acestuia revin Consiliului Audiovizualului.

(2) In exercitarea atributiilor de supraveghere si control Consiliul Audiovizualului
poate solicita informatiile si actele necesare in aplicarea prevederilor prezentului cod.
Solicitantul va indica temeiul legal, scopul solicitarii si termenul prezentarii informatiei.

(3) Consiliul Audiovizualului exercita controlul:

Aceste dispozitii sunt in concordanta cu standardele europene Tn asigurarea
unui proces transparent si responsabil pentru CA. Pentru a nu face din CA un
organism-controlor, articolul propune un mecanism exact de exercitare a
controlului, care nu lasa loc eventualelor abuzuri.
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a) din oficiu;

b) la sesizarea unei autoritati publice;

c) ca urmare a plangerii depuse.

(4) Tn cazurile previzute la alin.(3) lit.b)-c), Consiliul Audiovizualului, in termen
de cel mult 15 zile lucratoare din data depunerii sesizarii sau plangerii, va exercita
controlul in privinta circumstantelor de fapt. Acest termen poate fi prelungit prin
decizia Consiliului Audiovizualului cu incad 15 zile lucrdtoare. In cel mult 5 zile
lucratoare dupa exercitarea controlului circumstantelor de fapt, Consiliul
Audiovizualului examineazad sesizarea sau plangerea in sedintd publica, anunta
rezultatele controlului, audiazd subiectii interesati si decide respingerea sau
acceptarea sesizarii sau plangerii, si, dupa caz, aplicarea unei sanctiuni in conditiile
prevazute de prezentul cod.

(5) Rezultatele controlului exercitat in conditiile alin.(3), lit.a) se examineaza in
sedinta publica cu audierea subiectilor interesati.

(6) Se considera subiecti interesati, in conditiile prezentului articol, reprezentantii
autoritatii publice — autoare a sesizarii, persoana fizica sau juridica care a depus
plangerea sau reprezentantii acestora prin procurd, reprezentantii organizatiei
neguvernamentale — autoare a sesizarii, precum si reprezentantii furnizorului de
servicii media si distribuitorului de servicii media.

(7) Sesizarile, plangerile si contestatile anonime nu se examineaza. Se
considera anonime sesizarile, plangerile si contestatiile care nu contin numele sau,
dupa caz, denumirea autorului, datele de contact ale autorului, semnatura si, dupa
caz, stampila autorului.

(8) Consiliul Audiovizualului va informa subiectii interesati despre data, ora si
locul sedintei publice Tn care urmeaza sa fie examinata sesizarea sau plangerea cu 5
zile lucratoare inainte de desfasurarea acesteia.

(9) Consiliul Audiovizualului examineazad sesizarea sau plangerea in lipsa
subiectilor interesati, dacéa a fost respectatad procedura informarii lor prealabile.

(10) Deciziile adoptate de Consiliul Audiovizualului in conditile alin.(3) au
urmatorul continut: partea descriptiva, motivarea si dispozitivul.

(11) Partea descriptiva se refera la temeiul de fapt si de drept in baza céruia s-a
exercitat controlul, pretentile si argumentele in aparare invocate de subiectii
interesati, rezultatele controlul exercitat de Consiliul Audiovizualului, alte
circumstante importante.

(12) Tn motivare se indica: incalcarile constatate in urma exercitarii controlului
sau lipsa acestora, argumentele si probele pe care se intemeiaza concluziile
Consiliului Audiovizualului privind rezultatele controlului, precum si prevederile legale
de care s-a condus Consiliul Audiovizualului.

(13) Dispozitivul deciziei cuprinde concluzia Consiliului Audiovizualului privind
admiterea sau respingerea integrala sau partiala a sesizarii sau plangerii, sanctiunea
aplicatd, masurile care obliga subiectii interesati la o actiune sau inactiune, calea si
termenul de atac al deciziei, termenul de executare si masurile necesare pentru
asigurarea executarii deciziei.

(14) Consiliul Audiovizualului contribuie plenar la solutionarea sesizarilor sau
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plangerilor pe cale amiabila.

(15) In cazul in care Consiliul Audiovizualului, in exercitarea controlului, constata
elemente constitutive ale infractiunii sau constatd competenta altei autoritati, remite
materialele relevante autoritatii competente.

(16) Consiliul Audiovizualului exercita anual, din oficiu, un control al modului
executarii prevederilor legale in vigoare de catre furnizorii de servicii media si
distribuitorii de servicii media. Rezultatele controlului sunt reflectate in raportul anual
al Consiliului Audiovizualului.

Articolul 85. Raspunderea pentru incalcarea legislatiei audiovizuale

(1) Fiecare furnizor de servicii media si distribuitor de servicii media poarta
raspundere pentru incalcarea prevederilor prezentului cod.

(2) Pentru incalcarea prevederilor prezentului cod, Consiliul Audiovizualului
aplica sanctiuni individualizate, in functie de gravitatea faptei, de efectele acesteia,
precum si de sanctiunile primite anterior, pe o perioada de cel mult 12 luni.

(3) Consiliul Audiovizualului elaboreazéd si adopta politica de sanctiuni care, in
mod obligator, contine lista incalcarilor si, respectiv, a sanctiunilor pentru incalcari.
La necesitate, politica de sanctiuni este actualizata.

(4) Consiliul Audiovizualului aplica urmatoarele sanctiuni:

a) avertizare publica;

b) amenda cuprinsa intre 1000 si 100000 de lei;

c) interdictie de a furniza comunicari comerciale audiovizuale pe o durata
determinata de timp;

d) suspendare a licentei de emisie pe o duratd determinata de timp;

e) retragere a licentei de emisie sau a autorizatiei de retransmisie.

(5) Constatarea incalcarilor si aplicarea sanctiunilor corespunzétoare lor au loc in
conditiile art.84.

(6) Deciziile cu caracter normativ pot fi contestate in conditiile Legii cu privire la
contenciosul administrativ. Deciziile cu caracter de recomandare nu pot fi atacate.

(7) Deciziile adoptate in conditiile art.84-85 pot fi atacate direct in instanta de
contencios administrativ in termen de 30 de zile de la comunicare, cu exceptia
cazului prevazut in alin.(8). Deciziile neatacate in termen constituie de drept titlu
executoriu.

(8) Deciziile prin care sunt aplicate sanctiunile prevazute la alin.(4), lit.d)-e) Tsi
produc efectele de la data publicarii lor. Deciziile neatacate in termen constituie de
drept titlu executoriu.

Noutatea si provocarea acestui articol e ca el, la sugestia expertizelor, ofera
ména liberd CA sa elaboreze si sa faca publica politica de sanctionare, tinand
cont de cateva criterii, inclusiv: gravitatea Tincalcarii, efectele acesteia,
repetarea incalcarilor etc.

Articolul 86. Cooperarea cu alte autoritati publice

(1) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatile publice din Republica
Moldova in vederea exercitarii atributiilor ale.

(2) Procedura si conditiile de cooperare cu autoritatile publice sunt stabilite prin
acorduri de cooperare care sunt publicate pe site-urile oficiale ale partilor
contractante.

(3) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatea in domeniul concurentei in
vederea asigurarii unei concurente loiale pe piata servicilor media audiovizuale,

Tindnd cont de sugestiile expertizelor, autorii au prevazut un numar minim de
autoritati cu care urmeaza sa coopereze CA. In rest, CA va decide singur lista
autoritatilor cu care sa coopereze, pentru a-si onora onest obligatiunile.
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prevenirii i excluderii pozitiilor dominante in formarea opiniei publice prin intermediul
furnizorilor de servicii media audiovizuale.

(4) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatea de reglementare in
domeniul comunicatiilor electronice si al tehnologiei informatiei in vederea asigurarii
functionalitatii principiului de "ghiseu unic” la eliberarea licentelor de emisie.

(5) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatea responsabila de
medicamente Tn vederea aplicérii legislatiei cu privire la publicitatea medicamentelor
de uz uman in serviciile media audiovizuale.

(6) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatea pentru protectia obiectelor
de proprietate intelectuala, precum si cu organizatile de gestiune colectiva a
drepturilor patrimoniale n vederea asigurarii drepturilor de autor si conexe in
domeniul audiovizualului.

(7) Cooperarea Consiliului Audiovizualului este extinsa si pe alte segmente decat
cele prevazute in prezentul articol, Tn baza si conform functiilor si atributiilor date prin
lege fiecarei autoritati.

(8) Consiliul Audiovizualului, in raportul anual de activitate, reflecta rezultatele
cooperdarii cu autoritatile publice.

Articolul 87. Cooperarea cu societatea civila

(1) Pentru exercitarea competentelor sale, Consiliul Audiovizualului coopereaza
cu organizatii reprezentative de profil din societatea civila in vederea:

a) elaborarii documentelor ce vizeaza domeniul reglementat de prezentul cod;

b) monitorizarii serviciilor media audiovizuale;

c) elaborarii de analize, expertize si recomandari relevante domeniului;

d) consultarilor pe segmente importante ale domeniului;

e) asigurarii altor necesitati.

(2) Contributiile organizatiilor reprezentative de profil din societatea civild au
pentru Consiliul Audiovizualului caracter de recomandare.

(3) Consiliul Audiovizualului, Tn raportul anual de activitate, reflectd rezultatele
cooperarii cu societatea civila.

Articol nou, pe care autorii il considera oportun. Pornim de la rationamentul ca
fiecare autoritate publica are doar de céastigat din cooperarea cu alte
organisme, inclusiv cele, care au capacitate de expertiza in domeniu.

Articolul 88. Responsabilitatea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este responsabil in fata publicului, prin prezentarea
raportului sau anual de activitate in sedinta in plen a Parlamentului.

(2) Raportul anual de activitate al Consiliului Audiovizualului se depune la
Comisia parlamentara de specialitate pana la data de 1 martie.

(3) Raportul anual de activitate al Consiliului Audiovizualului este publicat pe site-
ul oficial Consiliului Audiovizualului inainte de 1 martie.

Acceptand critica din expertize, au fost excluse normele extrem de restrictive,
autorii avand convingerea ca CA Tsi va onora obligatiunile legale cu buna
credinta.

Capitolul XI. DISPOZITII FINALE $I TRANZITORII

Articolul 89. Intrarea in vigoare a prezentului cod

(1) Prezentul cod intra in vigoare la data publicarii, cu exceptiile prevazute de
art.90.
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(2) La intrarea 1n vigoare a prezentului cod, se abroga Codul audiovizualului al
Republicii Moldova nr. 260/2006 (Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2006, nr.
131-133, art.679), cu modificarile si completarile ulterioare, cu exceptia art.38 care se
abroga de la 1 ianuarie 2019.

Articolul 90. Dispozitii tranzitorii

(1) Proportiile mentionate in art. 6, alin. (4) si (5), se asigura gradual in primii trei
ani de la intrarea n vigoare a prezentului cod.

(2) Proportia mentionata in art.6, alin. (6) se asigura gradual in primii cinci ani de
la intrarea Tn vigoare a prezentului cod.

(3) In termen de 12 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului adoptd Regulamentul privind continuturile audiovizuale.

(4) In termen de 6 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului instituie reglementari, inclusiv privind asigurarea dreptului persoanei
de a accede la servicii media audiovizuale liniare.

(5) In termen de 6 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului instituie reglementari si intreprinde, in limitele competentelor legale,
actiunile necesare Tn vederea protejarii spatiului audiovizual national.

(6) Licentele de emisie acordate pana la intrarea in vigoare a prezentului cod,
sunt valabile pana la expirarea termenului pentru care au fost eliberate si sunt
prelungite de drept in conformitate cu prevederile prezentului cod.

(7) Prevederile art.26, alin.(1) se aplica dupa 6 luni de la intrarea in vigoare a
prezentului cod.

(8) Prevederile art.28, alin.(4) se aplica dupa 12 luni de la intrarea in vigoare a
prezentului cod.

(9) in termen de 12 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului va organiza concursul pentru desemnarea institutiei specializate in
masurarea audientelor si cotelor de piata, in conditiile art.30.

(10) Prevederile art.29 se aplica dupa 12 luni de la intrarea in vigoare a
prezentului cod.

(11) Prevederile art.33, alin.(2) se aplica dupa 12 luni de la intrarea in vigoare a
prezentului cod.

(12) Membrii Consiliului de Observatori al institutiei publice nationale a
audiovizualului Compania “"Teleradio-Moldova" fisi exercitd mandatele péna la
expirarea termenelor pentru care au fost numiti.

(13) La expirarea mandatelor primilor trei membri ai Consiliului de Observatori,
sunt desemnati primii 5 membri ai Consiliului de Supraveghere, la expirarea
mandatelor urmatorilor trei membri ai Consiliului de Observatori — alti 5 membri ai
Consiliului de Supraveghere, iar la expirarea mandatelor ultimii trei membri ai
Consiliului de Observatori — urmatorii membri ai Consiliului de Supraveghere.

(14) Prevederile art.43, alin.(5) se aplica dupa reinnoirea componentei Consiliului
de Supraveghere cu 5 membri desemnati in conditiile prezentului cod.

(15) Autorizatia de retransmisie a distribuitorului de servicii media ,Moldtelecom”
S.A. este valabila pana la expirarea valabilitatii acesteia.
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(16) Autorizatile de retransmisie acordate péna la intrarea Tn vigoare a
prezentului cod, sunt valabile pana la expirarea termenului pentru care au fost
eliberate.

(17) Distribuitorii de servicii vor ajusta structura ofertelor lor de servicii media la
prevederile art.55, in termen de 12 luni de la intrarea n vigoare a prezentului cod.

(18) in termen de 6 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului adopta procedura de notificare si de eliberare a avizului de furnizare
a serviciilor media audiovizuale neliniare.

(19) Prevederile art.57-60 se aplica dupa 6 luni de la adoptarea de catre Consiliul
Audiovizualului a procedurii de notificare si eliberare a avizului de furnizare a
serviciilor media audiovizuale neliniare.

(20) Consiliul Audiovizualului este succesorul de drept al Consiliului Coordonator
al Audiovizualului.

(21) Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului fsi exercitda mandatele
pana la expirarea termenelor pentru care au fost desemnati.

(22) Tn termen de 6 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului elaboreaza si face publica politica de sanctiuni care se pune in
aplicare de la 1 ianuarie 2019.
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