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Parlamentul
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Domnului Vasile BOLEA,
Pregedinte al Comisiei Juridice, Numiri §i Imunitati

AMENDAMENT .
Proiectul de lege cu privire la modificarea si completarea Codului serviciilor
media audiovizuale al Republicii Moldova nr.174/2018 (art.1, 4, 5, s.a.),
(nr. 460 din 23.11.2020)

n conformitate cu prevederile art.59 gi 65 din regulamentul parlamentului
adoptat prin Legea nr.797-XIII din 02.04.1996 1Inaintez urmétoarele
amendamente la proiectul de lege nr.460 din 23 noiembrie 2020 cu privire la
modificarea si completarea Codului serviciilor media audiovizuale:

1. La pet.5 din proiectul de lege, in art.9 alin. (5) si textul:
»(5) cu urmitorul continut: “Dezviluirea unei surse de informare poate fi
dispusi de instanta de judecatd in cazul cind acest lucru devine necesar pentru
apirarea securititii nationale sau a ordinii publice”, se exclude.

2. La pet.16 din proiectul de lege, textul:
L Art.66 alin. (7) cu continutul: ,,Prin derogare de la prevederile alin. (5) din
prezentul articol, furnizorii publici de servicii media pot difuza, contra unui
tarif, publicitate care reflectd interesele societatii si ale statului privind
propagarea unui mod de viatd sindtos, ocrotirea sanatétii, protectia mediului
inconjuritor, integritatea resurselor energetice, protectia sociald a populafiei §i
alte mesaje de interes public”, se exclude.

3. Proiectul de lege se completeazd cu pct.10 ! ou urmétorul cuprins:
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,,Art. 30 Misurarea cotelor de audienta:

Alin. (1) dupa cuvintele “In conformitate cu” se completeaza cu textul
“reglementirile elaborate si aprobate de Consiliul Audiovizualului si ”, in
continuare dupa text.

La alin. (4) textul: ,, rezultatele masurdrilor efectuate conform prezentului
articol” se substituie cu textul: ,raportul privind rezultatele masurarilor
efectuate, conform modelului aprobat de cétre Consiliul Audiovizualului.”.

Art.66 alin. (5) din Codul serviciilor media audovizuale nr.174 din
08.11.2018 se redi intr-o noud redactie:

_,Art.66 alin.5. Furnizorii publici de servicii media pot difuza publicitate contra
plati doar In cadrul programelor audiovizuale ce reflectd evenimente de
interes major, inclusiv in pericada camaniilor electorale si a referendumurilor
republicane. Furnizoril de servicii media audiovizuale au dreptul de a oferi
contra platd fiecrui concurent electoral sau participant la referendum,
publicitate nu mai mult de doud minute pe zi pe durata campaniei electorale.”

. Proiectul de lege se completeazi cu pet.16 ! cu urmétorul cuprins:
,,Art.75 Atributiile Consiliului Audiovizualului:

Alineat. (4) lit. a) dupé cuvintele “furnizorii si  distribuitorii de servicii
media® se completeaza cu textul: “ , institufiile specializate de masurare a
audientei ” si In continuare dupé text.

Alineatul (4) lit. h) dupa cuvintele “furnizorilor serviciilor de platforméd de
partajare a materialelor video” se completeaza cu textul: © , institutiilor
specializate de masurare a audientei ” $i in continuare dupi text.

Argumentare:

1. Excluderea punctului 5 din proiectul de lege care prevede modificarea
art.9 aln (5) este argumentatd prin faptul ¢ protectia surselor pentru jurnaligti
este un drept de bazi, previzut de Constitutie (art. 32), legea cu privire la
libertatea de exprimare (art. 13), precum si de Codul deontologic al mass
media. Acest drept este previzut si de Conventia Europeani pentru Drepturile
Omului (art. 10), iar practica CEDO arata ca protectia surselor jurnalistice este
un drept fundamental.

Noi ne aritim solidari tn acest sens cu breasla jurnalistic, dar si cu
ONG-urile media, care au cerut excluderea acestui punct.

2.Coduil electoral prevede oferirea timpilor de antena tuturor concurentilor
electorali in mod egal la fiecare radiodifuzor care reflectd campania electorala.
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Furnizorul public de servicii media este obligat prin lege sd ofere timpi de
antend gratuit concurentilor electorali. Totusi, tindnd cont de importania
procesului electoral pentru statul de drept, luéind in calcul acoperirea nationald
a furnizorului public de servicii media si impactul acestui serviciu asupra
cetatenilor, este necesar de oferit, in mod echitabil, tuturor concurentilor
electorali, posibilitatea plasrii si a publicititii contra plata la furnizorul public
de servicii media. Astfel, alegétorii vor avea acces la o platformi largd de
informare despre oferta politica a concurentilor inscrigi in cursa electorala.
Respectiv, cu cit mai informat este alegitorul despre oferta electorald din
campanie, cu atét decizia acestuia va fi mai bine argumentata.

3. Excluderea pet.16 din proiectul de lege, Art.66 alin. (7) este argumentat
prin faptul ¢4 el deschide o portitd largd pentru a plasa, contra platd, publicitate
ascunsd la furnizorul public. de servicii media sub forma unor spoturi sociale.
De exemplu, mai multe companii au si fundatii de caritate, iar activitatea
acestora poate fi reflectatd prin spoturi sociale. Sub masca pulbicitatii sociale
pot fi ascunse si actiunile unor fundatii politice. De asemenea, existd mulii
agenti economici care au campanii sociale, scopul ascuns al carora, bineinteles,
este promovarea fie a companiei, fle a produselor companiei. Mai mult,
articolul mentionat, prin sintagma "5l alte mesaje de interes public" lasd loc
de interpretare largd. Nu este definit care este "interes public" si cine-l
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